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Whikliwa analiza licznych pozycji literaturowych pokazata, ze w teorii ekonomii jest jeszcze
luka w zakresie badan nad gospodarka kreatywng. Dlatego tez podjetam sie préby wypetnienia
tej luki poprzez dokonanie badan i opublikowanie ich w rozprawie doktorskiej. Tematem pracy
jest MODEL FUKNCJONOWANIA GOSPODARKI KREATYWNEJ W PROCESIE WZROSTU
GOSPODARCZEGO.

Za cel gtéwny rozprawy postawitam sobie okresSlenie roli i sity wptywu gospodarki
kreatywnej na wzrost gospodarczy.

Natomiast celami szczegétowymi rozprawy s3:

1. Zdefiniowanie kategorii sektora kultury i przemystow kultury.

2. Zdefiniowanie kategorii sektora kreatywnego i przemystéw kreatywnych.

3. Zdefiniowanie kategorii gospodarki kreatywnej i jej konceptualizacja.

4, Sprzezenia zwrotne pomiedzy gospodarkg kreatywng a gospodarkg narodowa
oraz sprezenia zwrotne pomiedzy podmiotami gospodarki kreatywne;.

5. Analiza mechanizmu funkcjonowania i rozwoju gospodarki kreatywnej
oraz okreslenie elementéw polityki ekonomicznej panstwa wspierajgcych rozwdj
tej gospodarki.

6. Zastosowanie ,reszty” SOLOWA do mierzenia rozwoju gospodarki kreatywnej.

7. Wptyw gospodarki kreatywnej na rozwadj regionéw, miast i gmin - ujecie przestrzenne.

8. Rozwdj gospodarki kreatywnej w Polsce i w Unii Europejskiej.

9. Budowa neuronowego modelu funkcjonowania gospodarki kreatywnej [NMFGK].

Te cele szczegbtowe, postuzyty realizacji celu gtéwnego.

Postawiona przeze mnie hipoteza badawcza zostata zdefiniowana nastepujaco:
Gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym opartym na fundamencie sfery kultury
i sztuki, charakteryzuje sie wyzszym tempem wzrostu produktywnosci czynnikéw, uzytych do
wytwarzania doébr i ustug, takich samych jakich uzywa sie w catej gospodarce. Dlatego tez
przemieszczanie tych czynnikéw, z innych sektoréw gospodarki narodowej, do gospodarki
kreatywnej, przyspieszy tempo wzrostu gospodarczego i tym samym sprzyja¢ bedzie
powiekszeniu dobrobytu spotecznego.

W pracy wykorzystane zostaty nastepujgce metody badawcze:

e analiza strukturalna w naukach ekonomicznych,



e analiza komparatywna literatury przedmiotu. Indukcja, dedukcja, redukcja jako
podstawowe metody budowania wnioskdw naukowych, ze szczegélnym uwzglednieniem
predykcji,

e modelowanie ekonomiczne z uwzglednieniem modeli neuronowych.

W pracy wykorzystana zostata bogata literatura przedmiotu w jezyku angielskim i polskim.
Tak sformutowanym celom rozprawy i jej hipotezie, podporzagdkowana zostata struktura pracy
zawierajgcg cztery rozdziaty.

W rozdziale 1 ,Kultura jako element stymulujgcy powstanie i rozwdj sektora
kreatywnego” staratam sie przede wszystkim udowodni¢, ze przejscie gospodarki narodowej
okres$lonego kraju z peryferii gospodarki sSwiatowej do centrum gospodarki Swiatowej,
nie jest mozliwe bez aktywnego udziatu kultury. Podobnie jak wielu badaczy nazwatam
to kulturowa poprawka klasycznej ekonomii. W tym rozdziale przedstawitam wyniki moich
badan dotyczacych:

- roli kultury w zyciu cztowieka- aspekty pozaekonomiczne

- wptywu kultury na dobrobyt spoteczny

- redefinicji kultury i przemystéw kultury

- redefinicji przemystow kreatywnych.

W rozdziale 2 ,,Geneza gospodarki kreatywnej” staratam sie przedstawic rozwéj pogladow
na gospodarke kreatywng w literaturze przedmiotu. Podjetam probe odpowiedzi na pytanie
dlaczego obok kategorii ,przemysty kreatywne” wprowadzono kategorie ,gospodarki
kreatywnej”. Dokonuje konceptualizacji gospodarki kreatywnej jako bytu strukturalnego
réznicujacej sie od tradycyjnych sektoréow gospodarki. Analizowatam sprzezenia zwrotne
pomiedzy gospodarkg kreatywng a sektorami tradycyjnymi, oraz pomiedzy gospodarka
kreatywng a gospodarkg narodowg, ktdéra rdéwniez jest bytem strukturalnym.
W tym rozdziale szczegdlng uwage poswiecitam analizie strukturalnej, ktéra jest
podstawowym narzedziem badawczym w chemii. W rozprawie, staratam sie analize
strukturalng zastosowac¢ do badania gospodarki kreatywne;.

Rozdziat 3 ,Polityka ekonomiczna panstwa dotyczgca wsparcia rozwoju gospodarki
kreatywnej w Polsce i w Unii Europejskiej” poswiecony zostat wsparciu rozwoju gospodarki
kreatywnej przez panstwa cztonkowskie Unii Europejskiej. Szczegdlnie istotnym w tym
rozdziale byta préba oceny efektywnosci polityki ekonomicznej paniistwa wspierajgcej rozwdj

gospodarki kreatywnej.



Rozdziat 4 ,Pomiar sity wptywu gospodarki kreatywnej na dobrobyt spoteczny” poswiecony
zostat  konstrukcji miernikéw sity wptywu gospodarki kreatywnej na PKB

i poziom zycia, rozumianego jako dobrobyt spoteczny.
Ponizej wymieniam efekty badan ktore osiggniete zostaty w rozprawie:

1. Gospodarka kreatywna nie ma ciggle jednej definicji, ktéra zadowolitaby wszystkie nurty
wspofczesnej ekonomii. Wydaje sie, ze koncepcja gospodarki kreatywnej jako sumy
przemystow kultury i przemystow kreatywnych jest wtasciwg drogg do sformutowania
precyzyjnej definicji gospodarki kreatywnej. Jest to potrzebne do budowy teorii gospodarki
kreatywnej jako waznego elementu sktadowego teorii ekonomii.

2. Fundamentem gospodarki kreatywnej jest kultura, dziedzictwo kulturowe i przemysty
kultury. Badacze kultury zwracali szczegdlng uwage na role kultury w rozwijaniu
osobowosci, talentéw, wiezi interpersonalnych i miedzypokoleniowych. Oznacza to, ze
zdecydowana wiekszos¢ badaczy mato uwagi poswiecata wptywowi kultury na wzrost
gospodarczy, mierzony np. za pomocg Produktu Krajowego Brutto. Uzywano pojec:
przemysty kultury, produkty kultury, sektory kultury czy branze kultury, czyli kategorie
stricte ekonomiczne, oraz wykazywano w badaniach ze, wptywajg one na rozwéj spoteczno
— gospodarczy a nie badano ich wptywu na wzrost PKB. Rdwniez powstajgca gospodarka
kreatywna byfa analizowana w podobny sposdb, np. jak mogto rozwingé sie Bilbao w
wyniku stworzenia muzeum Guggenheima a nie badano, jak to wptyneto na wzrost PKB
Hiszpanii. Najlepszym dowodem braku badan wptywu gospodarki kreatywnej na wzrost
PKB jest to, ze ostatnie dane dla Polski z tego zakresu byty opublikowane przez Instytut
Badan Strukturalnych w Warszawie za 2008 rok a dla Unii Europejskiej przez KEA Institute
za 2009 rok.

Postawiona na poczatku hipoteza gtéwna rozprawy poddana zostata weryfikacji za
pomocg metod statystycznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem metody reszty Roberta
SOLOWA. Weryfikacji tej hipotezy dokonatam w dwdch etapach.

I Etap, udowodnitam, ze gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym, poddajgcym sie
analizie strukturalnej, podobnie jak odbywa sie to w chemii. Zbudowatam neuronowy model
funkcjonowania gospodarki kreatywnej w ktdrym okreslitam wszystkie sprzezenia zwrotne

wystepujgce w catej gospodarce narodowe;j.



Il Etap, polegat na tym, ze za pomoca ,reszty” Solowa obliczytam efektywnos¢ czynnikéw
produkcji w gospodarce kreatywnej (2010 i 2016 rok) i w catej gospodarce narodowej. Wyniki
moich badan wykazaty zdecydowanie wyzszg efektywnosc czynnikdow produkcji w gospodarce
kreatywnej, w poréwnaniu z efektywnoscig tych czynnikéw, w catej gospodarce narodowe;j.
Upowaznia mnie to do stwierdzenia, ze gtéwna hipoteza badawcza rozprawy, zostafa

zweryfikowana pozytywnie, metodami naukowymi.

Na podkreslenie zastuguje réwniez fakt, iz w literaturze przedmiotu pisze sie o mozliwosci
opisu gospodarki kreatywnej za pomoca ,reszty” SOLOWA, ale nie ma w literaturze
przedmiotu zadnych obliczert w tym zakresie (vide raport ECORYS).

Dlatego takie badania przeprowadzitam w IV rozdziale rozprawy i nie ma przeszkdd, aby je
zastosowac¢ w dowolnym kraju w dowolnym czasie, bowiem moje badania przeprowadzitam
tylko na przykfadzie Polski.

Reasumujac nalezy stwierdzi¢, iz konkluzje wynikajagce z badan przeprowadzonych
W rozprawie majg znaczenie aplikacyjne w dwdch wymiarach:

po pierwsze, jest to wskazowka dla biznesu, ze przekazywanie kapitatu do gospodarki
kreatywnej moze zapewnié wyziszg stope zwrotu kapitatu. Oczywiscie musi to wynikaé
z potrzeb spoteczenistwa, ale réwniez badania naukowe wykazuja, ze ksztattowanie proceséw
konsumpcji moze byc¢ realizowane przez dziatania promocyjne i reklamowe producentéw.
W ten sposdb zmieni¢ mozna nawet model konsumpcji. Wymaga to dalszych badan
nie tylko makroekonomistéw, ale réwniez specjalistéw z mikroekonomii;

po drugie, moje badania stanowig przestanke do rozszerzenia  badan
nad funkcjonowaniem gospodarki narodowej w ujeciu strukturalnym, co pozwala
na wykrycie i opisanie réznego rodzaju sprzezen zwrotnych pomiedzy réznymi elementami
gospodarki narodowej i eo ipso tworzy teorie gospodarki kreatywnej jako elementu teorii

ekonomii.



