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Wprowadzenie

W 1998 roku w Wielkiej Brytanii, w Ministerstwie Kultury utworzono Departament
Kultury, Mediéw i Sportu (DCMS), ktdéry opracowat swéj pierwszy dokumenty CREATIVE
INDUSTRIES MAPPING DOCUMENT, podajagc w nim MAPE PRZEMYStOW KREATYWNYCH
i klasyfikacje przedsiebiorstw, ktédre w nowy sposdéb przedstawity ujecie sztuki i dziedzictwa
kulturowego.

Te przemysty to:

e reklama,

e architektura,

e rynek sztuki i antykdw,

e gry wideo i gry komputerowe,

e rzemiosto

e design,
e moda,
o film,

e muzyka,

e sztuki performatywne,
e  ksigzka,

e oprogramowanie,

o telewizja,

e radio.!

Ukazanie sie pierwszego raportu Creative Industries Task Force wywotato lawine
publikacji. Wydano zbiér wystgpien Chrisa Smitha, brytyjskiego ministra kultury, zatytutowany
,Creative Britain” (1998), ksigzke Richarda E. Cavesa Creative Industries: Contracts between Art
and Commerce (2000), opisujgcy specyfike dziatalnosci przemystéow kreatywnych prace Johna
Hawkinsa The Creative Economy. How People Make Money from Ideas (2001), ktéra byta
pierwszg naukowa publikacjg zawierajgcg podstawowe definicje i szacunki dotyczgce wielkosci
przemystow kreatywnych na $wiecie, bestsellerowe Narodziny klasy kreatywnej (2002)

Richarda Floridy i wiele innych pozycji. Obszerng bibliografie liczacg 26 stron zawiera dostepny

1 R. Towse, Ekonomia Kultury, Kompendium, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2011, str. 44-45
3|Strona



w Internecie raport Creative, Culture & Education The Cultural and Creative Industries:
a literature review (2010).?

Rozwigzania brytyjskie staty sie przedmiotem wielu analiz w rdéznych agendach Unii
Europejskiej. W 2016 roku w Brukseli ukazat sie raport The Economy of Culture in Europe
opracowany przez zespdt KEA [Kern European Affairs] kierowany przez Philippe Kerna.
Byto to pierwsze systematyczne i kompletne studium poréwnawcze przemystéow kreatywnych
zawierajgce dane dla poszczegdlnych krajow. Raport zawiera interesujgcg czesé
metodologiczng. Zawierat najczesciej chyba cytowane statystyki dotyczace wielkosci
przemystéw kreatywnych (w 2003r. odpowiadaty one za 2.6 % PLB w Europie oraz za 3,1 %
pracujgcych, czyli 5,8 mln osdb).3

Wielka Brytania nie byta jedynym krajem prowadzgcym aktywng polityke w odniesieniu
do przemystéw kreatywnych. W 2015 roku w Holandii ukazat sie raport Our creative potential
zawierajgcy kompleksowag propozycje prowadzenia polityki w obszarze przemystéw
kreatywnych. Do konkretnych rozwigzan nalezat system wsparcia powstawania matych firm
w tej branzy. Holandia moze pochwali¢ sie takze posiadaniem klastra przemystéw kreatywnych
o Swiatowym znaczeniu - Brainport Eindhoven, w ktdrego sktad wchodzg m.in. firma Philips
i Design Eindhover. Z nowatorskich rozwigzan znane sg takze kraje skandynawskie.

Konferencja Narodéw Zjednoczonych ds. Handlu i Rozwoju (UNCTAD) w 2008 roku
opublikowata obszerny raport Creative Economy, ktéry zawiera dane dla catego $wiata.
UNCTAD zaproponowata w nim wifasng definicje przemystéw kreatywnych, zgodnie z ktéra,
przemysty kreatywne:

- sg cyklami tworzenia, produkcji i dystrybucji débr i ustug, ktére wykorzystujg kreatywnos¢

i kapitat intelektualny jako podstawowy wktad;

- tworzg zestawy dziatan opartych na wiedzy skoncentrowanej wokét sztuki,
ale nie ograniczajgcych sie do niej oraz obejmujg dziatania generujgce dochody z handlu

i praw wiasnosci intelektualnej;

- obejmujg policzalne produkty, oraz trudng do policzenia prace umystowg i ustugi

artystyczne majgce kreatywng tres¢, wartosé ekonomiczng i cele rynkowe;

2 Regionalny Kongres Kultury 2012 w todzi, kongres-kultury.pl/.../news-
tomasz_kukulowicz_dwa_przypis_na_przemysly kreatywne [data poboru 28.05.2017]
(http://www.kongres-kultury.pl/arttag-przemys%C5%82y+kreatywne/art-
tomasz_kukolowicz_dwa_przepisy_na_przemysly_kreatywne.html) — [data poboru 2.04.2018]
3 ibidem
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- stojg na skrzyzowaniu rzemiosta, ustug i przemystéw;
- stanowig nowy, dynamiczny sektor w handlu miedzynarodowym.*
Od 1998 roku do dzisiaj pojawito sie tysigce publikacji na catym sSwiecie, dotyczacych
nastepujacych kategorii:
° sektor kultury i przemyst kultury,
° sektory kreatywne i przemysty kreatywne,
° gospodarka kreatywna (Creative Economy),
. klasa kreatywna,
° ekonomika kultury,
. ekonomia kultury.

Kategorie te definiowane sg w réiny sposdb, co moze nie dziwié¢, jednakze
w zdecydowanej przewadze znajdujg sie tutaj definicje naukowcéw spoza ekonomii,
a mianowicie:
- socjologéw i socjologdw kultury,
- psychologéw i psychologdéw spotecznych ,
- geografow i geografow ekonomicznych.
Dlatego tez, wydato sie koniecznym budowanie teorii gospodarki kreatywnej. K. Stachowiak
pisze stusznie, ze ,Chociaz wiedza na temat sektora kreatywnego jest stabilna, ciggle
odczuwalny jest niedostatek spdjnych podstaw konceptualnych, ktéry utrudnia badanie
ogolniejszych zaleznosci, np. jaka role sektor kultury odgrywa w rozwoju gospodarczym lub jakie
sg mechanizmy wptywu kultury na gospodarke i odwrotnie.” >

Te fakty pokazujg, ze w teorii ekonomii jest jeszcze luka w zakresie badan nad gospodarka
kreatywng. Dlatego tez podjetam sie préby wypetnienia tej luki poprzez dokonanie badan
i opublikowanie ich w tej rozprawie doktorskiej, dotyczacych roli i wptywu gospodarki
kreatywnej na wzrost gospodarczy. Dlaczego w taki sposdb ujetam cel niniejszej rozprawy?
Odpowiedz na to pytanie wynika z sekwencji badan nauk ekonomicznych dotyczacych kultury
i gospodarki kreatywnej:

a)  kultura najpierw byfa przedmiotem badan socjologii, etnografii, filozofii i historii;

4ibidem
5> K. Stachowiak, Gospodarka kreatywna i mechanizmy jej funkcjonowania. Perspektywa geograficzno-
ekonomiczna, Wydawnictwo UAM, Poznan 2017, s.14-15.
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b) gdy ekonomia zaczeta korzysta¢ z badan innych dziedzin nauki, a szczegdlnie socjologii
zaczeta sie ,kulturowa poprawka do klasycznej ekonomii”, polegajgca na badaniu
kulturowych uwarunkowan gospodarowania, ktére to badania po raz pierwszy
przeprowadzili w USA William Baumol i William Bowen w pracy ,Performing ARTS:
The Economic Dilemma” w 1966 roku;

c) w 1998 roku ogtoszono wyniki badan dotyczgcych gospodarki kreatywnej w Wielkiej
Brytanii. Pdzniej rozpoczeta sie lawina badan na catym Swiecie dotyczaca gospodarki
kreatywnej. Jednakze te badania do dzisiaj nie doprowadzity chociazby do jednej definicji
tej gospodarki, ktéra by zadowolita wszystkich. Nie ma natomiast zadnych watpliwosci
w literaturze przedmiotu, ze fundamentem gospodarki kreatywnej sg przemysty kultury
i caty sektor kultury.

Twoérca ekonomii klasycznej Adam Smith stwierdzit w swoich badaniach, ze podstawowymi

czynnikami wzrostu gospodarczego s3: zasob sity roboczej i jej wydajnos¢ pracy. Oczywiscie,

ze Adam Smith dostrzegat rowniez wptyw kapitatu fizycznego czy nawet moralnosci (etyki)
na wzrost gospodarczy (nazywany przez Niego ,bogactwem narodéw”) ale gtéwnymi
czynnikami wzrostu i rozwoju gospodarczego byty zaséb sity roboczej i wydajnosé sity roboczej

z jej umiejetnosciami, kreatywnoscig, innowacyjnym mysleniem itp.

Pdzniej teoria ekonomii ,,uzupetnita” czynniki wzrostu gospodarczego kolejno o:

- edukacje (E. Denison),

- zarzadzanie (P.F Drucker),

- innowacje (J. Schumpeter),

- kapitat ludzki, intelektualny i kapitat spoteczny (OECD, Bank Swiatowy),

- czynniki instytucjonalne (T.Veblen),

- czynniki behawioralne (D.Kahneman),

- czynniki neurologiczne (F.C. Camerer).

Dopiero w drugiej potowie XX wieku pojawiajg sie prace dotyczace wptywu kultury

na wzrost i rozwdj gospodarczy. Badanie wptywu gospodarki kreatywnej na wzrost i rozwéj

przeprowadzono dopiero w XXI wieku przez Johna Howkinsa w 2001 roku w pracy

»The creative economy How people make many from ideals”. Dla mnie nie ulega watpliwosci,

ze gospodarka kreatywna jest specyficznym czynnikiem wzrostu i rozwoju gospodarczego.

Ponadto jak stusznie pisze K. Stachowiak kreatywnos$¢ nie jest tylko realizowana przez ludzi

w sektorze przemystéw kreatywnych ale tez poza nimi. Identycznie jest z kulturg, bowiem
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kultura i dziedzictwo kulturowe nie sg tylko realizowane przez przemyst kultury i caty sektor
kultury ale majg swdj , performance” poza sektorem kultury i poza gospodarka kreatywna.

Badania nad gospodarkg kreatywng sg dopiero in statu nascendi. Ukazaty sie w jezyku
polskim badania dotyczace gospodarki kreatywnej przeprowadzone przez K. Stachowiaka,
J. Wilkina, M. Noge, D.llczuk, J.Hausnera, A.Klasika, J. Pietruchy, R. Zelaznego,
M. Podegrodzkiej, M. Grochowskiego, A. Wieczorka, K.Kopackiej-Piech, M. Murzyn -Kupisz,
B. Namyslak, T. Stryjakiewicza i wielu innych. Ukazaty sie raporty badan nad gospodarka
kreatywng AGERONU Warszawa, ASM-Centrum Badan i Analiza Rynku w todzi, ECORYSU
Research and Consulting w Warszawie i wiele innych raportéw z osrodkéw wojewddzkich.
Badania nad gospodarka kreatywng prowadzg rowniez dwa polskie ministerstwa
tj., Ministerstwo Rozwoju i Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Jednakze badania
te skupione sg przede wszystkim na roli gospodarki kreatywnej w rozwoju miast, regionow
w perspektywie geograficzno-ekonomicznej, na definiowaniu gospodarki kreatywnej,
na badaniu mechanizméw rozwoju gospodarki kreatywnej w aspekcie wzajemnych
oddziatywan na siebie sektoréw kultury i sektoréw kreatywnych. Brakuje natomiast, syntezy
badan z zakresu gospodarki kreatywnej, a wtasciwie brakuje teorii gospodarki kreatywne;.
Fundamentu teorii gospodarki kreatywnej nie da sie zbudowac¢ tylko na badaniach
empirycznych. Potrzebna jest tutaj dedukcyjna wizja gospodarki kreatywnej jako bytu
strukturalnego, ktéra zostanie poddana analizie strukturalnej. Te luke, powstatg w teorii
ekonomii stara sie wypetni¢ ta rozprawa poprzez zbudowanie neuronowego modelu
funkcjonowania gospodarki kreatywnej w Polsce, gdzie zaprezentowane zostang zaleznosci
i sprzezenia zwrotne pomiedzy gospodarkg narodowg a gospodarkg kreatywng. Ten model,
opisujgcy mechanizmy funkcjonowania gospodarki kreatywnej, pozwala na zastosowanie takich
aplikacji ekonomicznych, ktére przyspieszg wzrost gospodarczy i tym samym przyczynig

sie do wzrostu dobrobytu spofecznego. W zwigzku z tym celem giéwnym rozprawy

jest okreslenie roli i sity wptywu gospodarki kreatywnej na wzrost gospodarczy.

Celami szczegétowymi rozprawy s3:
1.  Zdefiniowanie kategorii sektora kultury i przemystéw kultury
Zdefiniowanie kategorii sektora kreatywnego i przemystédw kreatywnych

Zdefiniowanie kategorii gospodarki kreatywnej i jej konceptualizacja

B w N

Sprzezenia zwrotne pomiedzy gospodarkya kreatywng a gospodarka narodowa

oraz sprezenia zwrotne pomiedzy podmiotami gospodarki kreatywne;.
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5.  Analiza mechanizmu funkcjonowania i rozwoju gospodarki kreatywnej oraz okreslenie
elementdw polityki ekonomicznej pafistwa wspierajacych rozwdj tej gospodarki.
Zastosowanie ,reszty” SOLOWA do mierzenia rozwoju gospodarki kreatywnej

Wptyw gospodarki kreatywnej na rozwadj regiondw, miast i gmin - ujecie przestrzenne.

Rozwdj gospodarki kreatywnej w Polsce i w Unii Europejskiej.

w N o

Budowa neuronowego modelu funkcjonowania gospodarki kreatywnej [NMFGK].
Te cele szczegdtowe , bedg stuzyty realizacji celu gtéwnego.

Jaka jest podstawowa hipoteza badawcza rozprawy?
Brzmi ona nastepujgco:
Gospodarka kreatywna oparta na fundamencie strefy kultury i sztuki, charakteryzuje
sie wyzszym tempem wzrostu produktywnosci czynnikéw uzytych do wytwarzania débr i ustug
w porédwnaniu z tempem wzrostu produktywnosci tych czynnikdbw w innych sektorach
[dziatach, gateziach] gospodarki narodowej. Dlatego tez przemieszczanie tych czynnikéw,
z innych sektoréow gospodarki narodowej, do gospodarki kreatywnej, przyspieszy tempo
wzrostu gospodarczego i tym samym sprzyjaé bedzie powiekszeniu dobrobytu spotecznego.
Hipoteza gtéwna rozprawy poddawana bedzie weryfikacji za pomocg metod statystycznych,
ze szczegblnym uwzglednieniem metody reszty Roberta SOLOWA.

Ponadto w pracy wykorzystywaé bede nastepujgce metody badawcze:

° analize strukturalng w naukach ekonomicznych

° analize komparatywng literatury przedmiotu. Indukcje, dedukcje, redukcje jako
podstawowe metody budowania wnioskdw naukowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem
predykcji

° modelowanie ekonomiczne z uwzglednieniem modeli neuronowych.

W pracy wykorzystam bogatg literature przedmiotu w jezyku angielskim i polskim.
Tak sformutowanym celom rozprawy i jej hipotezie, ktéra bedzie weryfikowana,
podporzgdkowana zostata struktura dysertacji.

W rozdziale 1 ,Kultura jako element stymulujgcy powstanie i rozwdj sektora
kreatywnego” staram sie przede wszystkim udowodni¢, ze przejscie gospodarki narodowej
okreslonego kraju z peryferii gospodarki swiatowej do centrum gospodarki Swiatowej,
nie jest mozliwe bez aktywnego udziatu kultury. Podobnie jak wielu badaczy nazywam
to kulturowa poprawka klasycznej ekonomii. W tym rozdziale przedstawiam wyniki moich

badan dotyczacych:
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- roli kultury w zyciu cztowieka- aspekty pozaekonomiczne
- wptyw kultury na dobrobyt spoteczny

- redefinicji kultury i przemystow kultury

- redefinicji przemystéw kreatywnych.

W rozdziale 2 ,,Istota gospodarki kreatywne;j i jej zwigzki z gospodarka narodowg” staram
sie przedstawic rozwdj pogladdw na gospodarke kreatywna w literaturze przedmiotu. Prébuje
odpowiedzie¢ tutaj na pytanie dlaczego obok kategorii ,przemysty kreatywne” wprowadzono
kategorie ,,gospodarki kreatywnej”. Dokonuje tutaj konceptualizacji gospodarki kreatywnej jako
bytu strukturalnego rdéznicujacej sie od tradycyjnych sektoréw gospodarki. Analizuje sprzezenia
zwrotne pomiedzy gospodarkg kreatywng a sektorami tradycyjnymi, oraz pomiedzy gospodarka
kreatywna a gospodarkg narodowg, ktéra rowniez jest bytem strukturalnym. W tym rozdziale
szczegblng uwage poswiece analizie strukturalnej, ktora jest podstawowym narzedziem
badawczym w chemii. W rozprawie , staram sie analize strukturalng zastosowaé do badania
gospodarki kreatywnej.

Rozdziat 3 ,Polityka ekonomiczna panstwa dotyczaca wsparcia rozwoju gospodarki
kreatywnej w Polsce i w Unii Europejskiej” poswiecony jest wsparciu rozwoju gospodarki
kreatywnej przez panstwa cztonkowskie Unii Europejskiej. Szczegdlnie istotnym w tym rozdziale
jest préba oceny efektywnosci polityki ekonomicznej panstwa wspierajacej rozwdj gospodarki
kreatywnej.

Rozdziat 4 ,Pomiar sity wptywu gospodarki kreatywnej na dobrobyt spoteczny”
poswiecony bedzie konstrukcji miernikdw sity wptywu gospodarki kreatywnej na PKB i poziom
zycia, rozumianego jako dobrobyt spoteczny.

Rozprawa zakoriczona bedzie konkluzjami i wnioskami naukowymi o charakterze teoretycznym

i aplikacyjnym.
Rozdziat 1. Powstanie i rozwdj gospodarki kreatywnej

1.1. Kultura w zyciu cztowieka

Cztowiek ma potrzeby wrodzone takie jak jedzenie i spanie oraz potrzeby nabyte
np. prad, gaz, wodociggi, mosty, drogi, a takze potrzeby kulturalne. Potrzeby kulturalne
s nie mniej wazne jak potrzeby materialne. Dlatego tez ekonomisci zaczeli badac role kultury

W procesie gospodarowania.
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W 1966 roku Wiliam Baumol i Wiliam Bowen opublikowali wyniki swoich badan
w pracy ,Performing Arts: The Economic Dilemma”, ktéra byta zwienczeniem projektu
badawczego zainicjonowanego przez Fundusz XX Wieku (Twentieth Century Fund).®
Od tego momentu rozpoczety sie badania okreslane jako ,ekonomia kultury”. Dotychczas
kulturg zajmowata sie przede wszystkim socjologia i ukazato sie tysigce prac pod nazwag
»socjologia kultury”. Stad nazwa ekonomia kultury” jest kalka ,socjologii kultury”. Jednakze
pierwsze badania Baumola i Bowena dotyczyty nie tylko roli kultury w gospodarce ale réwniez
dotyczyty ,przemystu kultury” czyli ekonomiki kultury.” W jezyku angielskim termin ,Cultural
Economics” ttumaczone jest na jezyk polski jako ,ekonomika kultury” badz jako ,ekonomia
kultury”. Nie ulega watpliwosci, ze ekonomika kultury to ekonomika branzowa a ekonomia
kultury to integralna czes¢ ekonomii.

Ekonomika kultury to sektory kultury i sektory kreatywne. Z punktu widzenia celu
tej rozprawy to przekazywanie kultury musi mie¢ swoje ramy organizacyjne, ktorymi
sg stworzone przez cztowieka sektory kultury i sektory kreatywne.

W literaturze przedmiotu podaje sie setki definicji kultury. Mozna jg definiowa¢ opisowo,
tak jak zrobit to Tylor lub historycznie, ktadgc nacisk na ,dorobek ludzkosci”, , dziedzictwo
narodowe”, badZ ,przezytek kulturowy”.® Mozna ,kulture” definiowaé normatywnie,
psychologicznie strukturalistycznie i genetycznie. Do analizy kategorii ,kultury” musimy

podchodzi¢ racjonalistycznie bowiem to rozum decyduje o tym co nazywamy kulturg,

”

selektywnie i warto$ciujgco, odrdzniajagc ,dobro” od ,zta”. Juz w XVII wieku

Samuel von Puffendorf twierdzit, ze nie ma ludéw kulturalnych i niekulturalnych a w XX wieku
Kochan Hawder stwierdzit jednoznacznie, ze nie ma kultur lepszych i gorszych, bowiem kultury
sg rozne.’

Wszystko co cztowiek tworzy jest kulturg i od zarania dziejéw kultura zawsze
rekompensowata fizyczne niedostatki cztowieka w walce o byt.1°

Mysle, ze powyzsza analiza definiowania kategorii , kultura” data asumpt do prezentacji

roli kultury w zyciu cztowieka.

6 W. Baumol, W Bowen, Performing Arts” The Economic Dilemmaa, Hartford, Connectiout 1966
7 D. llczyk, Ekonomika kultury, Wydanie Naukowe PWN, Warszawa 2012

8 M. Noga, Kultura a ekonomia, CEDEWU.PL, Warszawa 2014, s.20-21.

% ibidem, 5.18-20

0 jbidem, s.21
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Wracajgc do badan profesoréw Baumola i Bowena, to stworzony przez Nich zespot
badawczy, zbierat oraz analizowat dane kilkuset organizacji. Skierowano 150 tysiecy
kwestionariuszy do widzéw 100 spektakli, ktére odbyly sie w kilku miastach Standéw
Zjednoczonych i w Londynie. Zadaniem Baumola byto wyznaczenie celéw i zaprojektowanie
badan, natomiast Bowen odpowiadat za gromadzenie danych i ich analize. To wfasnie William
Baumol napisat wiekszg czes$¢ ksigzki i formutowat cost disease (choroba kosztéow) zwany
w literaturze przedmiotu bardzo réznie np.:

. efekt ,,choroby kosztow Baumola”,

. efekt Baumola,

. prawo Baumola,

. efekt Baumola-Bowena.

Koncepcje efektéw Baumola prezentuje schemat 1, ktéry jest formg schematu blokowego.
W. Baumol i W. Bowen, jako ekonomisci, nie twierdzili, ze panstwo ,za wszelkg cene” powinno
subsydiowac wytwarzanie dobr Kultury. Stwierdzali tylko, ze wzrost cen débr kultury nie wynika
ze ztego zarzadzania sektorem kultury i ,performingiem” débr Kultury, tylko ze sg to koszty
»scywilizacji”. Panstwo chcgc zapewni¢ dostarczenie spoteczenstwu débr kultury
w dotychczasowej ilosci i na odpowiednim poziomie artystycznym, musi ponies¢ wyzsze koszty

czyli pojawia sie cost disease (choroba kosztéw).

11'W.Baumol, W.Bowen, Performing Arts: The Economic Dilemma, Twentieth Century Fund, Hartford, Connecticut
1966
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Schemat 1 Efekt Baumola

débr kultury

Wozrost kosztow dostarczania

l

Podwyzszenie cen débr
kultury (rosng ceny biletow)

l

kultury

Spada popyt na dobra

l

kultury

Spadek wpltywow ze
sprzedazy (biletow) débr

l

ilos¢ débr kultury

tak

—

Luka w srodkach

na rozwoj kultury

l

Subsydiowanie kultury przez
panstwo albo mecenat
prywatny

Czy Panistwo chce
dostarczy¢ takg sama

nie

T~

»Deficyt kultury”

Zrédto: M. Noga, Kultura a ekonomia, CEDEWU.PL, Warszawa 2014, s. 87.

Dostarczanie spoteczenstwu débr kultury Scisle wigze sie z:

° teorig dobr publicznych,
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teorig dziatan grupowych,
teorig praw wtasnosci,
polityka ekonomiczng panstwa nakierowang na wsparcie wytwarzania dobr kultury

w sektorze kultury i w gospodarce kreatywne;j.

Teoria débr kultury a kultura

W literaturze przedmiotu dobro publiczne okresla sie jako dobro majgce nierywalizacyjny

charakter niewykluczajgcy nikogo z konsumpcji tego dobra. Paul A. Samuelson stwierdzit,

ze sg to dobra, ktdry majg nastepujgcy charakter:

petnig funkcje uzytecznosci dla poszczegdlnych oséb,

nikt nie jest wytgczony z korzysci wynikajacych z ich uzytkowania,

majg by¢ uzytkowane przez bardzo wiele podmiotéw gospodarczych. Powiekszenie
sie liczby uzytkownikdéw nie eliminuje ani nie pomniejsza mozliwosci korzystania z danego

dobra przez wszystkich uzytkownikéw. 2

Przeciwienstwem ddébr publicznych sg dobra prywatne, ktére majg cechy wytgcznosci

w korzysciach oraz konkurencyjnosci w uzytkowaniu. W teorii i w praktyce gospodarczej

wyrdznia sie catg game dobr publicznych, ktére otrzymaty dodatkowe okreslenia np.:

czyste dobra publiczne- to takie dobra, ktdére sektor prywatny — z réznych powoddow-
nie moze wytworzy¢, bo nie poddajg sie one regutom rynkowym. Dobrymi przyktadami
sg tutaj: ustugi armii, aparatu bezpieczenstwa wewnetrznego (policji) i administracji
centralnej i samorzgdowej,

klubowe dobra publiczne, tj. takie, ktére przeznaczone sg dla okreslonego kregu osdb,
np. parking dla mieszkaricow danego osiedla, czy ulicy,

dobra merytoryczne, pojecie wprowadzone przez Richarda Musgrave’a, oznaczajace
dobra niezbedne dla spoteczenstwa, jak np. szczepienia ochronne, badz edukacja, ktére
mogg miec charakter débr publicznych, ale moga tez by¢ dobrami prywatnymi,

w spotecznej nauce Kosciota Rzymsko-Katolickiego funkcjonuje pojecie dobra wspdlnego,
ktore Jan XXl okreslit jako ,,sume takich warunkdéw zycia spotecznego, w jakich ludzie

moga petniej i szybciej osiggnaé swa wiasng doskonato$é”.*3 Niewatpliwie dobro wspdlne

2 por, J. E. Stiglitz, Ekonomia sektora publicznego, PWN, Warszawa 2004, D.Begg, R. Dornbusch, S. Fischer.
Mikroekonomia, PWE, Warszawa 1998.
13 M. Noga, Kultura a ekonomia, CEDEWU.PL, Warszawa 2014, 5.28-35
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w okreslonej mierze mozna porédwnaé do dobra publicznego, chociaz zdajemy sobie

sprawe z trudnosci takiego zabiegu.
Jak juz niejednokrotnie podkres$latam nie ma kultur ,ztych” i ,dobrych”, albo nie ma narodéw
ykulturalnych” i ,niekulturalnych”. Kultura jest specyficzna dla danej grupy, wspdlnoty, narodu.
Pluralizm kulturowy, wielokulturowos¢ jest dobrem catej ludzkosci i to dobro powinno
by¢ chronione. W zwigzku z tym rodzi sie pytanie, czy dostarczenie débr kultury spoteczenstwu
(obywatelom) powinno mieé charakter nierynkowy czyli, powinny to by¢ dobra publiczne?
Oczywiscie nie wszystkie dobra kultury mogg by¢ dobrami publicznymi i niektére sg stricte
dobrami prywatnymi. Chociaz, wiekszos¢ dobr kultury kwalifikuje sie do miana débr
merytorycznych, bowiem mogg one by¢ zaréwno dobrami publicznymi, jak i dobrami
prywatnymi, albo dobrami finansowanymi ze zrédet prywatnych i publicznych.

Teoria dziatan grupowych a kultura

Dziataniami grupowymi zajmuje sie zarowno ekonomia neoklasyczna, jak i ekonomia
instytucjonalna.'* Teorie dziatari grupowych najszerzej ujat Martin Olson, ktéry w 1965 roku
napisat ,The Logic of Collective Action: Public Goods and the Theory of Groups”.*
M. Olson twierdzi, ze okreslona grupa zawodowa, biznesowa, branzowa dochodzi do wniosku,
ze swoje cele, ktore sg wspdlne dla catej grupy, tatwiej bedzie osiggng¢ za pomocy dziatan
grupowych niz indywidualnych. Ponadto Olson uwaza, ze jesli cztonkowie pewnej grupy
rzeczywiscie majg udziat we wspdlnym interesie, to poparcie tego wspdlnego interesu bedzie
automatycznie korzyscig dla kazdego cztonka grupy, niezaleznie od tego, kto ponidst koszty.
Tak wiec efektem dziatania grupy sg dobra zbiorowe (collective goods). Te dobra zbiorowe maja:
a)  ceche niekonkurencyjnosci w konsumpcji, bowiem dostarczane sg poza rynkiem
b)  ceche niewytgcznosci korzysci, bowiem kazdy moze uzna¢ korzysci z dziatania tych débr.
Jednakze, spetnienie tych dwéch cech czyni dobra zbiorowe dobrami publicznymi,
z tym, ze adresowane sg one do okreslonej grupy, czy branzy i przypominajg klubowe dobra
publiczne. Pojawia sie tutaj zjawisko ,jezdzca na gape” (free-riders), ktory nie nalezy do grupy
— Swiadomie nie witgczajgc sie do niej — a z korzysci wynikajacych z funkcjonowania dobra

zbiorowego korzysta.

14 B, Klimczak, Miedzy ekonomiq a etykq, Wyd. Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw, 2008,
s. 64-73.

15 M.Olson, The Logic of Collective Action: Public Goods and the Theory of Groups, Harvard University Press,
Cambridge 1965.
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Jedli chodzi o kulture, to nie ma zadnych watpliwosci, ze takie grupy przedstawicieli

kultury jak:
° plastycy,
. muzycy,

° aktorzy,
. filmowcy,
° piosenkarze,

. Spiewacy operowi,

° pisarze,
° redaktorzy wszystkich mediow,
° przedstawiciele rzemiosta, rynku sztuki, architektury, muzedw, itp.

moga podja¢ dziatania zbiorowe, zapewniajgce: subsydiowanie ich dziatalnosci artystycznej,
mecenat panstwa nad dziatalnoscig tych przedstawicieli kultury, itp.

Oczywiscie M. Olson dazyt do tworzenia takich regut funkcjonowania instytucji
w biznesie, aby przyczyniaty sie one do instytucjonalnego tadu gospodarki.t®

W zyciu cztowieka niezwykle wazny jest czas wolny i jego zwigzki z kulturg.’

Czas wolny jest jednym z elementéw, ktore zwykto sie uwazac za wskaznik poziomu
i jakosci zycia. O zmianach w jakosci zycia ma Swiadczyé miedzy innymi rozmiar i struktura czasu
wolnego.

Najogdlniej mozna stwierdzié, ze czas wolny to jest ta czes¢ 24-godzinnego budzetu czasu,
ktdrej rézne czynnosci sg wykonywane dobrowolnie.*®

Pojecie czasu wolnego jest szeroko uzywane w socjologii i ekonomii.
W tych dziedzinach oznacza on wymiar aktywnosci nie zwigzanej z funkcjami produkcyjnymi.
Czas wolny jest trudny do zdefiniowania, gdyz w jezyku potocznym jest to czas
na zbyciu, ,nadwyzka” czasu, z ktérg nie wiadomo co zrobi¢. Poniewaz nie ma precyzyjnej
definicji czasu wolnego, ludzie prowadzacy ozywione zycie towarzyskie i kulturalne, jak i ludzie

bez reszty oddani pracy zawodowej czyli tzw. pracoholicy, ,nie majg czasu wolnego”.

16 M.Noga, Kultura a Ekonomia, CEDEWU.PL, Warszawa 2014, 5.88-92

7 |bidem, s5.114-117

18 Metodologia pomiaru jako$ci zycia, Red. W. Ostasiewicza, Wyd. Akademii Ekonomicznej im. O. Langego we
Wroctawiu, Wroctaw 2002, s. 94.
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Rodzi to wiele nieporozumien, szczegdlnie w badaniach ankietowych socjologow,
gdzie respondenci skarzg sie na brak czasu wolnego. °

Czas wolny jest Scisle zwigzany z kulturg. Aby okresli¢ istote i site tego zwigzku, sprébuje
obecnie zaprezentowac kilka definicji czasu wolnego i zaproponowad wtasne rozwigzania w tym
zakresie.

Joffre Dumazedir - ,Czas wolny — to zajecie, w ktérym jednostka moze sie oddawac
z wtasnej checi, badz odpoczynkowi, rozrywce, badz rozwojowi swych wiadomosci lub swego
ksztatcenia (bezinteresownego), swego dobrowolnego udzialu w zyciu spotecznym,
po uwolnieniu sie z obowigzkdéw zawodowych, rodzinnych, spotecznych.?®

Aleksander Kaminski - ,Czas wolny — jest to ta cze$¢ budzetu czasu, ktéra nie jest zajeta
przez prace zarobkowg, normalng i dodatkowg, ani przez systematyczne ksztattowanie
sie, uczenie sie, ani przez zaspokajanie elementarnych potrzeb fizjologicznych (sen, positki,
higiena), ani przez state obowigzki domowe (gotowanie, pranie, sprzatanie, opieka
nad cztonkami rodziny) i mozie byé spozytkowana badz na swobodne wczasowanie,
badZ na zycie rodzinne, obowiazki spoteczne i aktywnos$ci przynoszace dorazne korzysci.?!

Lech Witkowski - ,Czas wolny- to czas nie uzupetniony rolami, bywa to czasem
»Czas pusty”. Wymaga nowych kompetencji kulturowych i nowej strategii edukacyjnej (poza
strukturg rél zawodowych). Wymusza umiejetnosci zachowan majgcych subiektywne wartosci
i sens — gdy nie ma stréza! Bez tych kompetencji (umiejetnosci) jest to ,zabijanie czasu”.??

Podane wyzej definicje czasu wolnego sg definicjami socjologiczno-psychologicznymi.
Z punktu widzenia dobowego bilansu osoby pracujgcej mozna méwié o nastepujacej strukturze
tego bilansu:
A.  Czas roboczy- Scisle okreslony czas pracy wypetniony obowigzkami zawodowymi (dojazd
do pracy i z pracy, przygotowanie stanowiska pracy, sama praca itp.)
Czas pozaroboczy:

Czas zaspokajania potrzeb biologicznych

Czas pracy w gospodarstwie domowym i ,dla domu” (np. zakupy)

w N P o

Czas wolny - czas przeznaczony na:

1% M. Noga, Paristwo a inwestycje w gospodarce rynkowej z uwzglednieniem procesu transformaciji, Dolnoslgska
Oficyna Wydawnicza, Wroctaw 1994, s. 54-55
20 podaje za www.pokoj.ciszewscy.pl/index/wsp/Czaswolnydefinicje.pdf [data pobrania 7.09.2013]
2 ibidem
2 jbidem
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a) Relaks
b)  Odpoczynek bierny
c) Kulture, telewizje, czytanie pracy i ksigzek
d) Nauke i podnoszenie kwalifikacji zawodowych

Czas wolny jest problemem wspdtczesnego cztowieka i bada go wiele dyscyplin
naukowych, zwykle oddzielnie, a potrzebna jest tutaj synteza tych badan, sporzgdzona
interdyscyplinarnie. Dlatego tez sprébujemy najpierw cofnac sie do starozytnosci i zobaczymy
jak éwczesni mysliciele analizowali czas wolny.

Arystoteles dowodzit, ze czas wolny (schola) nie jest wypoczynkiem ani koricem pracy.
Z kolei praca (ascholia) ma stanowi¢ ukoronowanie czasu wolnego. Stad kto pracuje
nie ma czasu wolnego, nie rozporzadza sobg i nie jest szczesliwy.?® To okreslenie Arystotelesa
przeciwstawia czas wolny czasowi pracy, co filozoficznie mozna by okresli¢ nastepujaco:
czas wolny jest antynomig czasu pracy. Zresztg wedtug Arystotelesa cztowiek w czasie wolnym

powinien zajmowac sie filozofig, sztuka i nauka.

Przypomnijmy, Arystoteles zyt w IV wieku przed naszg erg i juz wtedy prezentowat silny
zwigzek pomiedzy czasem wolnym i sztuka, czyli pomiedzy czasem wolnym a kulturg. Z punktu
widzenia niniejszej rozprawy ten zwigzek jest dla mnie najistotniejszy, bowiem jego analiza
pozwoli mi na zweryfikowanie hipotezy naukowej pracy i zrealizowanie wszystkich celdw pracy.
Oczywiscie czas wolny petni w zyciu cztowieka obok funkcji kulturalnej réwniez funkcje:

° wypoczynkowe (rekreacja, zabawa, sen, odpoczynek bierny);

° zdrowotne w aspekcie poprawy stanu zdrowia jak i w aspekcie profilaktyki prozdrowotnej;

° integracyjne, zaspokajajgce potrzeby przynaleznosci, osiggnie¢, uznania, spajajgce
rodzine, grupe towarzyskg, réwiesniczg;

° wychowawcze- polegajace na przyswajaniu sobie bgdz przekazywaniu innym okres$lonych
zasad wspotzycia i zachowania sie (wspdlne zabawy, wycieczki, imprezy, spotkania);

° o$wiatowe- polegajgce na poszerzeniu swojej wiedzy, zdobywaniu nowych doswiadczen,

doksztatcaniu sie, doskonaleniu intelektu;

B W. Woronowicz, D. Apanel (red.), Opieka- wychowanie- ksztatcenie. Moduty edukacyjne, Impuls, Krakéw 2010,
s.17
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. kompensacyjne- polegajgce na mozliwosci wyzycia sie w innej sferze niz praca zawodowa,

dowartos$ciowanie sie w innych uktadach zyciowych, sprawdzenia sie w innych sferach

aktywnosci niz praca zawodowa.?*

Denis Diderot (1713-1784) francuski filozof encyklopedysta okresu Oswiecenia twierdzit,
ze ,historia czasu wolnego jest najwazniejsza cze$cig naszego bycia”.?®

Czas wolny staje sie waznym elementem poprawy jakosci zycia. Stad czas wolny dziata
jak kanat, badz pas transmisyjny dla kultury silnie wptywa na jakos$¢ naszego zycia.

Postep naukowo-techniczny spowodowat, ze tzw. dobra gospodarcze, czyli dobra
wytwarzane przez cztowieka nie sg we wspotczesnych warunkach problemem technicznym,
technologicznym czy organizacyjnym. Dlatego tez zmieniajg sie relacje czasu wolnego od czasu
pracy. Czas wolny rosnie i staje sie pozgdanym, poszukiwanym dobrem sui generis
(samym w sobie). Dlatego tez czas wolny i réznorodnosc¢ form spedzania go staje sie dobrem
ogolnodostepnym a ksztattowanie umiejetnosci korzystania z niego wzrasta do rangi problemu
spotecznego. Olbrzymig role w tym zakresie odbywa kultura.

Stad wyraznie wynika, ze czas wolny wymaga takiego dziatania sektora kultury,
ktdry dostarczy odpowiedniej ilosci débr i ustug kultury. Sektor kultury musi by¢ kreatywny
i innowacyjny, co indukuje nowa jakos$é, czyli powstanie gospodarki kreatywnej. Jednakze zanim
przejde do tych problemow, ktére sg celem niniejszej rozprawy, przeanalizuje wptyw kultury
na dobrobyt spoteczny, co jest Scisle zwigzane z zaspokajaniem przez kulture, czasu wolnego

cztowieka.

1.2. Kultura a dobrobyt spoteczny

Powyzej, prébowatam okresli¢ role kultury w zyciu cztowieka i przede wszystkim, skupitam
sie tutaj na analizie bilansu dobowego osoby pracujacej w ktérym wystepuje czas wolny
i dla niego kultura stanowi fundament odnowy sity roboczej i odnowienie zdolnosci do pracy
zawodowej tej osoby pracujacej. Oczywiscie mozna rozpatrywac role kultury w zyciu cztowieka
w inny sposob, np. tak jak zrobit to Sigmund Freud, ktory twierdzit, ze ,... kultura

jest dla cztowieka Zrédtem cierpien”.?® Zgodnie z tym pogladem kultura ma dwa aspekty,

24 M. Kwilecka, Z. Brozek, Bezposrednie funkcje reakcji, Alamer Wyzsza Szkota Ekonomiczna, Warszawa 2007,
s. 63

25 W. Woronowicz, A. Apanel (red.), Opieka..., op.cit s.17

265, Freud, Kultura jako Zrddto cierpien, [w:] Dzieta t.4, Warszawa 1998, s. 185
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z jednej strony, kultura ma charakter represyjny a z drugiej charakter sublimacyjny.
Kultura dla pojedynczego cztonka spofeczenstwa ma charakter represyjny gdyz wymusza
na nim okreslone zachowania, wynikajace z dziedzictwa kulturowego i obowigzujacej etyki.
Natomiast z drugiej strony, kultura ,,opowiada” o dziejach cywilizacji, o zaspokojeniu potrzeb
ludzkich, wséréd ktérych wystepujg obok potrzeb materialnych, fizycznie namacalnych,
rowniez potrzeby duchowe, niematerialne. Jednakze dzisiaj, w $wiecie Internetu obserwujemy
jak inne panstwa (spoteczenstwa) zaspokajajg potrzeby duchowe i jesli nasz standard zycia jest
wysoki to odczuwamy zadowolenie i satysfakcje ale mozemy rdéwniez poczué frustracje
gdy nasz standard zycia jest niski i to rowniez jest ,zrédet cierpien”. Jest to swoisty paradoks,
gdzie nawet aspekt sublimacyjny kultury moze byé zrédtem cierpien. Sg to jednak problemy
socjologii badZz psychologii spotecznej, ktére nie sg przedmiotem badan rozprawy.

Natomiast, ekonomia analizuje dobrobyt spoteczny jednostki i spoteczenstwa i nie ulega

watpliwosci, ze powinien on obejmowac:

- dobrobyt materialny i duchowy,

- jakos¢ i ochrone srodowiska naturalnego cztowieka,

- sprawiedliwo$é miedzygeneracyjng w dostepie do débr nieodnawialnych,

- zaspokojenie potrzeb bezpieczenstwa, uznania, afiliacji i dodatniego kontaktu
uczuciowego, przynaleznosci, aktywnosci, pracy lub spokoju, sensu zycia i wartosci,
dodatniej oceny i samorealizacji. 27
To do ekonomii nalezy skonstruowanie takiej metodologii ktéra pozwolitaby taki miernik

wykreowad i ktéra uwzgledniatyby elementy dobrobytu jednostki i spoteczenstwa, wymienione

powyzej.
Zanim przejde do analizy miernikdw dobrobytu to koniecznym jest zwrdcenie uwagi
na nastepujgce fakty:

A.  Obok pojecia dobrobytu spotecznego, wymienia sie jako pojecia pokrewne:

- jakos¢ zycia,

- dobrostan,

- dobrobyt ekonomiczny (materialny),

- dobrobyt duchowy.

27 M. Noga, Szkice z makroekonomii, CEDEWU.PL, Warszawa 2009, s. 263-271
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Nie ulega watpliwosci, ze pojecie dobrobyt spoteczny jest pojeciem najszerszym bowiem

obejmuje ono dobrobyt ekonomiczny (materialny), oraz czynniki jakosSci zycia, wéréd ktérych

najczesciej wymienia sie:

system wartosci,

petnione i pozgdane role spotfeczne,

poziom ustug spotecznych, ich dostepnosé i jakosc. 28

Dobrobyt spoteczny jako kategoria ekonomiczna i spoteczna ma swoje zrédto jeszcze
w starozytnosci:

Platon (427-347 p.n.e.) stawiat panstwu i jego obywatelom wspdlny pozytek za najwiekszy
obowigzek. Sprawdzianem sztuki rzgdzenia jest stuzba dla spotecznego interesu,
gdyz zainteresowania wspdlne w przeciwienstwie do dazen prywatnych utrzymuja
obywateli w jednosci.?®

Arystoteles (384-322 p.n.e.) sprowadzit zadania panstwa do dobrego uksztattowania
catosci obywatelskiego zycia. Wysunat w tym celu idee sprawiedliwosci, ktéra miata
przynosi¢ szczescie, dobro bytu obywatelskiego. Przyjmowat zasade przeciwienistwa

czesci przed catoscig. 3°

Pdzniej dobrobyt spoteczny analizowali Sw. Augustyn i Sw. Tomasz z Akwinu:

1)

2)
3)
4)

Sw. Augustyn (354-430 twierdzit, ze cztowiek osiaga szczeécie wtedy, gry pomnaza swoje
wewnetrzne dobro. Im bardziej troszczysz sie o dobro wspdlne, a nie o prywatng
pomyslnosé, tym wczesniej zauwazysz, ze sam robisz postepy. Warunkiem osiggniecia
dobra wspdlnego jest pokdj spoteczny, czyli uporzadkowana zgoda cztonkdw
spotecznosci.

Sw. Tomasz (1225-1274) uwazat, ze prawdziwe dobro wspdlne to:

Bog, ktéry jest wuniwersalnym i transcendentnym dobrem catego kosmosu,
w ktérym uczestniczg wszystkie stworzenia,

tad uniwersum dla catego kosmosu,

Doskonatos¢ wszechswiata, w ktdrym miesci sie dobro poszczegdlnych istot,

Porzadek spoteczny, ktéry zespala dziatalnos¢ poszczegdlnych oséb, prowadzac

je wszystkie do szczescia w spotecznosci,

28 R, Bielak, Jako$¢ zycia w $wietle strategii rozwoju. Dylematy pomiaru, ,Wiadomosci statystyczne” Nr 6,
czerwiec 2015 rok

29 M. Biernacki, Kilka uwag o pomiarze dobrobytu spotecznego, ,,Mathematical Economics” No.2(10), 2006, 5.212
%0 jbidem
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5)  Dobro wspdlne jako doskonatos¢ ludzkiej natury. Uczestnicy zycia spotecznego osiggaja
dzieki niemu, na swéj indywidualny sposéb, osobistg miare doskonatosci,
Dobro catosci powinno harmonizowa¢ z indywidualnymi potrzebami kazdego jednostkowego
bytu.3!
Opierajac sie na pogladach $w. Tomasza z Akwinu, Jacques MARITAIN stwierdzit, ze ,cztowiek
zostat obdarzony przez Boga godnoscig i nikt nie moze jej mu odebraé... kazdy cztowiek,
jakikolwiek by byt i skadkolwiek by pochodzit, zastuguje na szacunek innych ludzi”.3?
J. Maritain (1882-1973) poczatkowo protestant, pdzniej przeszedt na katolicyzm, byt ,gtéwnym
Swieckim filozofem” 1l Soboru Watykanskiego (11.10.1962-8.12.1965). W spotecznej nauce
Kosciota zapisat zasade Maritaina , Persona est affirmanda propter se ipsam”, co oznacza,
Ze ,,osobe ludzkg trzeba afirmowac dla niej samej”.33
Zwykle to okresdlenie Maritaina jest przywotywane przy definiowaniu dobrobytu spotecznego,
ktory jest pojeciem ztozonym, bowiem obok dobrobytu ekonomicznego obejmuje dobrobyt
duchowy, stan Srodowiska naturalnego, sprawiedliwos¢ miedzygeneracyjng oraz elementy
zaspokojenie potrzeb bezpieczenstwa, uznania, dodatniego kontaktu uczuciowego, aktywnosci
zawodowej, dostepu do pracy i rozrywki a takze dodatniej oceny i samorealizacji. Jak w zwigzku
z tym mozna zmierzy¢ dobrobyt spoteczny? Nie ma tutaj rozwigzania, ktére zadowolitoby
wszystkich. W tablicy 1 przedstawitam najczesciej prezentowane w literaturze przedmiotu
mierniki dobrobytu. Analiza danych zawartych w tablicy 1 prowadzi¢ musi do poszukiwania
odpowiedzi na nastepujgce pytanie:

Tablica 1. Mierniki dobrobytu spotecznego (MDS)

A. Mierniki SNA, czyli mierniki Systemu Rachunkéw Narodowych:
1. PNB- Produkt Narodowy Brutto

2. PNN- Produkt Narodowy Netto

PKB- Produkt Krajowy Brutto

DN- Dochéd Narodowy

DO- Dochody Osobiste

DOD- Dochody Osobiste do Dyspozycji

R S o

Zdefiniowane mierniki Systemu Rachunkéw Narodowych:

31 ibidem, s.121-122
32 ). Maritain, Religia i kultura, Fronda 2007, s. 132
33 Encyklopedia podreczna, wyd.2. Wydawnictwo Kluszczyriski, Krakdw 2001, 5.688
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MEW- Mierniki Dobrobytu Ekonomicznego (Measure of Economic Welfare)
NNW- Mierniki Czystego Dobrobytu (Net National Welfare)

EAW- Wskazniki Ekonomicznych Aspektdw Dobrobytu (Economic Aspects of Welfare)

Pw N e

Tzw. ,zielony” PKB, czyli wytworzony w taki sposdb, ze stan srodowiska naturalnego
cztowieka nie zostat zanieczyszczony. (GGDP- Green Gross Domastic Product- Zielony
Produkt Krajowy Brutto

5. GNNP- Green Net National Product- Zielony PRODUKT NARODOWY NETTO.

6. ISEW- Indeks Trwatego Dobrobytu Ekonomicznego (Index of Sustainable Economic
Welfare)

7. GPI- Wskazniki Faktycznego Postepu (Genuine Progress Indicator)

C. Miary indeksowe dobrobytu spofecznego zwane rdéwniez niepienieznymi albo
wieloaspektowymi.

1. UNRISD- United Nations Research Institute for Social Development — Wskaznik poziomu
zycia opracowany przez J. Drewnowskiego i W. Scotta, zwany koncepcja genewska
poziomu zycia (wskaznik nalezy do rodziny wskaznikéw taksonomicznych).

2. Wskazniki taksonomiczne:

a) TMDE Mariana Nogi

b) HDI (Human Development Index), czyli wskazniki rozwoju spotecznego

¢) HPI (Happy Planet Index) -Wskazniki Szczesliwe]j Planety

d) QOLI- Quality of Life Index- Indeks Jakosci Zycia, lub LQI (Life Quality Index) jako
zmodyfikowany QOLI

e) EVI- Indeks Wrazliwosci Ekonomicznej (Economic Vulnerability Index)

f) HAI- Indeks Zasobdéw Ludzkich (Human Assets Index)

3. Wskazniki naturalne:

a) ilos$¢ kalorii per capita jakg panstwo jest w stanie dostarczy¢ w ciggu 1 dnia

b) ilos$¢ np. sprzetu AGD na 100 gospodarstw domowych

4. Inne wskazniki taksonomiczne, np. biedy spofecznej, réwnouprawnienia, fizycznej

jakosci zycia, zagrozenia srodowiska naturalnego i.t.p.

D. Matematyczne funkcje dobrobytu skonstruowane np. metodg lejdejska i krakowska.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie literatury przedmiotu.
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Czy zaprezentowane tutaj mierniki dobrobytu spotecznego dobrze opisujg dobrobyt
jednostki badz gospodarstwa domowego, ktére réwniez moze by¢ jednoosobowe, dajgce sie
poréwnac w czasie i w przestrzeni?

Oznacza to:
a) poréwnywanie tego dobrobytu materialnego i duchowego w dynamice, czyli roku po roku
b)  poréwnywanie tych wskaznikéw dobrobytu spotecznego wewnatrz danego kraju

i pomiedzy krajami w skali miedzynarodowej Gdy wezmiemy do poréwnan w skali

miedzynarodowej mierniki wartosciowe, to pojawi sie problem sprowadzenia wartosci

miernikéw do wspdlnej waluty, co wywotuje kolejng dyskusje czy ma to by¢
przeprowadzone za pomocg kursu walutowego czy za pomocg poréwnan sity nabywczej
waluty porédwnywanej do przyjetej waluty wspdlnej dla wszystkich miernikéw

[Purchasing Power Parity-PPP].

Powszechnie w literaturze ekonomicznej dla poréwnan dobrobytu spotecznego stosuje
sie poréwnywanie Produktu Krajowego Brutto (PKB) na 1 mieszkanca (per capita) wyrazonego
w dolarach amerykanskich.

PKB jako miernik dobrobytu spotecznego ma wiele wad, ale jak na razie lepszego
wskaznika nie wymyslono. Przekonat sie o tym Prezydent Francji Nicolas Sarkozy,
ktéry w lutym 2008 roku powotat Komisje ds. Pomiaru Kondycji Gospodarki oraz Postepu
Spotecznego (CMEPSP). Jej zadaniem byto zbadanie defektéw produktu krajowego brutto jako
najwazniejszego wskaznika dobrobytu i zasugerowanie alternatyw.3* Na szefa tej komisji
Prezydent Sarkozy powotat laureata Nagrody Nobla w dziedzinie ekonomii Josepha STIGLITZA.
Wsrdd 25 cztonkdw tej komisji byto jeszcze 4 laureatdw Nagrody Nobla w dziedzinie ekonomii,
w tym wybitny ekonomista i filozof zajmujgcy sie dobrobytem i ubdstwem spotecznym Amartya
SEN. Jak pisze gazeta ,Parkiet” z 26.09.2016 wniosek z Raportu J. Stiglitza jest nastepujacy;
»,Rzady czesto mylg waskie miary aktywnosci rynkowe] z pojeciami dobrobytu, tracgc z oczu
potrzeby spoteczenstwa...Rychtej rewolucji w dziedzinie panstwowej statystyki nie nalezy
sie jednak spodziewac”.3>

Mozna Whnioski Komisji Stiglitza ujg¢ bardzo prosto:

34 Dlaczego PKP szczeécia nie daje, ,,Parkiet” z 26.09.2016 roku
3 ibidem
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PKB per capita ma wiele wad, ale na razie lepszego miernika dobrobytu spotecznego
nie wymyslono. PKB jest dzisiaj dlatego najbardziej predystynowany do mierzenia dobrobytu
spotecznego, bowiem:

a) jednakowo oblicza sie go na catym swiecie wedtug koncepcji System of National Accounts
(SNA). Oczywiscie specyfiki narodowe daje sie uwzglednia¢ i zawarte jest to w aktach
prawnych najwyzszej rangi np. w Polsce Ustawa o obliczeniu produktu krajowego brutto.

b) PKB daje sie porédwnaé¢ w czasie (poprzez zastosowanie cen poréwnywalnych)
i w przestrzeni za pomocg wybranej do poréwnan waluty metodg PPP.

Jednakze nie oznacza to, ze nie nalezy szuka¢ innych alternatywnych miar dobrobytu

spotecznego. Np. ONZ zaleca stosowanie miernika HDI (vide tab.1), ktory jest miernikiem

taksonomicznym skonstruowanym jako ztozenie matematyczno-statystyczne trzech wielkosci

(zmiennych):

1. PKB per capita w dolarach USA

2. Przecietne]j dtugosci zycia w danym kraju

3.  Woyksztatcenia, jako ztozenie matematyczne odsetka analfabetow i lat nauki (szkotfa
podstawowa, $rednia, studia wyzsze) w danym kraju. W Polsce ten wskaznik oficjalnie
nazywa sie WRS, czyli ,,Wskaznik Rozwoju Spotecznego” i coroczne raporty ONZ dla catego
Swiata rankingu HDI, sg publikowane po polsku jako Raporty WRS.

W literaturze ekonomicznej wystepujg réwniez propozycje matematycznego pomiaru

dobrobytu. Pojawiajg sie jednak tutaj réznego rodzaju dylematy.

Stanistaw M. Kot pisze tak: ,Ekonomiczny problem poréwnania dobrobytu sprowadza
sie do udzielenia odpowiedzi na nastepujace ,paradygmatyczne” pytanie: Jakim dochodem
X powinno dysponowaé gospodarstwo domowe m-osobowe, aby uzyska¢ dobrobyt
gospodarstwa moosobowego, dysponujgcego dochodem xo ?”. Problematyka ta jest tradycyjnie
lokalizowana w ramach teorii rynkowych zachowan konsumenta”.3®

Jednakze dla poréwnywania dobrobytu idealnym rozwigzaniem bytoby dysponowanie
kardynalng funkcje dobrobytu.

Gdybysmy znali wartosci tej funkcji dla gospodarstwa domowego sktadajgcego
sie z m 0sob i dysponujgcego dochodem x, tj. U(x, m) i gospodarstwa odniesienia sktadajgcego

sie z mposob i dysponujgcego dochodem xg tj. U(xo, mo), to dochdd x zapewniajgcy pierwszemu

36 5. M. Kot, Metodologiczne dylematy pomiaru nieréwnosci i dobrobytu, Nieréwnosci Spoteczne a Wzrost
Gospodarczy Nr 1, 2003 rok, s.161-179
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z tych gospodarstw dobrobyt gospodarstwa odniesienia moze by otrzymaé rozwigzujgc
nastepujace rownania, ze wzgledu na x:

U(x, m) = U(xo, mo)
Zauwazmy, ze iloraz x/xowyznaczatyby skale ekwiwalentnosci, informacja o tym, ile razy dochéd
x gospodarstwa domowego m-osobowego powinien by¢ wiekszy od dochodu xo gospodarstwa
odniesienia. Jako gospodarstwo odniesienia najczesciej wybiera sie gospodarstwo
jednoosobowe.3’

Z kolei Marek Biernacki proponuje funkcje dobrobytu spotecznego oprzeé na funkcji
produkcji (wzrost PKB) Cobba-Duglasa. Jak wiadomo ta funkcja ma dwa cztony, pierwszy
technologiczno-produkcyjny i drugi ekonomiczno-socjalny.

Aby wzrastata produkcja, potrzebna jest nowoczesna technologia i wyksztatcone kadry
techniczne oraz powinien wzrasta¢ kapitat ludzki.

Stad proponowana funkcja dobrobytu spotecznego jest postaci:

W =(X¢ /P o)/[(Mt-N+)/x1], (1)

czyli

We=[Ae" (KeAdK)® (Nehe) B9 /1/[(Me-No)/x4], (2)
gdzie:
W :— poziom dobrobytu spotecznego w okresie t (np. dla danego roku)
P :— liczba catej populacji
Xt— PKB w cenach statych w okresie t
Xt/ Pt—realny PKB na mieszkarica
M ¢— liczba oséb w wieku produkcyjnym
N :— liczba pracujgcych
X 1— reprezentujgcy dochdd ubogich
A W — poziom techniczny, ktérego przyrost odbywa sie w wyniku pomnozenia ogdlnodostepnej
wiedzy technicznej i organizacyjnej
K- srodki trwate
AX-poziom techniczny ucielesniony w $rodkach trwatych
®— elastycznos¢ produkcji wzgledem kapitatu na pracujgcego

la_ elastyczno$é produkcji wzgledem pracujgcych

375.M. Kot, Dylematy metodologiczne pomiaru dobrobytu i ubdstwa, Problemy polityki spotecznej. Studia i
dyskusje. Nr 4/2002 s.97
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h— poziom szkolnictwa i stuzby zdrowia, jakos¢ pracujgcych, umiejetnosci i wiedza konkretnych
pracujacych

h+* Nt=Hy, czyli kapitat ludzki rozumiany jako liczba pracujgcych o odpowiednich kwalifikacjach
wyrazona w jednostkach efektywnosci. 38

Funkcja dobrobytu spotecznego (1) jest oryginalng konstrukcja Marka Biernackiego,
a funkcja (2) prezentuje rozwinietg (rozszerzong) wersje tego rozwigzania. W swojej konstrukcji
pomiaru dobrobytu spotecznego, Marek Biernacki zastosowat klasyczng funkcje produkcji
Cobba-Douglasa ze statymi korzysciami skali tj.

Xe= AW (Kt A% (N hy) 1@ (3)
gdzie wszystkie symbole zostaty uzyte tak samo jak we wzorach (1) i (2).

Ciekawg propozycje pomiaru dobrobytu spotecznego zaproponowat Marian Noga,
poprzez konstrukcje TMDEK czyli taksonomiczng miare dobrobytu spotecznego
z uwzglednieniem roli kultury.®

Zmienne opisujgce dobrobyt spoteczny za pomocg taksonomicznego miernika rozwoju
mogy by¢ zestandaryzowane lub znormalizowane. Przy zestandaryzowaniu zmiennych
(cech diagnostycznych) w tworzonym taksonomicznym mierniku rozwoju sg one traktowane
jako jednakowo wazine.

Odmienna koncepcja konstruowania taksonomicznego miernika rozwoju opiera
sie na znormalizowanych wartosciach cech diagnostycznych. Normalizacja- w przeciwienistwie
do standaryzacji- umozliwia zachowanie zrdznicowanych wariacji poszczegdlnych cech
diagnostycznych, a dzieki temu na nadanie im zréznicowanego znaczenia. Ponadto normalizacja
cech diagnostycznych jest znacznie prostsza od standaryzacji pod wzgledem rachunkowym oraz
pozwala na unikniecie niedogodnosci zwigzanych z pojawieniem sie ujemnych wartosci
zestandaryzowanych. W tym przypadku wszystkie cechy powinny by¢ stymulantami,
a jesli wystepujg destymulanty, to nalezy przeksztatci¢ je w stymulanty. Normalizacja cech

diagnostycznych jest przeprowadzana wedtug ogdlnej formuty:

Xik .
zy = —(k=1.2,...,K;i=1,2,...,N),
Xok

gdzie xg, 0znacza podstawe normalizacji cech diagnostycznych x,.

38 M. Biernacki, Kilka uwag..., op.cit.
39 por. M. Noga, Kultura...,op. cit. s. 131-137
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Podstawa normalizacji cechy diagnostycznej xpcmoze by¢ ustalona w rdézny sposdb.
Z punktu widzenia naszych potrzeb, tj. konstrukcji miernika dobrobytu spotecznego
uwzgledniajgcego stan i jakos¢ srodowiska przyrodniczego oraz zmienne dotyczace
zaspokojenia potrzeb ludzi w zakresie kultury, najlepszym rozwigzaniem bytoby cechy

diagnostyczne normalizowa¢ wedtug formuty:

1 N
Xok = NZ Xik ,
k=1

co oznaczatoby odnoszenie wartosci pierwotnych (rzeczywistych)zmiennych do srednich
arytmetycznych.

Przyjmujgc ten sposdb normalizacji cech diagnostycznych, mozna skonstruowac
taksonomiczny miernik dobrobytu uwzgledniajgcy stan i jakos¢ srodowiska przyrodniczego
o wszystkie zmienne z zakresu kultury zaspokajajgce potrzeby ludzi-TMDEK. Moze on by¢
konstruowany w trzech wersjach wedtug formut:

(1)
TMDEK=Y. . __ 2,
albo

(I

1
TMDEK = = 37 2

albo
(111)- gdy do TMDEK wprowadzi sie wagi (w) cech diagnostycznych. Wéwczas formuta przyjmuje

postadé:

K
TMDEK = Z Wy Zik .
k=1

W tym ujeciu taksonomicznym miernik dobrobytu uwzgledniajacy stan i jakos¢ srodowiska

przyrodniczego i kultury TMDEK.
TMDEK = f( %1, %), s X )

przeksztatcajgcg macierz obserwacji x w wektor z o wymiarach [Nx1], obejmujgcy zmienne

(cechy) opisujgce dobrobyt spoteczny, ktére zostaty juz znormalizowane.
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Interpretacja tak sformutowanego miernika dobrobytu spotecznego, uwzgledniajgcego

stan i jako$¢ srodowiska przyrodniczego i kultury, jest nastepujaca: dany kraj charakteryzuje

sie wyzszym poziomem dobrobytu spotecznego, im wiekszg wartos¢ przyjmuje miernik

TMDEK.*® Wybér zmiennych TMDEK wg profesora M. Nogi powinien obejmowad:

Wskaznik PKB per capita w dolarach USA, obliczony wedtug sity nabywczej waluty
krajowej (metoda PPP)

Wskazniki charakteryzujgce spozycie débr zywnosciowych wedfug wyspecjalizowanej
agendy ONZ, powofanej w 1963 roku tj. Swiatowego Programu Zywnosciowego
(World Food Programme-WFP). Wizjg WFP jest swiat, w ktérym kazdy meziczyzna,
kobieta, dziecko ma staty dostep do zywnosci, potrzebnej do aktywnego i zdrowego trybu
zycia. Wedtug WFP bez zywnosci nie istnieje trwaty pokdj, demokracja i rozwo;.
WFP opracowata dzienng porcje kalorii dla cztowieka, ktéra minimum wynosi 1800 kalorii,
w ciggu 1 dnia. Réwniez WFP opracowata tabele potrzebnych do Zzycia kalorii w ciggu
1 dnia dla kobiety, mezczyzny i dzieci, réwniez w podziale na grupy wiekowe.
Odpowiedzialnos¢ za realizacje tego programu spoczywa na wtadzach publicznych danego
kraju.

Wskazniki spozycia dobr niezywnosciowych powinni zaprezentowaé specjalisci, ktorzy
opracujg minimum biologiczne i minimum spoteczne wynikajgce z poziomu rozwoju
danego kraju.

Wskazniki charakteryzujgce pozadany stan i jakos¢ srodowiska przyrodniczego cztowieka
powinny opierac sie na wskaznikach AIS (Anvironmental Impact Analysis- AIA), ktore
oceniajg wptyw poszczegdlnych dziatan cztowieka na srodowisko i na dobrobyt spoteczny.
Wskazniki sektora kultury i przemystéw kreatywnych oddziatywujgcych na dobrobyt

jednostki i spoteczenstwa. Moja propozycja w tym zakresie jest nastepujaca.

Tablica 2. Wskazniki sektora kultury i przemystéw kreatywnych oddziatywujgcych na dobrobyt jednostki

i spoteczenstwa
1. | Tytut ksigzek wydanych w roku
2. Naktad ksigzek - stymulanta
3. | Tytut ksigzek dla dzieci - stymulanta
4 Tytut ksigzek z etnografii, antropologii, kultury | - stymulanta
(zwyczaje, folklor, tradycja)
5. | Naktady w/w ksigzek - stymulanta
6. Broszury z dziedziny kultury- tytuty - stymulanta
7. Broszury z dziedziny kultury- nakfady - stymulanta
40 ibidem
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8. | Gazety i czasopisma ukazujgce sie regularnie w podziale na:

a) w tygodniu (tytuty) - stymulanta

b) w miesigcu (tytuty) - stymulanta

c) w kwartale (tytuty) - stymulanta

d) w pétroczu (tytuty) - stymulanta

e) w roku (tytuty) - stymulanta
9. Naktady w/w gazet - stymulanta
10. | llos¢ bibliotek i punktéw bibliotecznych (p.6) - stymulanta
11. | Ksiegozbidr bibliotek i p. bibliotecznych (p.6) - stymulanta
12. | Czytelnicy bibliotek i p.b. - stymulanta
13. | Wypozyczalnie w bibliotekach i p.b. - stymulanta
14. | llos¢ muzedw - stymulanta
15. | Zwiedzajgcy muzea - stymulanta
16. | llosc¢ galerii sztuki - stymulanta
17. | Zwiedzajacy galerie - stymulanta
18. | llos¢ teatréw i instytucji muzycznych - stymulanta
19. | Miejsca na widowni teatréw i instytucji muzycznych - stymulanta
20. | Widzowie i stuchacze teatrow i instytucji muzycznych w roku - stymulanta
21. | llos¢ kin (Multikin) - stymulanta
22. | Seanse w kinach w ciggu roku - stymulanta
23. | Widzowie w kinach w ciggu roku - stymulanta
24. | Produkcja filméw w ciggu roku - stymulanta
25. | Ogladalnosc telewizji:

a) programow politycznych i publicystycznych w ciggu dnia - stymulanta

b) teatru- w tygodniu - stymulanta

c) filmu- w tygodniu - stymulanta
26. | Produkcja ptyt- tytuty - stymulanta
27. | Produkcja ptyt- naktady - stymulanta
28. | Udziat dotacji na sektor kultury PKB - stymulanta
29. | Zatrudnieni w sektorze kultury - stymulanta
30. | Udziat zatrudnionych w sektorze kultury w stosunku do zatrudnienia | - stymulanta

ogotem
31. | Udziat sektora kultury w tworzeniu PKB (wartosci dodanej) - stymulanta
32. | llos¢ analfabetéw w kraju - stymulanta
33. | llos¢ analfabetéw odniesiona do spofeczenstwa powyzej 18 lat w % - stymulanta
34. | llos¢ wypalonych papieroséw na 1 mieszkanca w ciggu roku - stymulanta
35. | Rozmiar czasu wolnego w tygodniu - stymulanta
36. | % zatrudnionych z wyksztatceniem wyzszym - stymulanta
Zrédto: Marian Noga, Kultura a ekonomia, CEDEWU.PL, Warszawa 2014, s. 131-137
Dodatabym jeszcze ze swojej strony:
37. | % zatrudnionych w przemystach kreatywnych w stosunku do ogétu | - stymulanta
zatrudnionych

38. | Udziat gospodarki kreatywnej w tworzeniu PKB - stymulanta
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Oczywiscie liste tg mozna jeszcze poszerzac¢ lub wykreslaé z niej zmienne, ktore zdaniem
ekspertéw juz nie wptywajg na dobrobyt spoteczny.
Jakie s3 wiec kulturowe uwarunkowania wzrostu i rozwoju gospodarczego?

Prébe odpowiedzi na to pytanie zamierzam dokonac w ponizszym podrozdziale.

1.3. Kulturowe uwarunkowania wzrosty i rozwoju gospodarczego

Ten podrozdziat nalezy rozpoczgé od wyjasnienia i rozrdznienia pojeé
»wzrost gospodarczy” i, rozwéj gospodarczy”.

Stownik jezyka polskiego stwierdza, ze ,, ... Rozwdj to proces przechodzenia do standw
lub form bardziej ztozonych lub pod pewnym wzgledem doskonalszych”.
Jak z tej definicji wynika o rozwoju mozemy méwi¢ dopiero wtedy gdy nastgpita zmiana
jakosciowa i gdy przechodzimy od istniejgcej sytuacji do lepszej sytuacji. Dotyczy to réwniez
badan prowadzonych przez ekonomistow. Ale ekonomisci uzywaja takich pojec jak:
1)  rozwdj gospodarczy,
2)  rozwdj spoteczno-gospodarczy,
3)  rozwdj trwaty i zrbwnowazony,
4)  rozwdj zrbwnowazony,
5)  rozwdj dualny,
6)  rozwdj autonomiczny. 4
tatwo zauwazy¢, ze wsrdd tych pojeé, stanowigcych okreslone kategorie ekonomiczne,
sg pojecia rozwoju rozumianego bardzo wasko, jako mechanistycznie pojmowany proces
powiekszania fundamentéw gospodarki prezentowanych przez dane makroekonomiczne
albo z drugiej strony rozwoju rozumianego szeroko, jako poprawa jakosci zycia czy dobrobytu
spofecznego. Ponadto ekonomisci rozpatrujg rozwéj w réznej skali: 43
a)  wujeciu mikroekonomicznym - rozwdj przedsiebiorstwa
b)  w ujeciu mezoekonomicznym - rozwdj regionu (wojewddztwa, powiatu, gminy, miasta)
c) w ujeciu makroekonomicznym - rozwdj danego konkretnego kraju

d)  w ujeciu globalnym - rozwéj grupy panstw, rozwdj gospodarki Swiatowej jako catosci.

41 Stownik jezyka polskiego, http://sjp.pwn.pl/ [dostep 12.01.2018]

425, Czaja, A. Becla, J. Wiodarczyk, T. Poskrobko. Wyzwania wspoétczesnej ekonomii. Wybrane problemy. , Difin,
Warszawa 2012, s. 77

43 ibidem s.78 oraz uwagi wtasne
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Kathleen Staudt objasnita, ze w przestrzeni naukowej funkcjonuje 700 réznych definicji rozwoju
ktore mozna by pogrupowac na dwa nurty:

Nurt 1 dotyczy rozwoju jako procesu

Nurt 2 dotyczy rozwoju jako celu.*

Nie wchodzagc w dalsze dywagacje dotyczgce kategorii rozwoju gospodarczego,
uwazam ze robocze ujecie tej kategorii zaproponowane przez L. Balcerowicza najlepiej opisuje
ta kategorie ekonomiczng, ktéra brzmi nastepujgco: ,,Rozwdj gospodarczy wigzemy zwykle
z systematyczng, dtugofalowg i masowg poprawg materialnych warunkdw zycia ludzi,
tzn. warunkéw w sferze wyzywienia, ubrania, mieszkania, wyposazenia mieszkan, Srodkow
transportu i facznosci, dostepnosci do rozmaitych ustug i.t.p. czyli w sumie-konsumpcji.
Takie potoczne ujecie wydaje sie wtasciwe, wyraza ono to, czego oczekujg ludzie- jako
konsumenci- od gospodarki. 4

Sprébuje obecnie okreslié¢ pojecie wzrostu gospodarczego. Jest to pojecie wezsze, bowiem

dotyczy tylko zjawisk obserwowalnych i mierzalnych, najczesciej wyrazanych poprzez wzrost
realnego Produktu Krajowego Brutto na 1 mieszkaica (PKB per capita rok do roku).
Oczywiscie wzrost gospodarczy mogg wyrazi¢ takie wskazniki jak:

° wzrost poziomu inwestycji (rok do roku),

° wzrost poziomu konsumpcji (rok do roku),

° wzrost udziatu konsumpcji w tworzeniu PKB, itp.

W uproszczeniu mozna te rozwazania ujgé nastepujgco:

Rozwdj gospodarczy = wzrost gospodarczy + obserwowane zjawiska jako zmiany jakosciowe,
powiekszajgce standard zycia mieszkancow w krétkim, srednim i dtugim okresie.

W tym miejscu dochodzimy od konstatacji, ze kultura i przemyst kultury jak rowniez
przemysty kreatywne byty dotychczas w teorii ekonomii analizowane przede wszystkim jako
przejaw ich wyptywu na rozwdj gospodarczy jako czynnikéw jakosciowych. Natomiast zbyt
mato uwagi (albo wcale) zwracano na role kultury we wzroscie gospodarczym, czego domagajg
sie tacy ekonomisci jak W. Baumol, W. Bowden, R. Towse, R. Care, D. Throsby, M.Hutter,
Ph. Kern, Ph. Chantepie, C. Bodo, J. Hawhins, J. Newbigin a w Polsce E.Bogalska-Martin,

J.Hausner, D.lczuk, M. Noga, K. Stachowiak, A. Klasik i wielu innych.* Jak stusznie pisze

44 K. Staudt, Managing, Development: State, Society and International Contexts, Ed: Newbury Park, California
1991.

4 L. Balcerowicz, Wolno$¢ i rozwdéj, wyd. Znak, Krakéw 1998

46 Zob. M.Noga, Kultura w ekonomia, CEDEWU.PL, Warszawa 2012, s.7-15
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E. Bogalska-Martin, badanie kulturowych uwarunkowan gospodarczych stanowi ,kulturowa
poprawke do klasycznej teorii ekonomii”.#’

W kolejnym podrozdziale 1.4. wyjasnie dlaczego kultura i gospodarka kreatywna
sg specyficznymi czynnikami rozwoju gospodarczego. Dlatego tez zanim zaczne analizowac
te specyficzne czynniki, przestawie obecnie specyfikacje czynnikéw rozwoju gospodarczego,
ktore profesor Leszek Zienkowski nazywa determinantami i dzieli je na ,kréotkookresowe”,
»Sredniookresowe” i ,diugookresowe”.

Ta specyfikacja determinant rozwoju gospodarczego Leszka Zienkowskiego wyglada

nastepujyco:

A.  Determinanty krotkookresowe (bezposrednie | rzedu):

1 Naktady kapitatu

2. Naktady pracy

3 Niezalezny postep techniczno-organizacyjny wyrazony taczng produktywnoscia
czynnikdéw produkgcji (ang. TFP-Total Factor Productivity)

B.  Determinanty sredniookresowe (posrednie Il rzedu):

1.  Stan sektora finanséw publicznych (obcigzania podatkowe, dtug publiczny, potrzeby
pozyczkowe sektora finanséw publicznych)

2.  Inflacja (poziom i dynamika inflacji)

3. Porzagdek prawny (jakos¢ prawa i jego egzekwowanie, stopien regulacji obrotu

gospodarczego i warunki do rozpoczynania, prowadzenia i likwidacji dziatalnosci

gospodarczej, zakres ingerencji panstwa w procesy gospodarcze, korupcja i zwigzane z nig

odchylenia alokacji czynnikdw produkcji od stanu optymalnego, elastycznos¢ rynku pracy,

szczegblnie w zakresie procedur zatrudniania i zwalniania pracownikdow oraz w zakresie

negocjacji ptacowych).

Jakos¢ polityki gospodarczej i spotecznej panistwa

Determinanty dtugookresowe (posrednie Ill rzedu):

Nauka, wiedza i innowacyjnos¢ (kapitat wiedzy naukowej)

Edukacja i poziom wiedzy spoteczenstwa (kapitat wiedzy spoteczenstwa)

w N 2 0Ok

Poziom cywilizacji i kultury — mentalno$¢ spoteczeristwa.*®

47 ibidem
48 . Zienkowski (red.), Co sprzyja rozwoju gospodarczemu, Wydawnictwo Naukowe SCHOLAR, Warszawa 2005
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Determinanty charakterystyczne dla gospodarki kreatywnej rozumianej jako przemysty kultury
i przemysty kreatywne opisane we wprowadzeniu do niniejszej rozprawy sg determinantami
dtugookresowymi czyli posrednimi lll rzedu, jak nazywa je L. Zienkowski. Juz to zakwalifikowanie
kultury do dtugookresowych determinant rozwoju powoduje, ze ich obserwowalnosé
jest w okresie diuzszym niz 1 rok a praktycznie wszystkie mierniki wzrostu gospodarczego
dotyczg 1 roku badz poréwnan rok do roku (r/r).

Powracajagc do koncepcji kulturowej poprawki do klasycznej teorii ekonomii
E. Bogalska-Martin stwierdza, ze opiera sie ona na nastepujacych przestankach:
Przestanka 1 Kulturowy kontekst powstania kapitalizmu i mozliwosci jego ekspansji.
Przestanka 2 Kulturowe uwarunkowania |, Il i lll rewolucji przemystowej
Przestanka 3 Zrdznicowanie rozwoju miedzy Europg Zachodnig i Wschodnig
Przestanka 4 Zrbéinicowanie rozwoju gospodarczego miedzy bogatg Pdétnocg i biednym

Potudniem
Przestanka 5 Mozliwosci powielania sciezek rozwoju spoteczno-gospodarczego w innych
(nawet odlegtych) obszarach kulturowych.4®

Te przestanki pozwalajg na redefinicje w teorii ekonomii takich kategorii jak bogactwo
badz sam rozwdj oraz na badanie sprezen zwrotnych pomiedzy kulturg a gospodarkg, pomiedzy
kulturg a globalizacjg a takze badanie wptywu kultury na modyfikacje (a nie likwidacje)
paradygmatu ekonomii gtdwnego nurtu w taki sposéb, ze lepiej bedzie on opisywat
rzeczywistos¢ gospodarczg i formutowat precyzyjne wnioski, ktére pozwolg na budowe modeli
prognostycznych, trafnie przewidujgcych zdarzenia przyszte w gospodarce.
W pracy ,Perspektywy rozwoju sektora kultury w Polsce” pod reakcjg R. Borowieckiego
(2005 rok) kulture zaliczali do podstawowych czynnikdw rozwoju spotecznego, poniewaz:
° kreuje potencjat intelektualny regiondw,
° popularyzuje réznorodnosci kulturowe tworzac sSwiadome spoteczenstwo kierujgce

sie normami etycznymi czyli spoteczeristwo otwarte i nieksenofobiczne,
° przeciwdziata patologiom spotecznym,
° jest spoiwem integracji spotecznej,
° jest elementem tozsamosci narodowej,

. pielegnuje wiezi lokalne,

49 E. Bogalska-Martin, Wprowadzenie do teorii kulturowych uwarunkowar rozwoju gospodarczego [w:] Ekonomia
rozwoju PWE, Warszawa 2011, s. 248-268
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° realizuje zatozenia polityki réwnouprawnienia ptci, réwnosci rasowej i solidarnosci
spotecznej,

° pomaga przywrdéci¢ osoby niepetnosprawne fizycznie i umystowo do zycia spotecznego
i zawodowego (np. terapie przez kulture),

° zmniejsza dysproporcje rozwoju osobowego obywateli,

o stanowi droge awansu spotecznego.*®

Dalej w tej pracy stwierdza sie, ze ,,Kultura jako istotny czynnik rozwoju ekonomicznego:

. wptywa na atrakcyjnosc regionéw dla inwestoréw oraz jako miejsce zamieszkania,

° stymuluje rozwdéj turystyki,

° tworzy rynek pracy,

° kreuje przemyst kultury,

° wzbudza mnoznikowe procesy gospodarcze wywotane rozwojem infrastruktury
spotecznej,

° okresla funkcje metropolitarne miast,

° sprzyja alokacji zasobéw ludzkich w sektorach rozwojowych.>!

Jest to bardzo ciekawe zestawienie gdyz Sciste opisuje rozwdj gospodarczy jako sume wzrostu

gospodarczego i czynnikdw jako$ciowych podnoszenia standardéw zycia, czyli:

rozwoj gospodarczy = wzrost gospodarczy +czynniki jakosciowe rozwoju gospodarczego.

W rozprawie staram sie realizowac jej cel gtéwny, czyli okreslenie roli i sity wptywu kultury

i gospodarki kreatywnej, ktére sg specyficznymi czynnikami rozwoju gospodarczego, wtasnie

na ten rozwdj gospodarczy. Prezentowane wyniki badan zespotu Profesora Ryszarda

Borowieckiego okreslajg kulture jako ,istotny” czynnik rozwoju ekonomicznego, ktéry mozna

bez dodatkowych analiz utozsamié¢ z rozwojem gospodarczym, o czym juz pisatam powyzej.

Alen zanim to uczynie, w pierwszej kolejnosci musze:

a) dokonad charakterystyki kultury i gospodarki kreatywnej jako specyficznych czynnikéw
i uzasadni¢ dlaczego nazywam je specyficznymi (nastepny podrozdziat 1.4. w petni
to wyjasni)

b) dokonaé opisu gospodarki kreatywnej, jej powstania i rozwadj, a takze wptywu polityki

ekonomicznej panistwa na jej rozwaj (rozdziaty 2 i 3)

50 R. Bronowicki (red.), Perspektywy rozwoju sektora kultury w Polsce, Wydawnictwo Oficyny Ekonomicznej,
Krakéw 2005, s. 14-15
5! ibidem, s.16
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Po zrealizowaniu tych analiz bede mogta w rozdziale 4 przeprowadzi¢ obliczenia sity wptywu

kultury i gospodarki kreatywnej na rozwdj gospodarczy.

1.4. Przemysty kultury a przemysty kreatywne

Gdy w 1998 Brytyjskie Ministerstwo Kultury (DCMS) opublikowato listy przemystéow

kreatywnych w literaturze przedmiotu toczy sie dyskusja dotyczgca okreslenia ,przemystu

kultury” i, przemystu kreatywnego”.

Specjalisci Komisji Europejskiej pod kierownictwem Phillippa KERNA (Kern European

Affairs- KEA) w nastepujacy sposob klasyfikujg ,,cultural sector” i, creative sector”:

Tablica 3. Sektory kultury i sektory kreatywne wedtug Filipa Kerna

SEKTOR BRANZE SUBBRANZE CHARAKTERYSTYKA
sztuka rzemiosto, dobra kultury ,do
wizualna malarstwo, konsumpcji na miejscu”
fotografia nieprzemystowe :targi
SZTUKA performing | teatr, taniec, | sztuki, wystawy, koncerty
arts opera, cyrk
dziedzictwo muzea SEKTOR
kultury biblioteki, KULTURY (the
zabytki cultural
film i wideo kina dobra kultury do sector)
telewizja i masowego
i rozpowszechniania
MEDIA radilo P
gry wideo opartego na prawach
muzyka rynek ptyt autorskich
Ksigzki i ptyty
moda, skala dziatan
DESIGN grafika, . przemystowa lub
produkt, pojedyncze egzemplarze
wnetrza rozpowszechnianie
AR Prawach sutorokich; | SEKTOR
P KREATYWNY
znakach towarowych, .
; (the creative
wykorzystywanie sector)
kreatywnosci ludzi
REKLAMA .
wywodzgacych sie z
sektoréw sztuki o
medidw jako czynnika
rozwoju

Zrédto: The Economy of Culture in Europe. Raport KEA EUROPEAN AFFAIRS dla Komisji Europejskiej,

pazdziernik 2006, s.3
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Mysle, ze jest to bardzo klarowny podziat gospodarki kreatywnej, gdyz Autor tego Raportu
uwaza, ze:
Gospodarka kreatywna = Sektory kultury + Sektory kreatywne

Rys.1. Gospodarka kreatywna jako byt strukturalny.

Gospodarka
Gospodarka Narodowa
Kreatywna (GN)

(GK)

Sektory
kreatywne
(s1)

Sektory
kultury
(SK)

Zrédto: opracowanie wtasne

Rys. 1. prezentuje pozycjonowanie gospodarki kreatywnej w strukturze gospodarki
narodowej. Gospodarka narodowa i gospodarka kreatywna sg bytami strukturalnymi,
co bedzie przedmiotem analizy w dalszej czesci rozprawy. Obecnie moim zadaniem
jest rozrdznienie pojec¢ ,sektory kultury” i ,przemysty kultury” oraz ,sektory kreatywne”
i ,przemysty kreatywne”.

W rozprawie bede jako tozsame traktowaé pojecia ,sektory kultury” z ,przemystami
kultury” oraz rowniez jako tozsame pojecia , sektory kreatywne” z ,,przemystami kreatywnymi”.

Charakterystyka Phillipa Kerna przemystéw kultury i przemystéw kreatywnych
jest klarowna i nie budzi kontrowersji. Sq w literaturze przedmiotu préby innej interpretacji

tych koncepciji, ktére zaproponowat Krzysztof Stachowiak (vide rys.2.)
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Rys.2. Gospodarka kreatywna w ujeciu K. Stachowiaka

SEKTOR KULTURY

)

SZTUKA

o Sztuki plastyczne
e Sztuki sceniczne

e Literatura

GOSPODARKA KREATYWNA
/ SEKTOR KREATYWNY
KKonserwacja
e Architektura dziet sztu.ki i
e Dziatalnos¢ renowacja
Inne dziatalnosci, rozrywkowa zabytl.<ow
ktdre korzystaja z e Dziatalnoé¢ * Rzemiosto
produktow i w zakresie gier artystyczne
ustug wideo e Edukacja
wytworzonych e Dziatalno$¢ w artystyczna
przez sektor zakresie d Dziaialn9§é
kreatywny oprogramowania fotograficzna
e Projektowanie * Dziatalnos¢
mody wydawnicza
o Reklama o Dziatalno$¢
o Wzorhictwo wystawiennicza
e Dziatalnos¢
bibliotek

e Radio
o Telewizja
e Film

e Dziatalno$¢
muzyczna

Zrédto: K. Stachowiak, Gospodarka kreatywna i mechanizm jej funkcjonowania. Perspektywa
geograficzno-ekonomiczna, wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2017, s. 94

To ujecie sektora kultury i sektora kreatywnego K. Stachowiak nazywa ujeciem

branzowym. W ujeciu brytyjskim listy branz kreatywnych prezentuje tabela 4.

Tabela 4. Lista branz kreatywnych

Kod PKD | Nazwa brytyjskiej klasyfikacji Nazwa PKD 2007
2007 dziatalnosci (SIC-07)
32.12 Manufacture of jewellery and Produkcja wyrobdw jubilerskich i
related articles podobnych
58.11 Book publishing Wydawanie ksigzek
58.12 Publishing of directories and mailing | Wydawanie wykazdw oraz list
lists
58.13 Publishing of newspapers Wydawanie gazet
58.14 Publishing of journals and Wydawanie czasopism i pozostatych
periodicals periodykow
58.19 Other publishing activities Pozostata dziatalnos$¢ wydawnicza
58.21 Publishing computer games Dziatalnos¢ wydawnicza w zakresie gier
komputerowych
58.29 Other software publishing Dziatalnos¢ wydawnicza w zakresie
pozostatego oprogramowania
59.11 Motion picture, video and television | Dziatalnos¢ zwigzana z produkcja filmoéw,
programme production activities nagran wideo i programow telewizyjnych
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59.12 Motion picture, video and television | Dziatalnos¢ postprodukcyjna zwigzana z
programme pos-production filmami, nagraniami wideo i programami
telewizyjnymi
59.13 Motion picture, video and television | Dziatalnos¢ zwigzana z dystrybucja
programme distribution filmdéw, nagran wideo i programoéw
telewizyjnych
59.14 Motion picture projection activities | Dziatalnos$¢ zwigzana z projekcja filméw
59.2 Sound recording and music Dziatalnos$¢ w zakresie nagran
publishing activities dzwiekowych i muzycznych
60.1 Radio broadcasting Nadawanie programoéw radiofonicznych
60.2 Television programming and Nadawanie programoéw telewizyjnych
broadcasting activities ogdlnodostepnych i abonamentowych
62.01 Computer programming activities Dziatalnos¢ zwigzana z doradztwem
62.02 Computer consultancy activities Dziatalnos¢ zwigzana z doradztwem w
zakresie informatyki
70.21 Public relations and communication | Stosunki miedzyludzkie (public relations)
activities i komunikacja
71.11 Architectural activities Dziatalnos$¢ w zakresie architektury
73.11 Advertising agencies Dziatalnos¢ agencji reklamowych
73.12 Media representation Dziatalnos$¢ zwigzana z
reprezentowaniem mediéw
74.1 Specialised desing activities Dziatalnosc¢ z zakresie specjalistycznego
projektowania
74.2 Photographic activities Dziatalnosc¢ fotograficzna
74.3 Translation and interpretation Dziatalnos¢ zwigzana z ttumaczeniami
activities
85.52 Cultural education Pozaszkolne formy edukacji artystycznej
90.01 Performing arts Dziatalnos¢ zwigzana z wystawianiem
przedstawien artystycznych
90.02 Support activities to performing arts | Dziatalno$é wspomagajaca wystawianie
przedstawien artystycznych
90.03 Artistic creation Artystyczna i literacka dziatalnosé
twércza
90.04 Operation of arts facilities Dziatalnos¢ obiektow kultury
91.01 Library and archive activities Dziatalnos¢ bibliotek i archiwéw
91.02 Museum activities Dziatalnos¢ muzedw

Zrédto: Creative industries economic estimates. Department for Culture, Media and Sport, London

2014, s.26
Prowadzenie dalszych analiz

rozrozniajgcych przemyst kultury od przemystow

kreatywnych nie jest racjonalne z nastepujgcych powodéw:

1. W literaturze przedmiotu powszechnie akceptuje sie pojecie gospodarki kreatywnej jako

wspodlnego, pofaczonego dziatania sektoréw (przemystéw) kreatywnych z sektorami

(przemystami) kultury.
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2. Zanim John HOWKINS wprowadzit pojecie ,gospodarki kreatywnej” w 2001 roku,
w literaturze przedmiotu uwazano, ze przemyst kreatywny jest pojeciem szerszym
od przemystu kultury, gdyz obejmuje jeszcze np. architekture i reklame. Architektura
i reklama mogg w praktyce by¢ nie tylko nosnikami kultury ale integralnymi elementami
kultury. Dyskusja na ten temat wykracza poza ramy tej rozprawy.

3. W teorii i w praktyce, kultura i gospodarka kreatywna sg specyficznymi czynnikami
rozwoju gospodarczego, co udowodnie ponize;j.

Kultura i gospodarka kreatywna mimo, ze nie mozna ich utozsamiaé, to efekty kultury

czy gospodarki kreatywnej mozemy nazywac dobrami kreatywnymi. W ekonomii ,,dobrem”

nazywamy wytwor (obiekt, produkt, ustuga) stworzony przez cztowieka, ktdéry posiada
okreslong warto$¢ uzytkowa, zaspokajajacg okreslone potrzeby cztowieka. Obiekty wytworzone
przez cztowieka i nieistniejgce w naturze nazywane sg ARTEFAKTAMI (taciinskie arte factum =

»sztuczne wykonanie”). Artefakty to wytwory kultury rozumianej mozliwie najbardziej

szeroko.>?

W praktyce artefakty mogg by¢:

. jezykowe (jezyk, mity, legendy)

. behawioralne (ceremonie, rytuaty)

° fizyczne (sztuka, technologia, przedmioty materialne).>?

Jednakze to co odréinia dobra kreatywne od pozostatych ddébr to fakt, ze poza wartoscig

uzytkowa majg one wartosé¢ kulturowa.>® Warto$é kulturowg nalezy rozumieé¢ jako sume

wartosci:

° semiotycznych (znaki, oznaczenia, jezyk, akt poznania, znaczenia)
° estetycznych

° artystycznych

° historycznych

° autentycznych

52 K.Stachowiak, Gospodarka... op.cit, 5.156
53 ibidem
4 ibidem, 5.157-159
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Tabela 5. Rodzaje débr kreatywnych

w konsumpcji

Kryterium Rodzaje débr kreatywnych

Stopien Dobra proste Dobra ztozone

ztozonosci np. piosenki, obrazy, fotografie, np. filmy, gry wideo, programy
ksigzki telewizyjne

Trwatos¢ Dobra trwate Dobra nietrwate
np. obrazy, fotografie, filmy, nagrania | np. koncerty, przedstawienia,
koncertu, rzezby, ksiqzki, dziedzictwo | sztuki teatralna, recytacje
kultury poezji

Mozliwos¢ Dobra publiczne Dobra prywatne

wyfaczenia z Wielkos$¢ dobr kreatywnych, np. np. ubrania (moda), rzemiosto,

konsumpgji i muzyka, filmy, reprodukcje, reklama, wzornictwo, budynki

konkurencyjnosci | ksigzki, informacji (architektura), gry wideo

Dobra klubowe
Np. kona, teatry, prywatne szkoty
artystyczne

Wspdlne zasoby
brak

Mozliwosé,
lokalizacja

Dobra zlokalizowane
np. pomniki, dzieta sztuki w muzeach,
przedstawienia, koncerty, kina, teatry

Dobra niezlokalizowane
np. filmy, piosenki, gry wideo,
wzornictwo

Liczebnos¢

Dobra jednostkowe

np. przedstawienia teatralne,
koncerty, muzyka klasyczna, kino
niezalezne

Dobra masowe

np. kino gfdwnego nurtu
(hollywoodzkie), muzyka
popularna, gry wideo, reklamy

Powszechnos¢

Dobra unikatowe
np. filmy, piosenki, gry wideo, reklamy

Dobra powszechne
brak

Zrédto: K. Stachowiak, Gospodarka kreatywna, op.cit.,s.165

Ten doktadny opis débr kreatywnych jako efekt dziatalnosci kultury i gospodarki kreatywnej
wyraznie wskazuje na ich specyfike i odrebnosé w stosunku do innych débr(pozostatych débr).
W literaturze przedmiotu oceniajgc dobra kultury, twierdzi sie, ze majg one obok wartosci

uzytkowej, ,fizycznie namacalnej” rdwniez warto$¢ symboliczng.>> Wartos¢ symboliczna to inne

ujecie cechy semiotycznosci dobra kreatywnego. Mozna tutaj zastosowaé rédwniez okreslenie
wartos¢ wyobrazona.

Goran Therborn w monografii ,Drogi do nowoczesnej Europy”(1998 rok) stwierdza,
ze szczegodlnie kraje Europy Srodkowej i Wschodniej, po upadku komunizmu musza zmierzaé

ku nowoczesnosci, ktdéra zwigzana jest z:

. mozliwosciami
° poczuciem tozsamosci kulturowe;j

° percepcja jezyka jako Zrédta poznania tego co ,,dobre” i odrdznienia tego co ,zte”

55 Por. M. Noga, Kultura... op. cit, s. 99-101
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. konfliktem etnicznym i wielokulturowoscia
° zmiang systemu spotecznego poprzez przeksztatcenie struktur instytucjonalnych

i zmianami w kulturze.>®

To przejscie do nowoczesnosci takich krajéw jak Polska moze odbywac sie w rozny sposob.
Oile w USA przejscie do nowoczesnosci opiera sie przede wszystkim na rozwoju gospodarczym,
to w literaturze europejskiej ktadzie sie tutaj nacisk aspekt catosciowy tzn. rozwdj i ped
ku nowoczesnosci wtedy bedzie skuteczny i nieodwracalny, gdy oprécz zmian gospodarczych
zaistnieje réwniez zmiana jako$ciowa na polu spotecznym i kulturowym. 37 Sciezki przejscia
ku nowoczesnosci opisuje bardzo bogata literatura przedmiotu, prezentujac réznego rodzaju
teorie:

° Teorie lokalizacji (Max Weber, Johann Heinrich von Thiinen, Walter Cristaller, August

Loesch)

° Teoria kumulatywnej przyczynowosci Gunnara Myrdala

° Koncepcja ,, btednego kota” Gunnara Myrdala

. Teoria centréw wzrostu (Albert Otto Hirschman)

° Teoria biegundw wzrostu (polaryzacji)- Francois Perroux

° Teoria centrum i peryferii (John Friedman, Paul Prebisch Richard Malcom Weaver).>®

Teoria ta rowniez nazywana jest teorig rdzenia i peryferii.

Wszystkie te teorie jednoznacznie dowodzg ze przejscie ku nowoczesnosci,
albo zgodnie z teorig centrum i peryferii, musi zawsze odbywac sie przy intensywnym udziale
kultury i gospodarki kreatywnej w tym procesie. Kultura zmienia mentalnos¢ ludzi i podejscie
do proceséw gospodarowania oraz ksztattowania dobrobytu jednostki i spoteczenstwa w taki
sposdb ze dziatania ludzi sg racjonalne, zas zaspokojenie potrzeb w okreslonych warunkach jest
optymalne na maksymalnym poziomie. Dotyczy to réwniez polskiej gospodarki. >°

Niezwykle ciekawg teorig z punktu widzenia tej rozprawy, jest teoria rozwoju rdzenia
i peryferii. A. Blajerski opisuje tg teorie w ten sposdb: ,,Podziat na rdzen i peryferia jest czesto
podziatem dychotomicznym, co prowadzi do uznania danego obszaru albo za rdzen,

albo za peryferia. Zaletg tego pierwotnego ujecia jest jego prostota, wadg zas niewyrdznienie

%6 G. Therborn, Drogi do nowoczesnej Europy, PWN, Warszawa 1998, s.26
57 ).T Hryniewicz, Teoria ,,CENTRUM- PERYFERIE” w epoce globalizacji, studia regionalne i Lokalne Nr 2(40), 2010
rok
58 ibidem
% M. Noga, Kultura... op. cit, s.141
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kategorii posrednich, co stanowi istotne ograniczenie. Dychotomiczny podziat na rdzen
i peryferia stosuje sie najczesciej. Nawet jesli nie jest to podziat wyczerpujacy i niektore
jednostki nie sg skategoryzowane, to i tak nie poswieca sie im zbyt duzo uwagi. Mozna
wiec mowic o swoistej dychotomii nawet wowczas, gry istniejg jednostki niesklasyfikowane jako
rdzen albo peryferia.

Przeciwienstwem podziatu dychotomicznego jest koncepcja kontinuum, gdzie centrum
i peryferia stanowig typy idealne, pomiedzy nimi za$ znajduje sie cata gama innych jednostek,
ktdre sg bardziej albo mniej peryferyjne. O miejscu na kontinuum decyduje stopien centralnosci
lub jego odwrotnos$¢ - stopien peryferyjnosci. Koncepcja kontinuum jest najpetniejszym
ujeciem analizowanych relacji, jednakze postugiwanie sie nig bytoby uciazliwe, poniewaz liczba
wyrdéznionych klas réownataby sie liczbie analizowanych jednostek. Dlatego chyba
najwtasciwszym rozwigzaniem jest wydzielenie kilku klas, gdyz podziat analizowanych jednostek
na kilka grup utatwia analize, a takze zwieksza czytelnos$¢ uzyskanych wynikéw. Ponadto w ten
sposdb ktadzie sie wiekszy nacisk na kategorie posrednie, ktére stajg sie przedmiotem
badania”.®®

Na sposéb dokonania podziatu wptywa charakter wykorzystanych cech w okresleniu
rdzenia i peryferii. Wykorzystanie cech o charakterze spoteczno-kulturowym pocigga za sobg
czesciowg niemierzalno$é zjawiska. Ze wzgledu na to- wobec utrudnien w kwantyfikacji-
wydzielenie kilku klas staje sie wielce ktopotliwe, wskazuje sie wiec zazwyczaj jedynie centrum
i peryferia, co prowadzi do podziatu dychotomicznego. Bazowanie na cechach mierzalnych,
gtownie spoteczno-gospodarczych, gromadzonych przez statystyke publiczng i administracje,
pozwala w znacznym stopniu konstruowaé podziaty wieloklasowe. Nie oznacza to jednak
bardziej kompleksowego ujecia peryferii, poniewaz pocigga za sobg zubozenie spojrzenia
na relacje centrum-peryferia poprzez eliminacje niektdorych cech, gtéwnie o charakterze
spoteczno-kulturowym. Pewng grozbg w badaniu peryferyjnosci jest zatem okreslone
»odspotecznienie” i ,odkulturalnienie” relacji centrum-peryferia na rzecz petniejszego
wyrdznienia poszczegdlnych klas peryferyjnosci. 62
Przejscie od peryferii do centrum (rdzenia) Swiatowego systemu gospodarczego

jest wiec niemozliwe bez istotnego udziatu kultury i gospodarki kreatywnej. Stad jest to druga

60 A. Blajerski, Problemy wydzielania peryferii spoteczno-gospodarczych, Ruch Prawicy, Ekonomiczny,
socjologiczny, Rok LXX-zeszyt 2-2008.
61 ibidem
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przestanka, charakteryzujgca kulture i gospodarke kreatywng- obok kreowania wartosci
symbolicznej- jako specyficznej determinanty rozwoju gospodarczego. Od 1988 roku w obiegu
naukowym pojawit sie nowy termin ,nowa gospodarka” [new economy], czyli 10 lat wczesniej
niz ,,przemysty kreatywne” w Wielkiej Brytanii. Stagd wydaje sie niezbednym przeanalizowanie

relacji pomiedzy terminem ,gospodarka kreatywna” a ,,nowa gospodarka”.

1.5. ,,Nowa gospodarka” a gospodarka kreatywna

Pierwszy terminu ,nowa gospodarka” uzyt Ronald Reagan podczas wyktadu
na Uniwersytecie Moskiewskim w dniu 31 maja 1988 roku. Prezydent USA w tym wyktadzie
stwierdzit ze ,ludzko$¢ przechodzi z rewolucji przemystowej do ,,ekonomii umystéw”, w ktérej
nie istnieje zadne ograniczenie dla ludzkiej wyobrazni a wolnos¢ tworzenia stanowi
najcenniejszy zasob” .62

Definiowanie terminu -kategorii ,,nowa gospodarka” nie jest tatwe i witasciwie
nie ma w literaturze przedmiotu definicji, ktéraby zadowolita wszystkich. Ponadto jak stusznie
pisze Andrzej Wojtyna w literaturze przedmiotu odrdznia sie okreslenie ,,nowa gospodarka”
[new economy] od ,nowa ekonomia” [new economisc].®® Chodzi o to, czy ,,nowa gospodarka”
odnosi sie do zmiany techniki gospodarowania, wytwarzania débr i ustug i zaspokojenia potrzeb
ludzkich, czy tez nalezy prawa ekonomii gtéwnego nurtu sformutowaé po nowemu.

A.  Wojtyna stusznie konstatuje, ze chodzi tutaj wytacznie o nowe podejscie do techniki
gospodarowania. Skoro tak, to ,,nowa gospodarka” jest gospodarka ktdra charakteryzuje
sie:

a) globalizacjg

b) jest oparta na wolnosci tworzenia i wyboréw techniki wytwarzania i konsumpcji

c) jest gospodarka sieciowg opartg na rosngcej implementacji technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych [ICT] tworzacg spoteczenstwo informacyjne

d) jest gospodarka opartg na wiedzy

e) jest gospodarkg o dominujgcym znaczeniu sektora szeroko pojetych ustug w poréwnaniu

z sektorami rolnictwa i przemystu.

62¢. Bryl, znaczenie ,nowej gospodarki” we wspétczesnych przedsiebiorstwach miedzynarodowych [w:]
www.wbc.poznan.pl/content/281923/Bryl_Lukasz-Rozprawa_doktorska.pdf. [dostep 9.03.2018]

83 A. Wojtyna, Czy tradycyjna ekonomia pozwala zrozumieé¢ nowa gospodarke [w:]
www.tiger.edu.pl/kolodko/ksiazki/Wojtyna.pdf [dostep 9.03.2018]
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W tablicy 6 przedstawiono pordwnanie cech ,nowe] gospodarki” z cechami gospodarki

industrialne;.

Tabela 6 Cechy tradycyjnej i ,,nowej gospodarki”

Kluczowe elementy
charakterystyki

Gospodarka industrialna

Gospodarka oparta na
wiedzy

Rozwoj ekonomiczny

Stabilny i liniowy; dos¢
przewidywalny

Nagty i nieprzewidywalny-
ekstremalnie szybkie zmiany
z nagtymi wzrostami i
spadkami tempa wzrostu;
chaotyczny- kierunek zmian
w gospodarce nie jest
doskonale jasny

Zmiany na rynku

Wolne i liniowe

Szybkie i nieprzewidywalne

Gospodarka

Oparta na dostawcach

Nastawiona na klienta

Cykl zycia produktow

Dtugi

Krotki

Sity napedowe gospodarki

Duze przemystowe
przedsiebiorstwa

Firmy innowacyjne,
przedsiebiorcze, oparte na
wiedzy

Zasieg konkurencji

Lokalna

Globalna hiperkonkurencja

Rodzaj strategii
marketingowej

Mass marketing

Dyferencjacja

Zrédto: R. Nowak-Lewandowska, G. Maniak, Wybrane aspekty zarzqdzania w GOW [w:]K. Wtodarczyk -
Spiewak, (red.) Wybrane problemy gospodarki opartej na wiedzy, Wydawnictwo Print Group Daniel

Krzakowski, Szczecin 2006, s.177

Natomiast w tablicy 7, Dariusz Kietczewski prezentuje proces przejscia od spoteczenstwa

agrarnego do spoteczeristwa informacyjnego na podstawi 24 kryteriow rdznicujgcych

spoteczenstwo agrarne, przemystowe i informacyjne.

Tabela 7. Spoteczenstwo agrarne, przemystowe i informacyjne

Kryterium Spoteczenstwo Spoteczenstwo Spoteczenstwo
agrarne przemystowe informacyjne

Pierwotna Morze Srédziemne Atlantyk Ocean Spokojny

lokalizacja

Tempo zmian Tysigce lat 200-300 lat Jedno pokolenie

spoteczno-

gospodarczych

Gospodarka Zamknieta Protekcjonistyczna Globalna

Dominujacy Pierwotny Przetwérczy Informacyjny, ustugi

sektor (m. in. rolnictwo) (produkcja débr)

Zrédta energii Odnawialne Nieodnawialne Odnawialne

Strategiczne Surowce (czynniki Kapitat Informacja, wiedza

czynniki produkcji | materialne) (czynniki
niematerialne)
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Srodki
przetwarzania

Sity natury

Energia wytworzona

Informatyka i
telekomunikacja

Technika

Rekodzielnicza

Maszynowa

Intelektualna
(niematerialna),
odmaterializowana

Technologia
produkgcji

Pracochtonna

Kapitatochtonna

Wiedzochtonna

Metody produkgcji

Procesy
wydobywcze

Procesy wytwarzania

Przetwarzanie,
recyrkulacja
zasobow

Najwazniejsze
wytwarzane
produkty

Zywnosé

Dobra przetworzone

Wiedzai jej
zastosowanie,
ustugi, produkty
ekologiczne

Style zarzadzania

Klasa rzgdzaca

Hierarchiczny

Partycypacyjny

Metodologia

Metoda préb i
bteddéw, zdrowy
rozsadek

Badania empiryczne

Badania
teoretyczne,
modelowanie, teoria
decyzji, analiza
systemowa

Spoteczenstwo

Klasowe

Masowe

Tolerancyjne
(zréznicowanie
spoteczne, wielkosc
opcji)

Demografia

Ludnos¢ wiejska

Ludnos¢ miejska

Rurbanizacja (style
na wsi lub na
przedmiesciu z
mozliwoscia
potaczenia z
miejscem pracy przy
pomocy tgcznosci
elektronicznej),
znaczenie kontaktu z
przyroda

Rodzina

Wielopokoleniowa

Nuklearna (ojciec
pracuje, matka zajmuje
sie domem)

Zrdznicowana

Struktura
wiekowa

Krotki czas zycia

Dtugi czas zycia i
przeludnienie

Starzenie sie
spoteczenstwa
(implozja
demograficzna)

Edukacja

Przekaz ustny,
rytuat, edukacja
rodzinna

Edukacja masowa

Zréznicowanie
edukacyjne
(ksztatcenie
ustawiczne,
ksztatcenie na
odlegtosé)
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Kultura

Kultury lokalne

Kultury narodowe

Jednosc i
réznorodnos¢ kultur
Swiata

Polityka

Predemokracja

Demokracja i system
wielopartyjny

Wzrost roli
demokracji
bezposredniej,
jawnos¢ zycia
publicznego
spowodowana przez
oddziatywanie
medidow

Perspektywa
historyczna

Orientacja na
przesztosé

Potrzeby biezgce

Orientacja na
przysztosc

Wartosci
podstawowe

Tradycjonalizm

Konsumpcjonizm i
wzrost gospodarczy

Rozwdj intelektualny
i samorealizacja
(inwestycje w kapitat
ludzki), szacunek dla
Swiata przyrody

Intencje

Walka z naturg

Konkurencja wyrobdw

Konkurencja wiedzy

Etyka

Etnocentryzm

Antropocentryzm

Komplementarnosé¢,
wzajemna
tolerancja, szacunek
dla zycia

Zrédfto: D. Kietczewski, Procesy zmian w systemach a gospodarka oparta na wiedzy [w:] Bazyli
Poskrobko (red.), Gospodarka oparta na wiedzy, Wyzsza Szkota Ekonomiczna, Biatystok 2011, s.97

W literaturze przedmiotu czesto pojawiajg sie ujecia ,nowej gospodarki” w postaci

charakterystycznych regut np. 10 regut Kevina Kelly’ego badz 12 regut Don Tapscotta, prezesa

miedzynarodowego think tanku New Paradigm zatozonego w Kanadzie.

Kevin Kelly stwierdza ze ,nowg gospodarke” mozna charakteryzowaé za pomocg 10 regut

dziatania:

Reguta 1: Potega decentralizacji

Reguta 2: Zwiekszajgce sie zyski

Regufa 3: Powszechnos¢ a nie rzadkosc

Reguta 4: Niech wszystko bedzie za darmo (chodzi o spadki cen produktéw technologii

informacyjno-komunikacyjnych, gdzie po okresie 18 miesiecy ceny tych produktéw

spadajg o potowe-opisuje to prawo Moore’a i prawo Gildera)

Reguta 5:

Reguta 6: Wspinaj sie na szczyt

Reguta 7:

Przestrzen zamiast miejsca

Najpierw nakarm sie¢ (nakaz rozszerzania sieci)

Reguta 8: Zadnej harmonii- wszystko ptynne
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Reguta 9: Wzmacniaj relacje wewnatrz sieci

Regutfa 10: Mozliwos$¢ jest wazniejsza od wydajnosci. 6
Natomiast Don Tapscott ,,nowg gospodarke” charakteryzuje za pomocg 12 regut:

Regufa 1: Wiedza

Reguta 2: Potega techniki cyfrowej

Reguta 3: Rzeczywistos¢ wirtualna

Reguta 4: Molekularyzacja

Reguta 5: Integracja (praca) w sieci

Reguta 6: Eliminacja posrednikéw

Reguta 7: Korelacja dziedzin gospodarki

Regufa 8: Nowatorstwo

Reguta 9: Konsument producentem

Regutfa 10: Funkcjonowanie w czasie rzeczywistym

Reguta 11: Globalizacja

Regufa 12: Era niepokoju i zagrozenia. ©°
Analiza tego typu opisu ,,nowej gospodarki” pokazuje jak réoznie mozna ujmowacé cechy

tej gospodarki. Reguty Dona Tapscota bardziej precyzyjnie, chociaz hastowo, okreslajg

ta gospodarke. Mysle, ze zatozyciele Think-Tanku Information Technology and Innovation

Foundation Robert A. Atkinson i R.H Court obserwujgc zmiany i rozwdj gospodarki

amerykanskiej w latach 90-tych xx wieku doszli do wniosku, ze ,,nowa gospodarka” ma pieé

gtéwnych wyznacznikow:

- poruszenie (ang. churning), ktére dotyczy obszaru zatrudnienia. Wedtug danych
przestawionych przez autoréw, 30% miejsc pracy jest ptynnych, tzn. zostaty niedawno
stworzone, badz wkrétce zostang zlikwidowane na skutek rosngcych wymagan
i dostosowan do gospodarki Swiatowej;

- »gazele” (ang. gazelles); to enigmatyczne okreslenie dotyczy tych przedsiebiorstw, ktore
w przeciggu czterech lat odnotowaty S$rednioroczny wzrost przychodéw o ponad

dwadziescia procent. Ponadto, firmy te odpowiedzialne byty za powstanie 70% nowych

64 K.Kelly, Nowe reguty dla nowej gospodarki Dziesie¢ przetomowych strategii dla $wiata potagczonego siecia,
WIG-Press, Warszawa 2001, s.12-180

8 D, Tapscott, Gospodarka cyfrowa: nadzieje i niepokoje Ery Swiadomosci Systemowej, Business Press,
Warszawa 2001, s.51-85
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miejsc pracy. Wiekszos¢ tych podmiotéw to przedsiebiorstwa mate, ale cechujgce
sie dynamicznym wzrostem;
- koopetycja (ang. coopetition), amerykanskie przedsiebiorstwa tworzg powigzania
z dostawcami, klientami, uzytkownikami, uniwersytetami i laboratoriami panstwowymi,
w mysl zasady, ze zaréwno kapitat fizyczny, ludzki jak i spoteczny stanowi¢ moga site
napedowa rozwoju innowacji; najprosciej : koopetycja to kooperacja potgczona
z konkurencjg;
- wzrost produktywnosci (ang. productivity growth), utozsamiany ze wzrostem dochodu
per capita, bedgcym podstawowym wyznacznikiem dobrobytu obywateli;
- predkos$é (ang. speed ), przejawiajgca sie w skroceniu czasu wprowadzania i wycofywania
produktédw z rynku. Ostatni wyznacznik jest odpowiednikiem koncepcji skracania cyklu
zycia produktu w branzy o wysokim potencjale innowacyjnym. 66
Analiza tych wszystkich koncepcji ,nowej gospodarki” sugeruje, ze jest ona pojeciem
wezszym w porownaniu z terminem spoteczenstwo informacyjne i gospodarka oparta
na wiedzy. Dlatego tez tworzone sg przez badaczy, rézne definicje robocze ,nowej gospodarki”,
z ktérych bardzo ciekawg wydaje sie by¢ propozycja tukasza Bryla, ktéra brzmi:
»Nowa gospodarka” stanowi nowy poziom rozwoju panstwa i przedsiebiorstw, bedac
jednoczesnie czescig tradycyjnej gospodarki z dominujgcg rolg tych przedsiebiorstw,
ktore odpowiedzialne sg za tworzenie i dostarczanie na rynek technologii informatyczno-
telekomunikacyjnych i ktére w poréwnaniu z tradycyjng dziatalnoscia gospodarcza,
charakteryzuja sie zmiang o charakterze ilosciowym i jakoSciowym oraz intensywnym
wykorzystaniem wiedzy i informacji. ¢’
Rozwdj ,nowej gospodarki” jest obserwowany, badany i mierzony. Istnieje cata gama
indekséw mierzgcych poziom rozwoju tej gospodarki w ujeciu makroekonomicznym:
1. Knowledge Economy Index [KEI] publikowany przez Word Bank Institute
2 Knowledge Index [KI] publikowany przez Word Bank Institute
3. ICT Development Index [IDI] publikowany przez International Telecommunication Union
4 Networked Readiness index [NRI], czyli Indeks Gotowosci Sieciowej (IGS) publikowany

przez World Economic Forum (Davos)

66 R.D. Athinson, R.H. Court, The New economy: How is it different?Issves in Science and Technology: Pro Quest
Educational Journals 1999, Spring 15,3
67t. Bryl, znaczenie... op.cit, s.57
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5.  Global Innovation Indec [GlI] publikowany przezBusiness School of the World and the
World Intelectual Property Organization (WIPO)

6.  Summary Innovation Index [SII] publikowany przez Komisje Europejska

IDI czyli indeks Rozwoju Technologii Informacyjno-telekomunikacyjnych jest najbardziej

wyspecjalizowanym wskaznikiem odnoszgcym sie w gtdwnej mierze do kategorii sensu stricto

zwigzang z ICT. Stanowi on $rednig wazong z trzech elementéw:

- dostep do ICT (ang. ICT access);

- wykorzystanie ICE (ang. ICT use);

- umiejetnosci ICT (ang. ICT skills).

W ramach pierwszej kategorii wyrdznia sie pie¢ elementdow:

- liczbe abonentéw telefondw stacjonarnych na 100 mieszkancéw (ang.Fixed-telephone
lines per 100 inhabitants);

- liczbe abonentow telefonéw komérkowych na 100 mieszkaiicow (ang. Mobile-cellular
telephone subscriptions per 100 inhabitants);

- predkos¢ internetu (bit/s) przypadajagcg na jednego uzytkownika Internetu
(ang. International Internet bandwidth (bit/s) per Internet user);

- odsetek gospodarstw domowych dysponujgcych komputerem (ang. Percentage
of households with a computer);

- odsetek gospodarstw domowych z dostepem do Internetu (ang. Percentage of
households with Internet access)

Z kolei do kategorii: wykorzystanie ICT zalicza sie ponizsze kryteria:

- odsetek osdéb korzystajgcych z Internetu (ang. Percentage of individuals using the
Internet);

- liczbe uzytkownikéw Internetu szerokopasmowego na 100 mieszkanncow (ang. Fixed (
wired)-broadband Internet subscriptions per 100 inhab.);

- liczbe uzytkownikéw Internetu mobilnego Internatu szerokopasmowego na 100
mieszkancow (ang. Active mobile-broadband subscriptions per 100 inhab.)

Trzeci z elementéw Indeksu Rozwoju ICT: umiejetnosci ICT zawiera nastepujgce zmienne:

- odsetek oséb umiejacych czytac i pisaé (ang. Adult literacy rate);

- odsetek populacji uczeszczajgcej do szkoty sredniej (ang. Secondary gross enrolment

ratio);
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- odsetek populacji studiujacej (ang. Tertiary gross enrolment ratio).®®

Struktura indeksu IDI jest nastepujaca:

Dostep od ICT W.ref* %
Liczba abonentéw telefondw stacjonarnych na 100 mieszkaricéw | 60 20
Liczba abonentow telefondw komdrkowych na 100 mieszkarncow | 180 20

Predko$é Internetu (bit/s) przypadajaca na jednego uzytkownika | 280'377 ** | 20 40%

Odsetek gospodarstw domowych dysponujgcych komputerem 100 20

Odsetek gospodarstw domowych z dostepem do Internetu 100 20

Zastosowanie ICT W.ref* %

Odsetek o0séb korzystajgcych z Internetu 100 33 o

Liczba uzytkownikdw Internetu szerokopasmowego 100 | 60 33 40% Development
Index

mieszkancow

Liczba uzytkownikdw mobilnego Internetu szerokopasmowego | 100 33

100 mieszkancow

Umiejetnosci ICT W.ref* %
Odsetek oséb umiejgcych czytac i pisac 100 33
Odsetek populacji uczeszczajgcej do szkoty sredniej 100 33 20%
Odsetek populacji studiujgcej 100 33

Uwagi: *Wartosc¢ referencyjna

** Wartos¢ logarytmiczna5,45 odnoszaca sie do procedury normalizacyjnej

Zrédto: Statistics [dostep 9.03.2018]

W zafgczniku 1 zamieszczono Ranking IDI  sporzadzony przez International
Telecommunication Union dla 176 krajow w 2017 roku. W pierwszej 10-tce znalazty sie:
1. Islandia
Korea Pofudniowa
Szwaijcaria
Dania
Wielka Brytania
Hong Kong

N o v ~ w N

Holandia

8 The ICT Development Index (IDI): Conceptual framework and metodology [w:]www.itv.int>Home>ITU-D>ICT
Statistics [dostep 9.03.2018]
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8. Norwegia

9. Luksemburg

10. Japonia

Poza pierwszg dziesigtka s3:
e Niemcy 12 miejsce

e Australia 14 miejsce

e USA 16 miejsce

e Polska 49 miejsce

Polske wyprzedzajg miedzy innymi:
e Estonia 17 miejsce

e Biatorus 32 miejsce

e totwa 35 miejsce

e Litwa 41 miejsce

e (Czechy 43 miejsce

e Rosja 45 miejsce

e Stowacja 46 miejsce

e Wegry 48 miejsce

Oznacza to, ze Polska wyprzedza — z krajow UE — tylko Bufgarie (50 miejsce) i Rumunie
(58 miejsce). Oznacza to, ze polska gospodarka stoi przed duzym wyzwaniem, bowiem daleko
jej do czotéwki tego rankingu.

Przeanalizowatam bardzo dogtebnie koncepcje ,nowej gospodarki” aby mozna byto
dokona¢ pordéwnania tej koncepcji z analizowang przeze mnie w tej rozprawie koncepcjg
gospodarki kreatywnej. Nie ulega watpliwosci, ze pewne elementy ,nowej gospodarki”
sg rowniez elementami gospodarki kreatywnej. Dotyczy to przede wszystkim:

- oprogramowania

- gier wideo i gier komputerowych

- funkcjonowania radia, telewizji

- realizacji sztuk performatywnych, reklamy, filmu, muzyki, designu.

Jednakze o ile ,nowa gospodarka” jest ,gospodarky sieciowg”, opartg na fundamencie
implementacji technologii informacyjno -komunikacyjnych (ICT) to gospodarka kreatywna
ma zupetnie inne fundamenty (ang. background ) a mianowicie kulture i dziedzictwo kulturowe.

Oczywiscie kreatywnosc¢ i innowacyjnosc sg cechg obu koncepciji. Stad ta rozprawa skupia sie
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przede wszystkim na uzupetnieniu luki jakg jest okreslenie sity wptywu kultury i gospodarki
aktywnej na wzrost gospodarczy i oczywiscie na rozwdj spoteczno — gospodarczy. Luka
badawcza pojawita sie tutaj dlatego, ze ekonomisci przede wszystkim badali wptyw kultury na
rozwdéj spoteczny, Swiadomosé spoteczng, behawioryzm jednostki i grupy. A mato badan
poswiecono kulturze bezposrednio wptywajgcej na makrofundamenty gospodarki jak: wartosé
dodana, produkcja globalna, zatrudnienie, instytucje, Produkt Krajowy Brutto.

W kolejnym drugim rozdziale zaprezentuje charakterystyke genezy gospodarki kreatywnej

W rozwoju miast i regionow.
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Zatqcznik nr 1 Ranking IDI sporzqdzony przez International Telecommunication Union dla 176 krajow w
2017 roku.

IDI 2017 Economy IDI 2017 | IDI 2016 | IDI 2016 Rank
Rank Value Rank Value Change

1 Iceland 8.98 2 8.78

2 Korea (Rep.) 8.85 1 8.80 J
3 Switzerland 8.74 4 8.66 N
4 Denmark 8.71 3 8.68 4
5 United Kingdom 8.65 5 8.53 -
6 Hong Kong, China 8.61 6 8.47 -
7 Netherlands 8.49 10 8.40 N
8 Norway 8.47 7 8.45 A
9 Luxembourg 8.47 9 8.40 -
10 Japan 8.43 11 8.32 N
11 Sweden 8.41 8 8.41 NE
12 Germany 8.39 13 8.20 N
13 New Zealand 8.33 12 8.23 N
14 Australia 8.24 16 8.08 N
15 France 8.24 17 8.05 N
16 United States 8.18 15 8.13 N
17 Estonia 8.14 14 8.16 N
18 Singapore 8.05 20 7.85 N
19 Monaco 8.05 18 8.03 N)
20 Ireland 8.02 19 7.90 N)
21 Austria 8.02 24 7.70 N
22 Finland 7.88 21 7.83 A
23 Israel 7.88 22 7.71 N)
24 Malta 7.86 25 7.65 N
25 Belgium 7.81 23 7.70 N
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IDI 2017 Economy IDI 2017 | IDI 2016 | IDI 2016 Rank
Rank Value Rank Value Change
26 Macao, China 7.80 29 7.55 N
27 Spain 7.79 27 7.61 -
28 Cyprus 7.77 31 7.30 N
29 Canada 7.77 26 7.64 N
30 Andorra 7.71 28 7.58 N
31 Bahrain 7.60 30 7.46 A
32 Belarus 7.55 32 7.29 -
33 Slovenia 7.38 33 7.20 -
34 Barbados 7.31 37 7.11 N
35 Latvia 7.26 40 7.05 ™
36 Croatia 7.24 42 6.96 ™
37 St. Kitts and Nevis 7.24 35 7.18 J
38 Greece 7.23 38 7.08 -
39 Qatar 7.21 36 7.12 J
40 United Arab Emirates 7.21 34 7.18 J
41 Lithuania 7.19 41 6.97 -
42 Uruguay 7.16 48 6.75 N
43 Czech Republic 7.16 39 7.06 N
44 Portugal 7.13 44 6.88 -
45 Russian Federation 7.07 43 6.91 N)
46 Slovakia 7.06 47 6.84 N
a7 Italy 7.04 46 6.84 A
48 Hungary 6.93 49 6.74 )
49 Poland 6.89 50 6.73 N
50 Bulgaria 6.86 53 6.66 )
51 Argentina 6.79 52 6.68 N
52 Kazakhstan 6.79 51 6.72 N
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IDI 2017 Economy IDI 2017 | IDI 2016 | IDI 2016 Rank
Rank Value Rank Value Change
53 Brunei Darussalam 6.75 54 6.56 N
54 Saudi Arabia 6.67 45 6.87 NA
55 Serbia 6.61 55 6.51 -
56 Chile 6.57 59 6.28 N
57 Bahamas 6.51 58 6.29 N
58 Romania 6.48 61 6.23 N
59 Moldova 6.45 63 6.21 N
60 Costa Rica 6.44 57 6.29 J
61 Montenegro 6.44 56 6.30 NK
62 Oman 6.43 64 6.14 N
63 Malaysia 6.38 62 6.22 NK
64 Lebanon 6.30 65 6.09 N
65 Azerbaijan 6.20 60 6.25 A
66 Brazil 6.12 67 5.89 N
67 Turkey 6.08 72 5.66 N
68 Trinidad & Tobago 6.04 71 5.71 N
69 TFYR Macedonia 6.01 68 5.88 N
70 Jordan 6.00 66 5.97 N
71 Kuwait 5.98 70 5.75 A
72 Mauritius 5.88 75 5.51 N
73 Grenada 5.80 77 5.39 N
74 Georgia 5.79 73 5.59 NP
75 Armenia 5.76 74 5.56 N)
76 Antigua & Barbuda 5.71 76 5.48 -
77 Dominica 5.69 69 5.76 N)
78 Thailand 5.67 79 5.31 N
79 Ukraine 5.62 78 5.31 N
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IDI 2017 Economy IDI 2017 | IDI 2016 | IDI 2016 Rank
Rank Value Rank Value Change
80 China 5.60 83 5.17 N
81 Iran (I.R.) 5.58 85 5.04 N
82 St. Vincent and the Grenadines 5.54 80 5.27 N
83 Bosnia and Herzegovina 5.39 81 5.23 N
84 Colombia 5.36 84 5.12 -
85 Maldives 5.25 86 4.97 N
86 Venezuela 5.17 82 5.22 J
87 Mexico 5.16 90 4.87 N
88 Suriname 5.15 94 4.77 N
89 Albania 5.14 89 4.90 -
90 Seychelles 5.03 92 4.80 N
91 Mongolia 4.96 87 4.91 J
92 South Africa 4.96 88 4.91 NE
93 Cape Verde 4.92 91 4.83 A
94 Panama 4.91 93 4.80 NE
95 Uzbekistan 4.90 103 4.48 N
96 Peru 4.85 97 4.61 N
97 Ecuador 4.84 101 4.52 N
98 Jamaica 4.84 96 4.63 N)
99 Tunisia 4.82 95 4.70 N)
100 Morocco 4.77 98 4.57 N)
101 Philippines 4.67 100 4.52 NP
102 Algeria 4.67 106 4.32 )
103 Egypt 4.63 104 4.44 N
104 St. Lucia 4.63 99 4.53 A
105 Botswana 4.59 102 4.51 N
106 Dominican Rep. 4.51 107 4.26 N
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IDI 2017 Economy IDI 2017 | IDI 2016 | IDI 2016 Rank
Rank Value Rank Value Change
107 Fiji 4.49 105 4.34 NA
108 Viet Nam 4.43 108 4.18 -
109 Kyrgyzstan 4.37 110 4.06 N
110 Tonga 4.34 109 4.13 NA
111 Indonesia 4.33 114 3.85 N
112 Bolivia 4.31 115 3.84 N
113 Paraguay 4.18 111 4.02 A
114 Gabon 4.11 118 3.62 N
115 Libya 4.11 112 3.93 A
116 Ghana 4.05 113 3.88 N)
117 Sri Lanka 3.91 116 3.77 A
118 Namibia 3.89 123 3.33 N
119 El Salvador 3.82 117 3.62 N
120 Belize 3.71 120 3.54 -
121 Bhutan 3.69 119 3.58 NE
122 Timor-Leste 3.57 127 3.11 N
123 Palestine 3.55 122 3.42 N
124 Guyana 3.44 121 3.44 N
125 Guatemala 3.35 125 3.19 -
126 Syria 3.34 124 3.32 A
127 Samoa 3.30 129 2.95 N
128 Cambodia 3.28 128 3.04 -
129 Honduras 3.28 126 3.14 N)
130 Nicaragua 3.27 132 2.85 )
131 Cote d'lvoire 3.14 134 2.84 N
132 S. Tomé & Principe 3.09 131 2.91 N
133 Lesotho 3.04 130 2.94 N
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IDI 2017 Economy IDI 2017 | IDI 2016 | IDI 2016 Rank
Rank Value Rank Value Change
134 India 3.03 138 2.65 N
135 Myanmar 3.00 140 2.59 N
136 Zimbabwe 2.92 133 2.85 NA
137 Cuba 291 135 2.80 NA
138 Kenya 291 137 2.67 NA
139 Lao P.D.R. 291 144 2.43 N
140 Nepal 2.88 139 2.60 N)
141 Vanuatu 2.81 136 2.75 A
142 Senegal 2.66 142 2.48 -
143 Nigeria 2.60 143 2.44 -
144 Gambia 2.59 145 2.43 N
145 Sudan 2.55 141 2.56 A
146 Zambia 2.54 149 2.19 N
147 Bangladesh 2.53 146 2.37 NE
148 Pakistan 2.42 148 2.21 -
149 Cameroon 2.38 150 2.14 N
150 Mozambique 2.32 147 2.23 N
151 Mauritania 2.26 152 2.08 N
152 Uganda 2.19 158 1.90 N
153 Rwanda 2.18 151 2.10 N)
154 Kiribati 2.17 155 2.04 N
155 Mali 2.16 153 2.05 A
156 Togo 2.15 159 1.86 N
157 Solomon Islands 2.11 154 2.04 N)
158 Djibouti 1.98 161 1.80 N
159 Afghanistan 1.95 165 1.71 N
160 Angola 1.94 156 2.00 N
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IDI 2017 Economy IDI 2017 | IDI 2016 | IDI 2016 Rank
Rank Value Rank Value Change

161 Benin 1.94 157 1.92 N
162 Burkina Faso 1.90 163 1.74 N
163 Equatorial Guinea 1.86 160 1.82 N
164 Comoros 1.82 162 1.78 N
165 Tanzania 1.81 164 1.73 N
166 Guinea 1.78 166 1.71 -
167 Malawi 1.74 169 1.58 N
168 Haiti 1.72 168 1.63 -
169 Madagascar 1.68 167 1.70 J
170 Ethiopia 1.65 171 1.42 N
171 Congo (Dem. Rep.) 1.55 170 1.48 A
172 Burundi 1.48 172 1.39 -
173 Guinea-Bissau 1.48 173 1.38 -
174 Chad 1.27 174 1.06 -
175 Central African Rep. 1.04 176 0.89

176 Eritrea 0.96 175 0.96 N

Zrédto: http://www.itu.int/net4/ITU-D/idi/2017/index.html [data poboru: 7.03.2018]
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Rozdziat 2. Istota gospodarki kreatywnej i jej zwigzki z gospodarkg narodowa.

2.1. Strategia czerwonego oceanu i strategia btekitnego oceanu a innowacyjnos¢
i kreatywnos¢

Zanim przejde do strategii czerwonego oceanu i strategii btekitnego oceanu,
ktore stanowity przestanki dla powstania rozwoju gospodarki kreatywnej przeanalizuje
stosowane w literaturze przedmiotu pojecia , kreatywnosc¢” i ,,innowacyjnos$é”.

Stowo ,kreatywnos¢” pochodzi od tacinskiego okreslenia creatus, czyli twobrczy.

Stad w Stowniku Jezyku Polskiego definiuje sie przymiotnik , kreatywny” jako:

1.  zdolny do tworzenia czego$ nowego, oryginalnego, twdrczy, pomystowy

2. majacy na celu tworzenie czego$ nowego, oryginalnego, np. kreatywna dyskusja badz
kreatywna decyzja. ©°

W literaturze przedmiotu rozwazany jest nastepujacy problem:

Adam maluje obraz, oryginalny obraz. Tak wiec to Adam jest kreatywny a nie obraz jest

kreatywny. Wynika to stad Zze przedmioty nie mogg odznacza¢ sie cechami, ktdére

sg synonimami stéw: ptodny, produktywny, wydajny, bo to wtasnie malarz Adam moze by¢ taki

a nie jego obraz.

Ponadto obraz nie moze by¢:

° pomystowy

° zmyslny

. obdarzony wyobraznia

° kreacyjny

° btyskotliwy itp.

W literaturze przedmiotu jest okoto setki definicji kreatywnosci. Przytocze tutaj kilka:

° Z. Pietrasinski: ,,..kreatywnos¢ to aktywnos¢ przynoszgca wytwory nowe i spofecznie
uzyteczne”’0

° T. Proctor ,Kreatywnos¢ to twdrcze myslenie, ktdre jest istotng cechg wszystkich

aspektéw podejmowania decyzji w biznesie. Jest to zjawisko pobudzania nowych mysli,

8 https://sjp.pl/kreatywny[dostep17.01.2018]
707, Pietrasinski, Mys$lenie twércze, PZWS Warszawa 1969, s.9
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przeformutowywania dotychczasowej wiedzy na nowo i aktualizowania zatozen w celu

sformutowania nowych teorii paradygmatéw badz tez tworzenie Swiadomosci.

Jest to proces, ktéry obejmuje ujawnianie, selekcjonowanie, wymiane i tgczenie faktow,
idei i umiejetnosci.”!

E. Necka: ,..kreatywno$é pojawia sie zwykle w jakiej$ formie obserwowanego
zachowania, polegajgcego na produkcji nowych i wartosciowych utwordw, przy czym
wytworem moze byé samo zachowanie.”?

Mysle, ze podane powyzej definicje kreatywnosci tylko opisujg zdefiniowany przymiotnik
»kreatywny”, przez Stownik Jezyka Polskiego. Nie ma sporu w interpretacji efektu kreatywnosci,
ktdrym moze by¢ wytwor jako przedmiot, albo wytwoér jako idea, zachowanie sie, myslenie,
rozwigzywanie problemu dotychczas nierozwigzanego jako proces. Ponadto nie ma sporu,
ze kreatywny jest cztowiek a nie jego wytwor.

Gilda Waisburd przedstawia szereg cech charakterologicznych dla oséb kreatywnych.

° Elastycznos¢ (wykraczanie poza rzeczy oczywiste)

. Ptynnos$¢ (tworzenie wielu pomystéw dotyczgcych danego problemu)

. Szczegdtowosé (wnikanie w szczegoty zadania)

° Tolerancja niejasnosci (sprawne radzenie sobie w sytuacjach konfliktowych)

. Zdolnos¢ postrzegania catosci

. Dociekliwos¢

° Zrozumienie potrzeb innych i ich dostrzeganie

° Niezaleznos¢ myslenia

° Orientacja na dziatanie

° Systematycznos$¢ pracy

o Zaangazowanie .”3

W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze tzw. klimat kreatywnosci tworzy przede wszystkim
otoczenie pracownika w jego twdrczym dziataniu. Ten klimat jest istotnym elementem rozwoju
i sukcesu przedsiebiorstwa. Wtedy pracownicy sami potrafia sie motywowac

do celdw, ktore sg atrakcyjne. Podobnie jest z innowacyjnoscig.”*

"1 T.Proctor, Zarzadzanie twdrcze, Gebethner and Ska, Warszawa 1998, s.5-35
72 E. Necka, Psychologia twdrczosci, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdarsk 2001, s.6
73 G. Waisburd, Creatividad y transformaciones, Trillas,Mexico 1966
" ibidem
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Gtéwny Urzad Statystyczny (GUS) innowacje definiuje jako: ,Wdrozenie nowego lub
istotnie ulepszonego (wyrobu lub ustugi) lub procesu, nowej metody organizacyjnej lub nowej
metody marketingowej w praktyce gospodarczej organizacji miejsca pracy lub stosunkach
z otoczeniem”. Definicja ta nie budzi zadnych kontrowersji i obejmuje innowacje:

a. marketingowg

b.  organizacyjng

C. procesowyq

d.  produktywng

e.  przynoszacg korzysci dla srodowiska.

GUS wprowadza rdéwniez pojecie dziatalnosci innowacyjnej jako: ,Catoksztatt dziatan

naukowych, technicznych, organizacyjnych, finansowych i komercyjnych, ktére rzeczywiscie

prowadzg lub majg w zamierzeniu prowadzi¢ do wdrazania innowacji. Dziatalno$¢ innowacyjna

obejmuje takze dziatalnos¢ badawczo — rozwojowg (B+R), ktéra nie jest bezposrednio zwigzana

z tworzeniem konkretnej innowacji.””

To rozrdznienie rowniez nie budzi kontrowersji. Natomiast problemem jest pomiar innowacji,

bo innowacyjnos¢ jest zjawiskiem wielowymiarowym, na ktéry nie mozina juz patrzeé

przez pryzmat linearnego przejscia od dziatalnosci badawczej do umieszczenia na rynku nowego

produktu. Konieczne jest zatem ujecie, ktére pozwoli spojrze¢ na proces innowacji zaréwno

od strony potencjalnych determinant, jak tez uzyskiwanych rezultatéw. Takg metodologie

zaproponowata grupa ekspertéw pracujgcych nad projektem pt. European Innovation

Scoreboard (EIS). Jest to zespdt powotany w 2000 r. przez Komisje Europejskg w celu

monitorowania efektow Strategii Lizbonskiej, ktéra jednoczesnie uwaza innowacyjnosé

za determinante rozwoju konkurencyjnosci. Opracowany przez EIS syntetyczny miernik

innowacyjnosci Sl (Summary Innovation Index) jest zatozeniem matematyczno-statystycznym

25 wskaznikéw, obejmujgcym m.in. nastepujgce sktadowe:

° czynniki innowacyjnosci (innovation drivers): warunki strukturalne, tworzgce potencjat
innowacyjny;

° tworzenie wiedzy (knowledge creation): inwestycje w dziatalno$¢ badawczo — rozwojowa

(B+R), rozumiang jako kluczowy element dla udanego tworzenia gospodarki opartej

na wiedzy;

5 http//old.stat.gov.pl/GUS/definicje_PLK_HTML.id=POJ_1477.htm [dostep 18.01.2018]
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° innowacyjnos¢ i przedsiebiorczos¢ (innovation and entrepreneurship): wskazniki
informujgce o dziataniach nakierowanych na innowacyjno$¢ na poziomie
przedsiebiorstwa;

° stosowanie (apliccation): informacje o wptywie innowacyjnosci na zatrudnienie i wyniki
ekonomiczne;

° wtasnos¢ intelektualna (intellectual property): wskazniki informujgce o stopniu
zaangazowania i wykorzystywania praw chronigcych wtasno$é intelektualng. 76

Dzisiaj WIPO (World Intellectual Property Organization) czyli Swiatowa Organizacja Wtasnosci
Intelektualnej Connell University (New York USA) i INSEAD (fr. Institut Européen
d'Administration des Affaires) jedna z najwybitniejszych szkét zarzadzania i biznesu na swiecie
w strategicznym z Wharton Business School (University of Pensylwania) majaca siedziby na
catym Swiecie a zatozona we Francji proponujg do mierzenia innowacyjnosci Global Innovation
Index (Gll).”” Gll bada 143 gospodarki na catym $wiecie uzywajgc aktualnie 79 wskaznikéw
pomiarowych, dotyczacych zaréwno potencjatu innowacyjnego, jak i wymiernych efektéw
ekonomicznych. Szkielet koncepcyjny wskaznika Gll opiera sie na dwéch subindeksach:
Innovation Input Sub- index (Wskaznik dziatan proinnowacyjnych WDPI) oraz Innovation Output
Sub-index (Wskaznik rezultatéw innowacyjnosci — w otoczeniu WRI). Na kazdy z tych
subindeksoéw sktadajg sie okreslone filary innowacyjnosci. Kazdy filar dzieli sie na podfilary,
a na nie sktadajg sie uktady wskaznikéw szczegdtowych.
Wskaznik Gll stanowi srednig arytmetyczng subindekséw WDPI oraz WRI. Natomiast wskaznik
efektywnosci innowacyjnosci definiowany jest jako iloraz subindekséw WRI/WDPI. Ten ostatni
stanowi podstawe rankingu innowacyjnosci panstw. Kazdy z subindekséw zbudowany
jest na grupie filarow innowacyjnosci, na ktére sktada sie po trzy filary. Te, z kolei sg tworzone
ze szczegdtowych wskaznikéw. W ten sposdb powstaje uktad pomiarowy na zasadzie analizy
wielokryterialnej, jak na rys.21.

Rys.3. Struktura wskaznika Global Innovation Index.

76 petny zestaw sktadnikéw Sll podaje http://www.globalinnovationindex.org/userfiles/file/reportpdf/GlI-2014-
v5.pdf, [dostep 08.11.2014]
7WIPO, ,,Global Innovation Index”, http://www.wipo.int/portal/en/index.html [dostep 25.03.2016]
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Globalny indeks innowacyjnosci
(Srednia arytmetyczna WDPI i WRI)

Indeks efektywnosci innowacyjnosci
(iloraz WRI/ WDPI)

\ |

Indeks efektywnosci innowacyjnosci Wskaznik rezultatu innowacyjnosci
Subindeks WDPI Subindeks WRI
(Srednia arytmetyczna danych 5 filaréw) (Srednia arytmetyczna danych z 2 filaréw)
KAPITAL INFRA- POzZIOM POZIOM PRODUKTY PRODUKTY
INSTYTUCJE LUDZKI STRUKTURA A .
| BADANIA RYNKU BIZNESU WIEDZY TWORCZOSCI
Srodowisko Edukacja Technologie Kredyty Pracownicy Pracownicy Wartosci
polityczne ogélna ITC wiedzy wiedzy niematerialne
Srodowisko Edukacja Infrastruktura Inwestycje Pracownicy Wptyw Kreatywno$c
uregulowan wyisza ogdlna wiedzy wiedzy dobr i ustug
$rodowisko Nauka i Réwnowaga Konkurencia Absorbcja byfuzja Kreatywnos¢
biznesu wdrozenia ekologiczna wiedzy wiedzy wirtualna

Zrédto: T. Gospodarek, Innowacyjnosc po polsku, Kamieniec Wroctawski 2016- GGKEY: OLENHUK9TEK E, s.18
Profesor T. Gospodarek dokonat obliczen Gll dla polskiej gospodarki dla 2015 roku
i prognozy do roku 2017, ktére prezentuje tablica 8.

Tablica 8. Global Indeks Innovation (Gll) dla Polski w 2015 roku i prognoza do 2017 roku.

dane 2015 Prognoza 2017
Y -

Kategorie raportu Gll ne\nl}lliglskz:;o F::ﬁi?:]aguw optymistyczna pesymistyczna
Globalny wskaznik GlI 40,2 46 40,4 35,9
Qlobalny 1./vsk,az.nlk efektywnosci 70.2 93 60,0 60,0
innowacyjnosci GEI
I. Wskaznik dziatan proinnowacyjnych 484 39 50,6 449
(WD)
1.Instytucje 75,3 34 69,0 57,6
1.1 Srodowisko polityczne 74,1 35 73,3 55,5
1.2 Srodowisko uregulowarn 75,4 42 55,7 44,3
1.3 Srodowisko biznesu 76,3 39 78,1 73,0
2.Kapitat ludzki i badania 37,2 45 46,5 41
2.1 Edukacja ogdlna 53,6 36 60,3 59,1
2.2 Edukacja na poziomie wyzszym 32,8 66 37,4 29,1
2.3 Badania i wdrozenia

(R&D) 35,4 38 41,9 34,7
3.Infrastruktura 45,5 47 48,8 44,4
?.1 Technologie informacyjne 55,8 16 583 536
i telekom. (ICT)

3.2 Infrastruktura ogdlna 36,0 53 44,8 38,8
3.3 Réwnowaga ekologiczna 44,7 46 43,3 40,9
4. Stan zaawansowania rynku 49,0 60 49,7 47,8
4.1Kredytowanie 31,0 69 33,5 35,5
4.2 Inwestycje 32,0 84 28,9 26,1
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4.3 Rynek i konkurencja 83,9 33 86,8 81,8
5: Stan zaawansowania innowacyjnego 352 66 39,1 33,8
biznesu

5.1 Pracownicy wiedzy 45,3 45 45,3 42,2
5.2.t3cza innowacyjnosci 24,8 102 30,3 24,4
5.3 Absorbcja wiedzy 35 60 41,8 34,9
Il. Wskaznik rezultatéw innowacyjnosci 31,9 56,0 30,2 26,9
(WRII)

6.Produkty wiedzy 28,3 56 29,4 25,0
6.1 Kreacja wiedzy 24,4 40 27,0 25,6
6.2 Wptyw wiedzy 35,7 81 32,5 29,6
6.3 Dyfuzja wiedzy 24,9 89 28,7 19,8
7. Wyniki dziatalnosci tworczej 35,4 89 31,0 28,7
7.1 Wartosci niematerialne 36,6 108 384 343
i prawne

7..2 Wykreowane ustugi 31,0 36 29,8 277
i produkty

7.3 Twérczoscé online 36,8 37 24,9 24,1

Zrédfo: T. Gospodarek, Innowacyjnosc...op.cit.,s.147-148

Ta analiza poje¢ ,kreatywnos¢ ,i ,innowacyjnos¢” wskazuje jednoznacznie
na ich zwigzek z gospodarka kreatywnga, chociaz z innych badan teoretycznych i z praktyki
gospodarczej jednoznacznie wynika, ze zjawiska funkcjonujg réwniez poza obrebem (sferg)

gospodarki kreatywnej.

W 2004 roku Renée Mauborgne i W. Chan Kim profesorowie francuskiej szkoty biznesu
INSEAD opublikowali prace pt. ,Blue Ocean Strategy”, ktéra w jezyku polskim nazwana zostata
»Strategig btekitnego oceanu”. Jest to strategia kreowania przez przedsiebiorstwa wolnej
i jeszcze nie zagospodarowanej przestrzeni rynkowej. Koncepcja strategii btekitnego oceanu
jest przeciwwaga dla ,,strategii czerwonego oceanu”, czyli strategii zajmowania rynkdw, ktére
sg juz zagospodarowane.’”®
Podstawg definicji ,btekitnego oceanu” jest kreowanie przez przedsiebiorstwa wolnej
i niezagospodarowanej jeszcze przestrzeni rynkowej. Dzieki temu konkurencja przestaje byc
istotna oraz przedsiebiorstwa wykorzystujg w petni innowacyjnos$é do ksztattowania swojej
pozycji. Istotg tej strategii jest innowacja wartosci, ktdorej celem jest koncentrowanie
sie na wytwarzaniu nowych wartosci dla klientéw i wiasnego przedsiebiorstwa.”?

Szes¢ gtdwnych zasad strategii btekitnego oceanu

1. Rekonstrukcja, zmiana granic dotychczasowego rynku.

78 R. Mauborgne, W.C. Kim, Putapki czerwonego oceanu, Harvard Business Review Polska, Nr 153 Listopad 2015
7 ibidem
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2. Skoncentrowanie sie na szerokiej i dtugofalowej wizji dziatania, a nie wytgcznie
na wskaznikach strategicznych i operacyjnych.

3.  Szukanie mozliwosci poza granicami istniejgcego popytu rynkowego.

4. Realizacja strategii wedtug ustalonej kolejnosci.

5.  Poszukiwanie sposobdéw na pokonywanie przeszkdd organizacyjnych, zwigzanych
z wdrazaniem strategii.

6.  Wbudowanie realizacji w cato$¢ strategii.®°

Rdznice pomiedzy strategiami ,czerwonego oceanu i ,btekitnego oceanu” prezentuje tablica 9.

Tablica 9. Cechy strategii czerwonego oceanu versus btekitnego oceanu.

Strategia czerwonego oceanu

Strategia btekitnego oceanu

Konkurowanie w istniejgcej przestrzeni rynkowe;j

Tworzenie wolnej przestrzeni rynkowej

Zwalczanie konkurencji

Konkurencja przestaje by¢ istotna

Wykorzystywanie istniejgcego popytu

Tworzenie i przechwytywanie nowego popytu

zgodnie z jej strategicznym wyborem miedzy

wyjatkowoscig a niskimi kosztami

Konieczno$¢ znajdowania kompromisu miedzy | Przetamanie przymusu kompromisu miedzy wartoscig a
wartoscig a kosztem kosztem
Uporzadkowanie catego systemu dziatan firmy | Uporzadkowanie catego systemu dziatan, firmy zgodnie

z jej dgzeniem do wyjgtkowosci i niskich kosztéw

Zrédto: Renée Mauborgne i W. Chan Kim, Strategia btekitnego oceanu, Wydawnictwo MT Biznes, Warszawa 2005

Niezaleznie od rdznic, obie strategie stanowily i stanowig przestanki dla powstania
i rozwoju gospodarki kreatywnej, obejmujacej sektory kultury i sektory kreatywne stworzone
w 2005 roku przez Marca Zuckerberga. Facebook jest doskonatym przyktadem strategii

btekitnego oceanu, ale réwniez gospodarki kreatywnej. Zachowanie sie przedsiebiorstw

na rynkach w obu strategiach , barwnie” opisuje Jan Andreasik :

Czerwony ocean
Wszystkie istniejace sektory rynku
(przestrzen odkryta i poznana)
e obowigzuja tu dawno
i zaakceptowane zasady gry
e poruszajgce sie w nim firmy starajg sie
przescigngé¢ konkurencje i pozyska¢ dla
siebie wiekszg czes$¢ popytu
e W miare jak wody oceanu stajg sie coraz
bardziej ttoczne, perspektywy rozwoju i
zyskéw kurczg sie, produkty przeksztatcajg
sie w podobne sobie towary powszechnego
uzytku, coraz ostrzejsza rywalizacja
,plami wody krwig”

zdefiniowane

Btekitny ocean
Wszystkie nieistniejace sektory rynku
(przestrzen nieodkryta i wolna od konkurencji)
e tworzy sie popyt, a nie walczy o niego
e istniejg tu nieograniczone
na optacalny i dynamiczny rozwéj
e tworzy sie je poprzez ponowne wytyczenie
granic dotychczasowych branz (Cirque du
Soleil) lub gdy istniejgca firma tworzy zalgzek
zupetnie nowej branzy (e - Bay)

Szanse

8 Oficjalna Blue Ocean Strategy (http://blueoceanstrategy.com/) (ang.) [dostep 12.03.2017]
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Rodzg nastepujgce dziatania:

czerwony ocean bfekitny ocean

rywalizacja na istniejgcym rynku
pokonanie konkurencji
eksploatacja istniejgcego popytu
szukanie kompromisu miedzy wartosciq
a kosztami
5. dopasowanie catego systemu dziatan firmy
jednego z dwdch celow:
- wyréznienia sie na tle konkurencji
lub
- redukcji kosztow

1. stworzenie bezkonkurencyjnego obszaru

2. brak konkurencji jako czynnika decydujgcego
3. stworzenie i zaspokojenie nowego popytu

4. naturalna zgoda miedzy kosztami a wartosciq
5. dopasowanie catego systemu dziatan firmy
do osiggniecia dwdch celéw jednoczesnie:

- wyrdznienia sie na tle konkurencji i

- redukcji kosztow

AwWN =

N

Zrédto: J. Andreasik, Strategia Bfekitnego Oceanu [w:]
https://www.wsiz.rzeszow.pl/pl/uczelnia/.../strategia%Blekitnego%20oceanu.pptx [29.05.2017]

W tym miejscu rodzi sie pytanie: Czy strategie czerwonego i btekithego oceanu mogg
wyznaczy¢ ,Sciezke” powstania i rozwoju gospodarki kreatywnej, ktorg mozna by powielac?
Odpowiedz na tak postawione pytanie musi by¢ negatywna z kilku powoddéw:

1)  stworzenie btekitnego oceanu mimo, iz bardzo silnie zwigzana jest z kreatywnoscia
i innowacyjnoscig nie musi zaleze¢ od innowacji technologicznych;

2)  btekitne oceany sg bardzo czesto dzietem firm o ugruntowanej pozycji i mogg powstawac
wrecz w ramach ich podstawowego obszaru dziatania jednakze btekitny ocean moze
rowniez powstaé w zupetnie niezaleznej matej firmie, chociazby FACEBOOK;

3) btekitne oceany to zwykle nowe branze, a gospodarka kreatywna ma dobrze znany
fundament jakim jest kultura, chociaz réwniez moze powstawac poza kulturg;

4)  btekitne oceany potrafig stworzyé nowe marki produktéw i ustug.

2.2. Definiowanie gospodarki kreatywnej. Cechy sektorow kreatywnych

W podrozdziale 1.4. ,Przemysty kultury a przemysty kreatywne” staratam
sie przeanalizowaé istote tych przemystow. Stwierdzitam tam roéwniez ze w 2001 roku
John Howkins wprowadzit do literatury przedmiotu pojecie ,gospodarka kreatywna”.

Natomiast Phillipe Kern w 2006 roku stwierdzit, ze:
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»Gospodarka kreatywna = sektory kultury + sektory kreatywne.

Gospodarka kreatywna nie jest definiowana w jednolity sposéb, dlatego uznatam

za stosowne przeprowadzi¢ analize komparatywng tego pojecia oraz sformutowaé wtasng
definicje gospodarki kreatywne;j.
John Howkins zauwazyt, ze kreatywnos¢ per se nie jest dziatalnoscig, lecz moze stac
sie jej fundamentem, gdy rodzi sie pomyst lub powstaje produkt, ktéry mozna sprzedac.
Kluczowy moment przejscia od abstrakcji do rzeczywistosci, od pomystu do produktu,
jest trudny do uchwycenia ze wzgledu na fakt, ze procesy twdrcze zachodzg w sposob
niestandardowy.8!

Ujmujac to w skrdcie, gdy idea [pomyst] transformuje sie w produkt, powstaje produkt
kreatywny. Liderem gospodarki kreatywnej jest Wielka Brytania, ktéra dokonata tzw.
mapowania przemystéw kreatywnych(1998 rok), wymieniajgc tutaj13 sektoréw:

. reklama
. architektura

. sztuka i rysunek

° rzemiosto

° design

° moda

° film

° interaktywne oprogramowanie rozrywkowe, czyli gry wideo
° muzyka

° sztuki sceniczne

° dziatalno$¢ wydawnicza

o oprogramowanie
o radio i telewizja.??

Wedtug Johna Newbigina z British Council , kreatywna gospodarka” swoéj background
wywodzi z przemystdw kultury, ktdre sg ,stare jak Swiat” lub ,stare jak cywilizacja”.

Pisze o tym tak: ,Media cyfrowe i setki tysiecy kreatywnych przedsiewzieé, ktére mogty dojsé

81 | Howkins, The creative economy: How people make many ideas, Penquin,London 2001,s.XIV,

K. Stachowiak, P. Tomczak, Przestrzenny wymiar sektora kreatywnego, Bogucki Wydawnictwo Naukowe,
Poznan 2015, s.30
82 ). Newbigin, Kreatywna Gospodarka i Przemysty Kultury (Creative and Cultural Economy), British Council,
London 2010,s.23
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do skutku dzieki technologii cyfrowej sg oczywiscie nowe. Nowe sg takze towary i ustugi, ktérych
domaga sie coraz bardziej wyrafinowany globalny rynek. Natomiast pragnienie by tworzy¢
rzeczy, ktore nie zawsze majg praktyczne zastosowanie — rzeczy piekne; ktére przekazujg
wartosci kulturowe poprzez muzyke, teatr, rozrywke i sztuki wizualne; ktére manifestujg
pozycje spoteczne za pomocg stylu i mody — pragnienie to jest réwnie stare jak nasze
spoteczenstwo. Ludzie z wyobraZnig, ktorzy posiadajg talent do tworzenia takich rzeczy istnieli
zawsze i bedg istniec. | zawsze znajdg sie osoby sktonne im za to zaptaci¢. Wtasnie na tym opiera
sie gospodarka.”83
Gospodarka kreatywna tgczy wartosci ekonomiczne z wartosciami  kulturowymi.
To, co wyrdznia kreatywng gospodarke sposrdd innych sektoréw dziatalnos$ci gospodarczej
to ztozone, siegajgce daleko w przeszto$¢ dziedzictwo kulturowe. Przez wiekszg czes$¢ historii
ludzkosci, aktywnosci kulturalnej nie postrzegano w ogéle jako obszaru gospodarki.
Byto to zajecie, ktéoremu ludzie oddawali sie, gdy nie pracowali. Nie podejmowano jej w ramach
dziatalnosci zawodowej. Nawet obecnie sektory kreatywne stanowig w réznym stopniu wyraz
wartosci kulturalnych, a nie ekonomicznych. Poza ich ,wartoscia rynkowg” (opisujaca,
w jaki sposob rynek ksztattuje ceny tych towardéw i ustug), i ,,wartoscig funkcjonalng” (oddajaca
ich uzytecznosc), wiekszos¢ towardw i ustug sektora kreatywnego posiada réwniez ,wartosc
ekspresywnga”. Wartos¢ ekspresywna dla kultury, nie musi byé wspdétmierna do kosztu
wytworzenia czy uzytecznosci efektu sektora kreatywnego, tak jak jest w przypadku np. torebki
od znanego projektanta, kasowego hitu kinowego, znanej marki i przetomowego designu.
Ta dodatkowa wartos¢ moze nie mie¢ wielkiego znaczenia w dtugim czasie (np. czes¢ garderoby,
ktora wyszta z mody; slogan reklamowy popularny w zesztym roku), lub moze stanowié przekaz
o ogromnym znaczeniu kulturalnym (np. ksigzka, dzieto sztuki), ale na pewno
jest ona kluczowym elementem odrdzniajgcym sektory od wszelkich innych gatezi gospodarki.
Francois Mitterrand powiedziat, ze ,, Kreacje duszy nie sg jedynie towarami; stanowig one czes¢
kultury a nie wytagcznie przedmiot handlu” .84
Jakie cechy charakterystyczne gospodarki kreatywnej mozna by tutaj wymienic:
- mimo trudnosci z jej zdefiniowaniem i zmierzeniem jest elementem gospodarki globalne;j
o rosngcym znaczeniu dla rozwoju cywilizacji

- ,hapedza” innowacje

8 ibidem
84 ibidem, s. 15-16
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- wptywa na zachowanie konsumentéw i obywateli, ksztattujgc preferencje konsumpcyjne
- wptywa na jakos$¢ zycia

- stanowi istotny element gospodarki business to business [B2B]

- tworzy infrastrukture spoteczng i techniczng wspétczesnego spoteczenstwa

- decyduje o postepie cywilizacyjnym.

Podstawowym warunkiem rozwoju gospodarki kreatywnej jest przestrzeganie prawa
ochrony wtasnosci intelektualnej.

Istnieje kilka réznych kategorii praw witasnosci intelektualnej.

Prawo autorskie chroni prawo wtasnosci i kreatywnosci cztowieka, wyrazonej w postaci
tekstu, dzwieku czy filmu. Zapewnia ono ochrone w czasie zycia autora i przez pewien okres
po jego $mierci (réozny w zaleznosci od kraju). W Wielkiej Brytanii prawo autorskie obowigzuje
70 lat po $mierci autora.

Patenty zapewniajg wynalazcom produktéw czy proceséw wytacznie prawo
ich uzytkowania i wykorzystywania przez okreslony czas. Inaczej niz w przypadku prawa
autorskiego, ktére ma charakter automatyczny. Kazdy, kto stara sie o przyznanie patentu musi
udowodni¢, ze jego produkt czy proces jest naprawde wyjgtkowy i innowacyjny.

Znaki handlowe chronig wykorzystanie nazw, symboli i logotypdw, ktére wskazujg
na konkretng organizacje czy produkt. Majg one na celu przeciwdziatanie fatszerstwom
i zapobieganie sprzedazy przez oszustéw towardéw i ustug w imieniu kogos innego.

Designe jest wyrdzniany jako czwarty obszar zainteresowania praw wfasnosci
intelektualnej. Ta kategoria chroni prawo do wykorzystania okreslonych ksztattow czy wzoréw
przez firmy lub osoby fizyczne. Podobnie jak znaki towarowe, designe mozna zarejestrowag,
dzieki czemu jego wtasciciel zyskuje $rodek ochrony prawnej.%>

Efektywny system zarzadzania prawem wifasnosci intelektualnej musi stanowic¢ istote
gospodarki kreatywnej. Chociaz wiele krajow od dawna posiada organy stanowigce prawo
autorskie i patentowe, rozwdj globalnego handlu, powoduje ujednolicenie i wprowadzenie
wspodlnych kodekséw i standardéw staje sie palacg koniecznosicia. Swiatowa Organizacja
Wiasnosci Intelektualnej (WIPO), jedna z organizacji wyspecjalizowanych ONZ, wspotpracuje
z krajowymi i miedzynarodowymi organami w celu wypracowania takich wspdlnych

standarddéw.

85 ibidem, s. 33
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World Intellectual Propery Organization (WIPO), czyli Swiatowa Organizacja Wtasnosci
Intelektualnej jest jedng z 16 organizacji wyspecjalizowanych ONZ z siedzibg w Genewie,
zatozong 14 lipca 1967 roku. Organizacja ta bardziej niz ochrong praw witasnosci intelektualne;j
zajmuje sie przeptywem towardéw i ustug pomiedzy krajami. Cztonkowie WIPO dziatajg na rzecz
zniesienia barier handlowych, ale zastrzegajg sobie prawo utrzymania ich w celu ochrony
swoich intereséw narodowych. Nawet u najbardziej zagorzatych zwolennikéw wolnego handlu,
takich jak USA czy UE wcigz istniejg obszary (np. rolnictwo), ktdre chcg oni chronic
przed miedzynarodowg konkurencja. Kazdy kraj chce chroni¢ pewne czesci swojej narodowej
gospodarki, a kultura czesto sie do nich nie zalicza. WIPO nie nalezy myli¢ z WTO — Swiatowa
Organizacjg Handlu (ang. World Trade Organization ), ktéra reguluje relacje handlowe pomiedzy
panstwami i jest wtadna ustala¢ zasady i naktada¢ sankcje.®

Oczywiscie funkcjonowanie gospodarki kreatywnej ma swoje polityczne tfo:

° oddziatuje na polityke przestrzenng, zagospodarowanie przestrzeni, umiejscowienie
geograficzne, urbanizacje itp.

. oddziatuje na polityke roznosci kulturowej (multi — culti)

° oparta jest na niej edukacja, nauka i badania naukowe oraz cata polityka restrukturyzacji
gospodarki opartej na wiedzy (Gospodarka Oparta na Wiedzy — GOW)

Gospodarka kreatywna rodzi biznes i zalezy od rozwoju biznesu, co oznacza ze dla niej rozwdj

odbywa sie w blizszym i dalszym otoczeniu biznesowym.

Schemat powstawania i rozwoju gospodarki kreatywnej byt nastepujacy:

Na poczgtku XX wieku, Swiatowa gospodarka zostaje poddana globalizacji i mozna
ja przedstawic jako rozwdj w trzech sektorach.
SEKTOR I ,ROLNICTWO”
SEKTOR Il ,,PRZEMYSt”
SEKTRO Il ,,USLUGI”
Nastepnie Sektor Ill ulega podziatowi na:
SEKTOR IV ,,USLUGI ICT” (informacyjno — komunikacyjno — telekomunikacyjne)
SEKTRV  ,FINANSE”
SEKTOR VI ,KULTURA | SZTUKA”

8 www.wipo.inf/ [30.05.2017]
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Sektory IV,V i VI wymagajg oparcia swojego rozwoju na wiedzy, na ktérej rodzi sie GOSPODARKA

OPARTA NA WIEDZY oraz strategie biznesowe:

. CZERWONEGO i

o BLEKITNEGO OCEANU
Komisja Europejska w 2006 roku pod kierownictwem Philippa Kerna publikuje raport

o sektorze kreatywnym i sektorze kultury. Ich potaczenie tworzy gospodarke kreatywna.

Stad czesto zadawane pytanie co jest szersze sektory kreatywne czy gospodarka kreatywna

staje sie banatem, bowiem gospodarka kreatywna zawiera w sobie sektory kreatywne i do tego

jeszcze sektory kultury.

Sprébuje obecnie przeanalizowac kilka definicji kategorii ,,gospodarka kreatywna”:

1. John Howkins ,..gospodarka kreatywna (Creative Economy) oparta jest na formach
wtasnosci intelektualnej, takich jak patenty, dzieta autorskie, projekty i znaki towarowe
oraz nowe pola tgczace ekonomie i kulture”®’

2. UNCTAD (Konferencja Narodéw Zjednoczonych ds. Handlu i Rozwoju) w swoim Raporcie
z 2010 roku pisze, ze przemysty kreatywne a wifasciwie branze kreatywne,
co w konsekwencji mozna zakwalifikowac jako elementy gospodarki kreatywnej, definiuje
je tak:

- sg cyklami tworzenia produkcji i dystrybucji débr i ustug, ktére wykorzystujg kreatywnosé
i kapitat intelektualny jako podstawowy wktad;

- tworzg zestaw dziatan opartych na wiedzy, skoncentrowanych wokét sztuki,
ale nie ograniczajgcych sie do niej, potencjalnie dotyczy to dziatan ochraniajgcych
dochody z handlu prawami wtasnosci intelektualnej;

- obejmujg policzalne produkty oraz trudne do policzenia efekty pracy umystowej i ustug
artystycznych majgcych kreatywng tresc i wartosc rynkowa

- stojg na skrzyzowaniu rzemiosta, ustug i przemystéw;

- stanowig dynamiczny sektor w handlu miedzynarodowym?®8.

3. Krzysztof Stachowiak proponuje nastepujaca definicje gospodarki kreatywnej:

87 por. A. Klasik, Gospodarka kreatywna jako wehikut rozwoju metropolitarnych miast i zespotéw miejskich [w:] Cz.
Zajac (red.), Nauki Ekonomiczne w XX wieku — dylematy, wyzwania, perspektywy, Wyd.UE, Wroctaw 2017, 5.183

8 Creative Economy Raport 2010, UNITED NATIONS, unctad.org/fg/Docs/dictab 2013_en.pdf
[dostep 20.01.2018]
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»,Gospodarka kreatywna to ta cze$é systemu gospodarczego, ktérej rozwdj dokonuje
sie pod dominujgcym wptywem tej czesci kultury symbolicznej, ktérej rdzeniem
jest sztuka, lub tez pod wptywem wiedzy artystyczno — literackiej. Wykorzystywanie
tej wiedzy odbywa sie w oparciu o kompetencje kulturowe i prowadzi do powstania
nowych ddébr, ktére charakteryzujg sie relatywnie wysoka wartoscia kulturowa
a takze majg zdolno$¢ generowania wartosci ekonomicznej”.

Wartos¢ kulturowa jest — wg. K. Stachowiaka — ztozonym konstruktem, na ktéry sktadaja
sie wartosci: semiotyczna (znakowa, symboliczna), estetyczna, artystyczna, historyczna
i autentycznosci. W odréznieniu od ekonomicznej wartosci uzytecznej, warto$¢ kulturowa
nie ma praktycznego charakteru i pozwala zaspokaja¢ gtéwne potrzeby wyzszego rzedu
takie jak potrzeby samorealizacji, szacunku, wolnosci, ekspresji itd.®

Kazda z tych definicji ma swoje zalety i wady. Ja ze swej strony twierdze ze: Gospodarka

kreatywna jest bytem strukturalnym poddanym samoregulacji, ktéry dziata na zasadzie

sprzezen zwrotnych pomiedzy wielko$ciami agregatowymi na rynku débr kapitatowych,

sity roboczej, pienigdza i obligacji branz i dziedzin z potgczonych sektoréw kultury i sektoréw

kreatywnych tworzgcych razem gospodarke kreatywng. System samoregulacji gospodarki

kreatywnej ograniczony jest w swym funkcjonowaniu jedynie przez czynniki realne, czyli rézne

zasoby kapitatu fizycznego, intelektualnego i spotecznego.

Moje stwierdzenie poddam analizie w podrozdziale ponizej (2.3). Zanim przejde

do tej analizy warto przeanalizowa¢ cechy gospodarki kreatywnej.

Magdalena Retelewska w ten sposdb prezentuje cechy gospodarki kreatywnej:

A.

Dziedziny kultury dzielg sie na trzy grupy:

sztuka (sztuki preformatyczne i fotografia, sztuki wizualne i wydarzenia artystyczne,
festiwale, przeglady teatralne, piosenki itp.

media, rozrywka (film, sektor audiowizualny, literatura i dziennikarstwo itd.)

ustugi biznesu kreatywnego (design, moda, architektura, nowe media i gry, reklama itd.)*°

Sektory kreatywne majg za$ cechy:

nobody knows — z uwagi na doswiadczalny charakter, jak subiektywnos$¢ doswiadczen,

zachodzi wysoka niepewnos¢ odnosnie popytu;

89 K. Stachowiak, Gospodarka kreatywna i mechanizmy jej funkcjonowania. Perspektywa geograficzno —
ekonomiczna, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2017, s.90-91

% M. Retlewska , Uwarunkowania rozwoju sektoréw kreatywnych [w:] Prace Naukowe Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu, Nr 401/2015.

73|Strona



sztuka jest celem samym w sobie - twércy odczuwajg satysfakcje z aktu ,,tworzenia”;
produkcja wymaga jednoznacznego wykorzystania zréznicowanych, wyspecjalizowanych
umiejetnosci wielu oséb o odmiennych gustach; a wkfad kazdej osoby musi
by¢ dostarczony na okreslonym minimalnym poziomie jakosci i ilosci;

zrdznicowanie zarowno w jakosci, jak i w tresci; wymagane kombinacje czynnikéw
wytworczych sg unikalne;

mate réznice w umiejetnosciach prowadzg do duzych réznic w wynagrodzeniach;
koordynacja w czasie poszczegdlnych elementéw procesu produkcyjnego jest niezwykle
istotna;

produkty sg dtugotrwate, podobnie jak proces czerpania z nich korzysci przez twércéow.**

Ale trzymajac sie definicji Phillipe Kerna:

przemysty kultury to sektory:

filmu i wideo
telewizji i radio
gier wideo
muzyki

ksigzki i prasy

natomiast do sektorow kreatywnych (przemystéw kreatywnych) zaliczamy:

reklame
design

architekture

Zas przemysty kreatywne i przemysty kultury razem tworzg gospodarke kreatywna.

S. Bakowska i M. Tomczyk stusznie zauwazajg, ze gospodarka kreatywna bedzie

stymulowana w kierunku rozwoju przez:

Innowacyjnosé

Cyfryzacje

Globalizacje i nowe modele biznesu.

Zmiany technologiczne bedgce motorem rozwoju przemystow kreatywnych.
Konwergencje i innowacje.

Transfer wiedzy miedzy sektorami.

9 ibidem
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o Zwiekszenie znaczenia zagadnien srodowiskowych.%?

Natomiast S.Szultka stusznie dowodzi, ze gospodarka kreatywna per se,
bedzie oddziatywac na:

° potencjat gospodarczy

. innowacyjnos¢ gospodarki

. efekty spill over (,,rozlewania sie proliferacji)

) jakos$¢ zycia i tozsamo$é kulturowa.?3

Poglady S. Szultki wymagajg komentarza:

1)  Gospodarka kreatywna nie tylko stymuluje potencjat gospodarczy, ale wzrost PKB
i dobrobyt spoteczenistwa i jednostki, co bede dowodzié¢ w dalszej czesci rozprawy.

2)  Gospodarka kreatywna wptywa na innowacyjno$¢ gospodarki, postep naukowo -
techniczny z jednej strony, ale z drugiej strony to wtasnie innowacyjnos¢ powadzi
do rozwoju gospodarki kreatywnej

3) Jakos$¢ zycia i tozsamo$¢ kulturowa jako efekt dziatalno$ci gospodarki kreatywnej
to tylko ,jedna strona medalu”, bowiem fundamentem tej gospodarki byta i pozostaje
kultura.

4)  Gospodarka kreatywna przede wszystkim wptywa na rozwdj miast i regionéw, o czym
S. Szultka pisze w swoich pracach.

W kolejnym podrozdziale przechodze do analizy gospodarki kreatywnej jako bytu

strukturalnego.

2.3. Konceptualizacja gospodarki kreatywnej i jej zwigzki z gospodarka narodowa.

Model gospodarki kreatywnej

W podrozdziale 1.4. stwierdzitam, ze gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym,

co przedstawitam na rys.1. Obecnie przedstawie to za pomocg nastepujgcego schematu:

GOSPODARKA NARODOWA (GN)

92 5. Bakowska, M. Tomczyk, Segment i sektor kreatywny w metropolii Szczeciriskiej, Wydawnictwo Kudrak,
Szczecin 2014
93S. Szultka, Klastry kreatywne w rozwoju miasta i regionu, PARP, Warszawa 2012.
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GOSPODARKA KREATYWNA (GK)

SK S|

gdzie: SK - sektory (przemysty) kultury, SI - sektory (przemysty) kreatywne

Schemat ten ,plastycznie” pokazuje, ze gospodarka narodowa obejmuje gospodarke
kreatywna i sektory gospodarki narodowej nie bedace elementami gospodarki kreatywnej.
Teoretycznie gospodarka kreatywna mogta by¢:
a.  bytem organicznym (fizycznym)
b.  bytem atomistycznym
c. bytem strukturalnym
ad a). Gospodarka kreatywna nie jest organizmem ani w sensie:
° fizycznym lub biologicznym, poniewaz nie ma centrum sterujgcego analogicznego
do centralnego uktadu nerwowego
° mentalnym, bo trudno wyobrazi¢ sobie jaki$ ponadindywidualny byt materialny,
ktéry bytby mentalnym bytem sterujgcym gospodarkg kreatywng
° spotecznym, czyli ponadindywidualnym sposobie zorganizowania dziatalnosci okreslonej
jako gospodarka kreatywna
ad b). Gospodarka kreatywna nie jest bytem atomistycznym, bo trudno zatozy¢ istnienie
niezaleznie dziatajgcych jednostek dazacych do zrealizowania wtasnych egoistycznych
potrzeb i pragnien. Gospodarka kreatywna to zespodt ,,naczyn potgczonych” i dziatan
wzajemnie uzaleznionych od siebie, dziatan B2B(business to business), transformacji
popytu konsumpcyjnego w popyt inwestycyjny i dziatania wielu sprzezen zwrotnych
miedzy gospodarka kreatywng a gospodarkg narodowa.

ad c). Gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym poddanym samoregulacji, ktory dziata

na zasadzie sprzezen zwrotnych pomiedzy popytem a podazg na poszczegdlnych

rynkach czgstkowych, oraz sprzezen zwrotnych pomiedzy wielkosciami agregatowymi
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na rynku débr konsumpcyjnych, débr kapitatowych, sity roboczej, pienigdza i obligacji
branz i dziedzin z potgczonych sektoréw kultury i sektoréw kreatywnych.

System samoregulacji gospodarki kreatywnej ograniczony jest w swym funkcjonowaniu
jedynie przez czynniki realne, czyli rozne zasoby kapitatu fizycznego, intelektualnego
i spotecznego.

Analizujgc gospodarke kreatywng jako byt strukturalny mozemy wyrdznié nastepujgce

relacje i sprzezenia zwrotne (feedback):

pomiedzy gospodarka kreatywng (GK) a gospodarkg narodowg (GN)
pomiedzy SK a Sl

pomiedzy jednostkami SK a jednostkami Sl
pomiedzy SK a GN

pomiedzy Sl a GN

pomiedzy jednostkami SK a jednostkami Sl
pomiedzy jednostkami wewnatrz SK
pomiedzy jednostkami wewnatrz SI
pomiedzy jednostkg SK a GN

pomiedzy jednostkg Sl a GN

pomiedzy jednostkami Sl a GK

pomiedzy jednostkami SK a GK.

Jest to proste ,listowanie” relacji i sprzezen zwrotnych dotyczacych gospodarki kreatywnej

w systemie gospodarki narodowej — otrzymana wielkos$¢ to 12 takich relacji. Jest to typowe

badanie struktury, czyli analiza strukturalna. W chemii analiza strukturalna to: ,ustalenie

budowy czgsteczek zwigzkéw chemicznych na poziomie ich konstytucji (konstytucja czasteczki),

a nastepnie na poziomie ich konfiguracji i konformacji”.%*

Dla jasnosci wywodu wyjasnijmy uzyte terminy chemiczne:

konstytucja czgsteczki, to sposdb i kolejno$é powigzania atomoéw w czgsteczce zwigzku

chemicznego, z pominieciem jakichkolwiek réznic wynikajacych z ich rozmieszczenia
w przestrzeni. Czasteczki o identycznym sktadzie atomowym rdznigce sie konstytucja,

nazywajg sie izomerami konstytucyjnymi (izomeria);

9 Encyklopedia.pwn.pl/haslo/analiza- strukturalnej3980526.html [30.05.2017]
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. konfiguracia [ tac. configuratio =uksztattowanie, poréwnanie] w chemii to rozmieszczenie
w przestrzeni atomow (lub grup atomdéw) w czgsteczce zwigzku chemicznego o okreslonej
konstytucji czasteczki, odrézniajgcej stereoizomery, ktérych izomeria nie wynika
z roznych konformacji

° konformacja [tac. conformatio = uksztattowanie] w chemii to takze z nieskonczonej liczby
mozliwych w przestrzeni rozmieszczenn atomow (lub grup atomow) w czgsteczce zwigzku
chemicznego, ktérego wynikiem jest powstanie stereoizomeréw ulegajgcych
interkonwersji (wzajemnego przeksztatcania jednego stereoizomeru w drugi) w wyniku
rotacji wokot pojedynczego (lub formalnie pojedynczego) wigzania.®®
Ekonomista powie: skomplikowana materia definicji chemicznej analizy strukturalnej!

Moze tak, ale jest to metoda badan naukowych bytu strukturalnego, w tym przypadku ,, zwigzku

chemicznego”. Gospodarka kreatywna jest takim wiasnie ,zwigzkiem chemicznym

wyobrazonym”, ktéry chcemy doktadnie przebadaé, aby odpowiedzie¢ na dwa pytania z teorii
ekonomii:

1)  czy badajac rzeczywisto$é gospodarczg mozemy poming¢ sprzezenia zwrotne i synergie
wywotang powstaniem i rozwojem oraz funkcjonowaniem gospodarki kreatywnej,
a takze poming¢ wptyw gospodarki kreatywnej na jakos¢ zycia i dobrobyt spoteczny?

2)  Czy badanie gospodarki kreatywnej, np. za pomocg analizy strukturalnej pozwoli
na budowe trafnych modeli prognostycznych, przewidujgcych przyszte zdarzenia
gospodarcze?

Oczywiscie na pierwsze pytanie odpowiedz brzmi NIE a na drugie TAK, bo wtedy ekonomia

bedzie nauka a nie tylko refleksjg naukows.

Analiza strukturalna w ekonomii to analogiczne do analizy strukturalnej w chemii jest:

Badaniem naukowym podmiotdw gospodarczych (atomow w chemii), czyli roznie

zorganizowanych spoétek prawa handlowego, prawa cywilnego i spoétek skarbu panstwa

(publicznych), dziatajacych w kraju i za granica, dokonujacych fuzji i przeksztatcen dziatajacych

na zasadzie mechanizmu samoregulacji popytu i podazy w taki sposéb, aby w gospodarce

narodowej wystgpita rownowaga ogdlna, tad gospodarczy i spoteczny.

Gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym zgodnie z koncepcjg struktury Claud Levi

— Strauss’a, ktéry uwazat, ze...struktura nie odnosi sie do rzeczywistosci empirycznej,

% ibidem
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lecz do zbudowanych na jej podstawie modeli. W ten sposdb realizuje sie metodologiczna
zasada, wedle ktdrej nauka nie zajmuje sie przedmiotami rzeczywistymi ale , przedmiotami
badari’, ktére konstruuje”.%®

Obecnie przejde do skonstruowania neuronowego modelu funkcjonowania gospodarki
kreatywnej. Na schemacie 2.1 przedstawitam budowe neuronu biologicznego.

Typowy neuron zbudowany jest z:
° ciata komorki,

. aksonu

. dendrytow.

Neurony kontaktujg sie ze sobg poprzez synapsy, tworzac sieci neuronowe. Informacje
od innych neurondéw sg odbierane przez synapsy potozone na dendrytach, przewodzone wzdtuz
neuronu i przekazywane dalej do synaps na zakonczenie aksonu. Przewodzenie informacji
w postaci sygnatu elektrycznego jest mozliwe dzieki temu, ze wszystkie neurony sg elektrycznie
pobudliwe, czyli zdolne do generowania i przewodzenia potencjatow elektrycznych.
Niepobudzony neuron utrzymuje potencjat spoczynkowy (bedacy réznicg miedzy potencjatem
wnetrza neuronu a zewnetrznej powierzchni bfony) dzieki dziataniu w btonie pomp jonowych,
ktdre przenoszg okreslone jony przez btone i generujg rdéznice w stezeniu tych jondéw
po obu stronach btony. Pod wptywem dostatecznie silnego bodZca dochodzi do zmian
w przepuszczalnosci okreslonych jonéw przez btone, co prowadzi do powstania potencjatu
czynnosciowego — sygnatu elektrycznego, ktéry rozprzestrzenia sie wzdtuz aksonu do synaps
znajdujacych sie w zakonczeniu aksonu. Neurony powstajg w procesie neurogenezy
z neuronalnych komodrek macierzystych i po zréznicowaniu nie ulegajg juz dalszym podziatom
komodrkowym. Neurogeneza za$ zachodzi gtdwnie w okresie prenatalnym, u dorostych proces
ten zachodzi jedynie w okre$lonych czeéciach mdzgu, m.in. w opuszce wechowej.’’
Powrdce teraz do krétkiego przedstawienia elementdw neuronu:

a) dendryty s3 zazwyczaj silnie rozgatezione i mogg stanowi¢ nawet do 90% powierzchni
wielu neurondw. S3 pokryte tysigcami synaps, przez ktére odbieraja informacje

pochodzgace z zakonczen aksonalnych innych neurondw;

% podaja za B. Suchodolski, Wstep do Antropologii strukturalnej C.Levi — Strauss, PWN Warszawa 1970, 5.25

9 www.almamer.l/.../Neurobiologia_Budowa-i-zroznicowanie-neuronow_Badowska-K...
[data pobrania 21.01.2018]
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cialo komérki nerwowej (perikarion) zwiera typowe organelle komorki zwierzecej,
tj. jadro komoérkowe, retikillum endoplazmatyczne, cytoszkielet, mitochondrie, aparat
Golgiego oraz rybosomy. Tutaj odbywa sie synteza biatka i jego transport do zakoriczenia
aksondéw lub odwrotnie;

jadro komérkowe to ,centrum obliczeniowe” neuronu i tutaj zachodzg kluczowe procesy

dla funkcjonowania neuronu;

Schemat 2. Schemat budowy neuronu biologicznego.

a-dendryty

b-ciato komorki

c- jgdro komorkowe

d- poczatek aksonu

e- otoczka mielinowa

f- komadrka Schwanna

g- przewezenie Ranviera

h- zakonczenie aksonu (kolbka rodzaca synapse)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie
www.almamer.l/.../Neurobiolgia_Budowa-i zroznicowanie_neuronéw_Badowska-K... [data pobrania
21.02.2018]

d)

f)

g)

poczatek aksonu, neurony majg zazwyczaj jeden akson wychodzacy z ciata komérki w
miejscu nazwanym wzgorkiem aksonu, skad wysytany jest — poprzez akson- sygnat
wyjsciowy np. do komorek elektronowych (m.in. miesni i komadrek gruczotowych);
otoczka mielinowa otacza aksony, spetnia funkcje izolatora elektrycznego, a takze
zapewnia ochrone mechaniczng;

komérka Schwanna wytwarza w obwodowym uktadzie nerwowym otoczke mielinowg,
przez komorki glejowe;

przewezenie Ranviera s to przerwy w otoczce mielinowej;
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h)  zakonczenie aksonu, zwane jest kolbky stanowi miejsce kontaktu danego neuronu
z innymi neuronami lub innym typem komérki — tworzy sie po takim kontakcie synapsa.®®
Synapsy s3 miejscem komunikacji neuronu zinnym neuronem lub komoérka efektorowg,

np. miesniowg lub gruczotowa. Synapsa sktada sie z czesci presynaptycznej, ktérg stanowi btona

komodrkowa zakonczenia aksonu oraz z czesci postsynaptycznej, ktdrg stanowi btona
komadrkowa innego neuronu (zazwyczaj dendrytu), ale synapsy mogg by¢ tez tworzone na ciele
komorki efektorowej.®

Funkcjonowanie neuronu mozna podzieli¢ na cztery strefy:

1)  strefa wejscia — dendryty i ciato komorki, ktére odbierajg impulsy od innych neuronéw
poprzez znajdujgce sie tam na nich synapsy;

2)  strefa inicjacji — poczatkowy odcinek aksonu, tutaj powstaje potencjat czynnosciowy
neuronu;

3) strefa przewodzenia- akson

4)  strefa wyjscia — synapsy na zakonczeniach aksonu.

Neurony dzielg sie wedtug bardzo roznych kryteriéw np.:

a) ze wzgledu na liczbe aksondéw i dendrytéw na:

° jednobiegunowe

. pseudojednobiegunowe

. dwubiegunowe

° wielobiegunowe

b)  ze wzgledu na dtugos¢ aksondéw na:

° neurony typu Golgi | (projekcyjne) o dtugich aksonach, przenoszacych informacje na duze
odlegtosci,
. neurony typu Golgi ll(interneutrony) o krotkich aksonach, przenoszgce informacje

na mate odlegtosci,
c) ze wzgledu na morfologie dzielg sie na:
° neurony piramidowe lezgce w korze mézgu, posiadajg ciato komdrkowe o tréjkgtnym

ksztatcie oraz dtugie aksony (typu Golgi I),

% ). Bartman, Sztuczne sieci neuronowe,www.neurosoft.ur.edu.pl/bartman/NTIl.pdf
[data pobrania 05.02.2016] M. F. Bear, B. W. Connnors, M. A. Paradiso, Neuroscience: exploring the brain, PA:
Lippncott Williams Wilkins, Philadeiphia 2007, 5.28-46.
% ibidem
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° neurony Purkiniego lezagce w korze modzdzku, posiadajg silnie rozgatezione drzewko
dendryczne, rowniez nalezg do neurondéw typu Golgi |,

° neurony gwiazdziste to niewielkie neurony lezgce w korze modzgu, posiadajg liczne
dendryty uktadajace sie w ksztatt gwiazdy,

° neurony wrzecionowate lezgce w korze mdzgu, charakteryzujg sie ciatem komdérkowym
o wrzecionowatym ksztafcie, sg biopolarne,

° neurony koszyczkowate lezgce w korze médzgu i modzidzku, posiadajg rozwidlajgce
sie aksony, ktérych zakonczenia otaczajg ciato docelowego neuronu na ksztatt
koszyczka.100

d) pod wzgledem kierunku przekazywania sygnatu neurony dzielg sie na:

° czuciowe (aferentne, dosrodkowe) przenoszg informacje od receptoréw w tkankach
i narzadach ciata do osrodkowego uktadu nerwowego);

° ruchowe (eferentne, odsrodkowe) przenoszg informacje od osrodkowego uktadu
nerwowego od komoérek efektorowych - miesniowych lub gruczotowych,

° korzeniowe (interneutrony, posredniczace) przenoszg informacje pomiedzy
neuronami.10!

e) pod wzgledem wydzielania neuroprzekaznika neurony dzieli sie na:

. cholinergiczne — gtéwnym neuroprzekaznikiem jest acetylocholina,

° dopaminergiczne — dopomina,

° GABA-energiczne — kwas gamma-aminomastowy (GABA),

° noradrenergiczne — noradrenalina,

° serominergiczne- serotonina,

o glutaminergiczne — glutaminian itd.1%?

Przewodzenie sygnatéw przez neuron podlega zasadzie ,wszystko albo nic” tzn. neuron

wytwarza potencjat czynnosciowy lub nie. Wszystkie powstajgce potencjaty czynnosciowe

w danej komérce nerwowej majg te samg wielko$é, bez wzgledu na wielko$é¢ bodica,

oile jest on wystarczajgco intensywny, aby wywofa¢ powstanie potencjatu. Silniejsza stymulacja

neuronéw bodzcami ponadprogowymi nie prowadzi do silniejszych potencjatow.

100 jhidem

101 M. F. Bear, B. W. Connors, M. A. Paradiso, Neuroscience...op.cit., 5.28-46
102 ibidem
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Moze natomiast prowadzi¢ do zwiekszenia czestotliwosci wytwarzania potencjatéw przez

rezonans.!03

Budowa neuronu biologicznego i jego wilasciwosci strukturalne oraz funkcjonalne

sq wykorzystywane przez ekonomistow oraz przedstawicieli innych nauk do:

a)  budowy sztucznych sieci neuronowych i ich aplikacji;

b)  kreowania metod badawczych w nowopowstatej dziedzinie nauk ekonomicznych-
neuroekonomii;

c) tworzenia metod badawczych w teoriach dynamicznego podejscia w zarzgdzaniu, takich
jak:

. Human Resources Management (HRM),

. Total Quality Management (TQM),

° Lean Management (LM)

° Reengineering,

. zarzadzanie procesowe,

° zarzadzanie wielowymiarowe (formuta matrycowa),

o zarzadzanie statystyczne,

° zarzadzanie logistyczne,

d)  zarzadzanie marketingowe itd.1%*

e) tworzenia metod badawczych w neuromarketingu.%
Marian Noga skonstruowat model ,,sztucznego neuronu, ktéry moze by¢ wykorzystywany

w warunkach ekonomicznych do budowy modeli neuronowych zjawisk ekonomicznych,

co przedstawia schemat 3.

Schemat 3. Model ,sztucznego” neuronu.

103 jhidem, R.W. Williams, K. Herrup, The control of neuron numer, ,Annu Rev Neuroscis 1988 No 11, s.423-453
104 R, Brajer-Marczak, Konsekwencje ciggtego doskonalenia proceséw organizacyjnych. Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2009, Nr 52, s.153- 160

105 M. Noga, Neuroekonomia a ekonomia gtéwnego nurtu, CEDEWU. PL, Warszawa 2017, s.84-87
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BLOK BLOK W GOSPODARCE

WEJSCIA WAGI I WTEORII
SUMUIACY AKTYWAC WYISCIE EKONOMII

| |
——— T — —~

- g

Wejscia, to determinanty obejmujace sygnaty nadchodzace.
Wagi, to cyfrowe modyfikacje dokonywane na sygnatach.
Blok symujacy, to odpowiednik jadra.

Wyscie to akcon.

Zmiana w gospodarce i teorii to synapsa.

Zrédto: M. Noga, Neuroekonomia...op.cit, s.100

Na wejsciu neuronu podawane s3 sygnaty wejsciowe. Zostaja one przemnozone

przez odpowiadajgce im wagi, a nastepnie zsumowane. Uzyskana warto$¢ nosi nazwe

potencjalu membranowego. Potencjat membranowy podlega aktywacji 9 jest argumentem

(funkcji aktywacji), co pozwala obliczy¢ poziom wyjécia neuronu.

Co tutaj jest najbardziej interesujgce? Blok sumujgcy w sztucznym neuronie jako odpowiednik

jadra neuronu biologicznego dokonuje:

a)  uczenia sie” nadzorowanego” do absorbcji (hetero i auto), czyli kojarzenia par struktur
wejsciowych i wyjsciowych;

b)  uczeniasie ,bez nadzoru” prowadzgcego do wykrywania regularnosci (indukcja, redukcja,
dedukcja)

c) uczenia sie ze wzmocnieniem, na podstawie krytyki dotychczasowego zachowania sie i
tworzenia interakcji ze $rodowiskiem.10®

Przechodze do konstrukcji neuronowego modelu funkcjonowania gospodarki kreatywnej.

Moim zdaniem sktadowymi tego modelu powinny by¢:

A.  WEJSCIA (CENDRYTY):

- efekt sublimacyjny kultury i dziedzictwa narodowego jako sygnat ptynacy od pokolen,

przekazywany z pokolenia na pokolenie za pomocga roznych Srodkéw przekazu (sztuka,

106 ihidem, 5.100
84|Strona



obrazy, dokumenty pisane, kroniki, przekaz ustny — legenda, ksigzki, literatura piekna,
poezja itp.) [ESK]
- kreatywno$¢ jako zdolnosé do rozwigzywania probleméw zwigzanych z zaspakajaniem
potrzeb ludzkich[K]
- innowacyjnos¢ jako impuls do tworzenia nowych utwordéw lub realizacji juz znanych
produktow, ktérych wytwarzanie zostato zahamowane z roznych powoddw [l]
B. WAGI [wzmocnienie naptywajgcego sygnatu badz impulsu]
- tworzenie kanatow przeptywu impulséw dziedzictwa narodowego i kultury[KP]
- naktady na edukacje historyczng, kulturowg, $wiadomosci, tozsamosci kulturowej[NEK]
- nakfady na zachowanie sprawiedliwosci miedzypokoleniowej[NSM]
- rozwdj srodkédw komunikacji spotecznej [KS]
C.  BLOKSUMUIJACY [Jadro]
- obliczanie potencjalu membranowego poprzez przemnozenie wszystkich ptyngcych
na wejsciu impulséw, sygnatéw, zrédet potrzeb przez ich wagi i nastepnie ich zsumowanie
Krok 1:
impuls 1 x waga 1 =PM1
impuls 2 x waga 2 = PM2
impuls 3 x waga 3= PM3
Wagi 1,2,3 obliczono na podstawie [KP], [NEK], [NSM], [KS], ktore ilosciowo okreslaja:
° wzmocnienie naptywajgcego impulsu
° dokonujg przekazu tych impulséw do podmiotu podejmujgcego okreslong decyzje
(efektora tego sygnatu)
- Krok 2 — sumowanie PM1+PM2+PM3, ktére jednoczesnie:
a)  wykrywa zwigzki w gospodarce kreatywnej i ich regularnosci, jako zaleznosci funkcyjne:
[R1(PM1)]
[R2(PM3)]
[R3(PM3)]
b)  wykrywa sprzezenia (feedbacki) informacyjne i materialne [FiiM]
c) dokonuje asocjacji struktur wejscia i wyjscia [A]
D. BLOK AKTYWACJ (Wzgdrek aksonu): wystepujg tutaj rézne instytucjonalne sposoby
wsparcia rozwoju gospodarki kreatywnej:

. polityka ekonomiczna [PE]
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ustawodawstwo krajowe, unijne, lokalne [UKUL]

polityka mikrostroznosciowa i makroostroznosciowa [PMiM]

WYJSCIE (Akson)

pomiar efektdw gospodarki kreatywnej np. udziat w tworzeniu PKB, polepszanie
dobrobytu spoteczenstwa i jednostki [EGK]

pomiar efektéw wsparcia wtadz publicznych centralnych, samorzadowych i lokalnych[EW]
ZMIANY W GOSPODARCE | W TEORII EKONOMII (Synapsa):

Case studies — badania studiéw przypadkéw funkcjonowania gospodarki kreatywnej
w Polsce i na swiecie [CS]

Kulturowa poprawka do niedelirycznej ekonomii i ekonomii gtéwnego nurtu [KPEGN]
Syntetaza teorii ekonomicznych powstania, rozwoju i funkcjonowania gospodarki
kreatywnej[STGK]

CS + KPGN + STKG = Wiedza ekonomiczna [WE]

Schemat 4. Neuronowy model funkcjonowania gospodarki kreatywnej [NMFGK]

— KP

K : NEK

WEJSCIE WAGI BLOK SUMUJACY BLOK AKTYWACII WYJSCIE ZMIANY
dendryty jadro wzgorek aksonu akson W GOSPODARCE

| W TEORII EKONOMII

synapsa

EGK

NSM EW

KS

Zrédto: opracowanie wtasne

Skonstruowany przeze mnie Neuronowy Model Funkcjonowania Gospodarki Kreatywnej

[NMFGK] posiada nastepujace cechy:

1)
2)

jest upraszczajgcym odzwierciedleniem rzeczywistosci gospodarcze;j;

w odrdznieniu od innych modeli, gdzie badane sg rozne aspekty gospodarki kreatywnej,
[NMFGK] dokonuje syntezy badan nad gospodarkg kreatywng w taki sposdb, ze nie tylko
poszerzamy naszg wiedze, ale tworzymy przyczynek[,poprawke”] do teorii ekonomii

gtownego nurtu;
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3) jest on wewnetrznie zgodny, uzyte elementy zostaty wczesniej opisane;
4) NMFGK jest modelem uniwersalnym w tym sensie, ze moze opisywac funkcjonowanie

gospodarki kreatywnej w dowolnym kraju.

2.4. Rola gospodarki kreatywnej w ujeciu przestrzennym i jej wptyw na rozwdj miast

i regionow

Wiasciwe badanie powstania i rozwoju gospodarki kreatywnej na szerokg skale
rozwinieto w aspekcie przestrzennym albo z perspektywy geograficzno — ekonomiczne;.
Na pewno wiodgcym w tej sferze badan jest osrodek poznanski w Uniwersytecie im. Adama
Mickiewicza, gdzie badania na ten temat rozpoczat profesor Zbyszko Stanistaw Chojnicki
(1928- 2015) i kontynuuje je profesor Krzysztof Stachowiak. Ponadto badania w tym zakresie
prowadzi osrodek katowicki z profesorem Andrzejem Klasikiem na czele. Rdwniez do tych badan
przytaczyty sie osrodki: warszawski, krakowski, tédzki i wroctawski.

Tabela 10. Gospodarka kreatywna i jej efekty rozwojowe w metropolii.

Istota gospodarki kreatywne;j Rodzaje generowanych efektow

Gospodarka oparta na:

Nauce i kulturze, ludziach kreatywnych

(,klasie  kreatywnej”), lokalnych s$rodowiskach
kreatywnych, indywidualnej kreatywnosci i roznych
formach wtasnosci intelektualnej

(intelektual input) oraz na cyfrowych technologiach
informacyjnych i komunikacyjnych.

Gospodarka ztozona z:

Sektora kreatywnego, sektora kultury

i przemystu  technologicznego, przemystéw
rdzeniowych i peryferyjnych, firm zarzadzajacych
kapitatem intelektualnym i komercjalizujgcych
innowacje bedace skalkulowanymi nowosciami

Efekty ekonomiczno —finansowe:

*%* wzrost udziatu gospodarki
wytwarzaniu wartosci
nowych miejsc
miedzynarodowej;

*%* dekompozycja tradycyjnej struktury
przemystowo — ustugowej miast i aglomeracji
bedaca efektem wyodrebnienia sie sektora
gospodarki kreatywnej

*%* nowe aglomeracyjne i metropolitarne produkty
i rynki, atrakcyjne przestrzenie publiczne, nowe
powierzchnie parkowe i inkubacyjne dla
inwestoréw i firm, nowe oferty rezydencjalne,
w tym rynek loftow;

% nowe funkcje i dziatalnosci biznesowe,
inwestorzy zewnetrzni dywersyfikujgcy
struktury gospodarcze oraz naukowcy
i artysci jako startersi nowej gospodarki

kreatywnej w
dodanej, tworzeniu
pracy oraz w wymianie
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Gospodarka metropolitarna: Efekty spoteczno -kulturowe:

Multimedialne komunikacji multimedialnej tacznosci | % odnowa dzielnic przemystowych i kolonii

transportowej, regionalnych robotniczych, rewitalizacja starowek miast oraz

i narodowych, europejskich i globalnych sieci powstanie nowych miejsc centralnych w

kreatywnych miast, metropolitarnych przeptywéw metropoliach;

urbanizujgcych i globalnego aliansu na rzecz | ** rewitalizacja spoteczna dzielnic kryzysowych i

réznorodnosci kulturalnej Srodowisk marginalizowanych za
posrednictwem  $rodowisk i wydarzen
artystycznych

i kulturalnych;
% innowacyjna modernizacyjna przemiana
tradycji spoteczno — zawodowych
i tozsamosci kulturowej w metropolii
pod wptywem gospodarki kreatywne;j.

Zrédto: A. Klasik, A. Drobniak, K. Wrana, Perspektywy aglomeracji gérnoslgskiej na podstawie sektora gospodarki

kreatywnej. Biblioteka Regionalisty 2009/nr 9, s.57

Tabela 11. Pobudzanie i ksztattowanie postaw kreatywnych mieszkancéw miast i regiondw

Unii Europejskiej

Lp. Czynniki | Charakterystyka
Czynniki pobudzajace kreatywnos¢
1 Rozwijanie lokalnych talentéw ¢ Edukacjaiszkolenie mogg pomdc ludziom rozwijaé swoje

talenty i kreatywnos¢

Réwniez uczestnictwo w uczeniu sie przez cate zycie

Mozna zwiekszy¢ liczbe utalentowanych jednostek,

zachecajac utalentowanych ludzi do przeprowadzenia

sie w dany region lub odwiedzenia go. Chociaz ruchy w

ramach jednego panstwa mogg pomoc niektorym

regionom i miastom, jedynie przycigganie talentéw z

zagranicy zwieksza krajowa pule talentéw. Odsetek

absolwentéw szkét wyzszych urodzonych za granica
wynosi jedynie 2% w UE, w poréwnaniu z 6% w Stanach

Zjednoczonych, co stanowi poziom, ktéremu doréwnuje

jedynie osiem regionow UE.

% Podrdze stuibowe rdéwniez sprzyjajg interakcji i
wymianie pomystow. Pomimo wiekszych i lepszych
mozliwosci taczenia sie i wspotpracy
on — line, spotkania twarza w twarz sg nadal bardzo
pozgdane. Konferencje biznesowe i naukowe nadal
przyciggajg ttumy z catego swiata. Podréze stuzbowe sg
znaczacym zrédtem wzrostu i zatrudnienia dla wielu
miast i regiondw. Celem podrozy wypoczynkowych nie
jest wymiana pomystow jednak mogg sie one przyczynié
do ubogacenia zycia spotecznego w miastach, a prze to
pobudzania kreatywnosci.

3 Tolerancja Tolerancja dla oséb majgcych réine pochodzenie czy style

zycia stuzy nie tylko zatrzymaniu i przycigganiu talentéw, ale

rowniez tworzeniu otwartego otoczenia, w ktorym
kreatywnos¢ moze kwitng¢, a roznorodnos¢ moze byc¢
ceniona.

X3

%

X3

S

2 Przycigganie talentéow i gosci

Pobudzajgce innowacyjnos¢
1 Nowe przedsiebiorstwa ** Nowe firmy czesto wecielajg w zycie nowe pomysty, moga
by¢ przedsiebiorstwa uruchamiane przez miejscowego
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przedsiebiorce lub przez bezposrednie inwestycje
zagraniczne. Nowe przedsiebiorstwa stanowig klucz do
innowacji. Nowe innowacyjne firmy moga podbi¢ rynek
niszowy i rosngc

w szybkim tempie (tzw. gazele).

% tatwos¢ zaktadania i prowadzenia nowej dziatalnosci
gospodarczej.

%* Kolejnym istotnym sposobem pobudzenia
przedsiebiorczosci jest jej aktywna promocja jako opcji
kariery zawodowej, szczegdlnie w regionach
o wysokiej stopie bezrobocia (wsrdd ludzi mtodych).
Ksztatcenie przedsiebiorczosci moze przekona¢ wiecej
mtodych ludzi do wcielania w zycie pomystow.

2 Istniejgce przedsiebiorstwa Istniejgce przedsiebiorstwa wprowadzajg innowacje przy
pomocy badan, rozwoju oraz innych metod, takich jak
przyjecie technologii, innowacje oraz taczenie istniejacej
wiedzy na nowe sposoby. Badania (np. Innobarometr 2007,
2008 Flash EB 213, i R&D in Europe, 2009, K. Uppenberg, EIB),
podkreslaja, ze duze firmy inwestujg wiecej w badania i rozwdj
i dokonuja wiecej innowacji w miejscu pracy, podczas gdy mate
i Srednie przedsiebiorstwa majg mniejszy dostep do
finansowania oraz tendencje do mniejszej innowacyjnosci i
zlecenia na zewnatrz swoich potrzeb.

Zrédfo: N. Pieta- Kucharska, Znaczenie sektora kreatywnego w rozwoju miast i regiondw, Acta Univeritatis,

Lodziensis, FOLIA OECONOMICA 290, 2013, 5.78-79

RAMKA 1
Bruksela, 6 lipca 2017 r.

Komisja Europejska

Komunikat prasowy

Jak kultura i kreatywnos¢ zmieniajq oblicze miasta

Komisja Europejska opublikowata dzisiaj pierwsze wydania Monitora miast kultury
i kreatywnosci. Przedstawiono w nim wyniki, jakie osiggajq europejskie miasta w dziewieciu
kategoriach obejmujqcych kulture i kreatywnos¢, przyczyniajgce sie do rozwoju spotecznego
i wzrostu gospodarczego oraz tworzenia miejsc pracy.

Monitor opracowany przez Wspolne Centrum Badawcze Komisji Europejskiej ma pomoc
politykom oraz przedstawicielom sektora kultury i sektoréow kreatywnych w okreslaniu mocnych
i stabych punktow na poziomie poszczegolnych miast oraz czerpanie z doswiadczen miast

o porownywalnych cechach charakterystycznych. Monitor pokazuje réwniez, ze dynamika zycia
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kulturalnego jest silnie powigzana z innymi  wymiarami Zycia w  miescie,
od réznorodnosci spotecznej po sytuacje gospodarczq.
Tibor Navracsics, unijny komisarz ds. edukacji, kultury, mtodziezy i sportu, odpowiedzialny
za Wspdlne Centrum Badawcze, powiedziat: Moim celem jest, aby kultura i kreatywnos¢ staty
sie kluczowym elementem agendy politycznej. W czasach, gdy dochodzi do powaznych przemian
spotecznych, a konkurencja miedzy miastami zaostrza sie w skali globalnej, musimy wyjs¢ poza
tradycyjne zrodta wzrostu i dobrobytu spoteczno — gospodarczego oraz dowiedziec sie jakg role
odgrywa kultura w dynamicznych, innowacyjnych i réznorodnych miastach. Monitor miast
kultury i kreatywnosci zawiera informacje w jakich dziedzinach miasta funkcjonuje sprawnie,
a w jakich nalezatoby cos zmienic na lepsze.
Monitor miast kultury i kreatywnosci jest wynikiem projektu badawczego obejmujgcego
168 miast w 30 krajach europejskich. Jest to interaktywne narzedzie, za pomocq ktdrego
uzytkownicy mogq przez internet wyszukiwac dane ilosciowe i jakosciowe dotyczqce sytuacji
w poszczegdlnych miastach.
Monitor wskazuje na przyktad, ze europejskie ,miasto idealne” z punktu widzenia kultury
i kreatywnosci bytoby mieszankq miast, ktore osiggnety najlepsze wyniki dla poszczegdlnych
wskaznikéw. Bytoby to w ktorym liczba osrodkow kultury i jakos¢ infrastruktury kulturalnej
sq takie jak w irlandzkim Cork, uczestnictwo w Zyciu kulturalnym, atrakcyjnos¢ oferty i poziom
zatrudnienia w sektorze kreatywnym i opartym na wiedzy — takie jak w Paryzu, ochrona praw
wtasnosci intelektualnej i innowacje — takie jak w holenderskim Eindhoven, liczba nowych miejsc
pracy w sektorach kreatywnych — taka jak w szwedzkim Umed, kapitat ludzki i edukacja
jak w Leuven w Belgii, poziom otwartosci, tolerancji i zaufania — taki jak w Glasgow, potgczenia
lokalne i miedzynarodowe takie jak w holenderskim Utrechcie, a jakos¢ zarzqdzania taka
jak w Kopenhadze. Liczba mieszkaricow pieciu z posrdd tych osmiu miast nie przekracza 500 tys.
Sq to: Cork, Eindhoven, Umed, Leuven i Utrecht.
Najwazniejsze wyniki badania:
o Miasta — liderzy pod wzgledem kultury i kreatywnosci: w pordwnaniu do innych miast
o podobnej liczbie ludnosci Paryz, Kopenhaga, Edynburg i Eindhoven osiggajq lepsze wyniki
e Kultura, kreatywnos¢ i poziom dobrobytu: kultura i kreatywnos¢ przyczyniajg
sie do zwiekszenia tempa wzrostu gospodarczego i majq pierwszorzedne znaczenie dla miast

o niskich dochodach

90| Strona



o Wielkos¢ miasta to nie wszystko: wielkos¢ miasta nie decyduje o dynamice Zycia kulturalnego
ani na poziomie kreatywnosci, miasta matej i sredniej wielkosci z reguty uzyskiwaty
stosunkowo lepsze wyniki niz wieksze miasta.

e To nieprawda, Ze stolice sq najwazniejszymi osrodkami zycia kulturalnego: choc stolice
charakteryzuje z reguty duza dynamika zycia kulturalnego, to w Austrii, Belgii, Hiszpanii,
Holandii, Niemczech, Polsce, Wielkiej Brytanii i we Wtfoszech prym wiodg inne miasta.

Kontekst

Od czasu przyjecia pierwszej ,,Europejskiej agendy kultury w dobie globalizacji Swiata” w 2007r.

kultura odgrywa coraz wazniejszq role w polityce Unii Europejskiej. Trudnosci nastrecza jednak

mapowanie zasobow kulturalnych i kreatywnych w catej UE oraz badanie ich wptywu. W ramach
tych wskaZnikdw wyznaczono dziewie¢ kategorii, a nastepnie 29 wskaznikow szczegdétowych.

Wsréd nich znalazty sie roznorodne czynniki jak liczba muzedw i sal koncertowych, poziom

zatrudnienia w sektorze kultury i sektorze kreatywnym, liczba wnioskow patentowych

w dziedzinie technologii informacyjno — komunikacyjnych czy poziom zaufania mieszkaricow

miasta do wspdtobywateli. W monitorze zestawiono dane pochodzgce 2z rdznych

ogdlnodostepnych zrodet (np. z Eurostatu i Eurobarometru) oraz dane doswiadczalne

(np. z Trip Advisora).

Monitor bedzie aktualizowany co dwa lata, tak aby pozostat — pod wzgledem koncepcyjnym

i statystycznym — zrodtem miarodajnych informacji na temat sytuacji w poszczegdlnych krajach

i miastach oraz umozliwiat sledzenie rozwoju miast w sposob systematyczny i oparty

na porownywalnych danych.

Zrédto: COMM-REP-WAW-TEAMEUROPE @ec.europa.eu

W tablicach 10i 11 oraz w Ramce 1 zaprezentowatam determinanty przestrzenne rozwoju
gospodarki kreatywnej oraz wptyw gospodarki kreatywnej na rozwdj miast i regiondw w Polsce
i w Europie.

Analizujgc przestrzenny wymiar funkcjonowania gospodarki kreatywnej K. Stachowiak
twierdzi, ze: kultura stanowi gtéwne Zrédto zasobdw w dziatalnos$ciach kreatywnych. Jednak
kultura jest zawsze odniesiona do konkretnej spotecznosci lub spoteczenstwa...Lokalne kultury
wytwarzajg wartosci i dobra, ktére pdzniej trafiajg do globalnego obiegu...zatem...gospodarka

kreatywna jest silnie zakorzeniona w lokalnej kulturze.1%’

107 K. Stachowiak, Gospodarka kreatywna ...op.cit., 5.284 — 285
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To zjawisko K. Stachowiak nazywa , geograficznym_paradoksem gospodarki kreatywnej.”

Z jednej strony te dobra jako efekt dziatania gospodarki kreatywnej powstajg na danym
terytorium i oparte sg na lokalnym kodzie kulturowym. Ale z drugiej strony te dobra maja
generowac wartos¢ ekonomiczng, a nie tylko symboliczng, co jest mozliwe tylko za pomoca
ekspansji na rynki zewnetrzne (krajowe, zagraniczne), czyli za pomocg globalizacji.l%®
Profesorowie Andrzej Klasik i Florian Kuznik twierdzg, ze o przysztym rozwoju miast i regionéw

zdecydujg wehikuty rozwoju. Filozofia wehikutdw rozwoju, ich identyfikacja, pozwalajg

na kojarzenie nowych idei i wzajemng inspiracje gremidw przywddczych, Srodowisk
kreatywnych i partycypacji wielu interesariuszy.'%

Na schemacie 5. przedstawiam przemysty i miasta kreatywne dla wehikutu rozwoju, ktore
opracowali A. Klasik, F. Kuznik

Schemat 5. Przemysty i miasta kreatywne jako tworzywo dla wehikutu rozwoju.

PROSPEKTYWNE ODKRYWANIE WEHIKULU ROZWOJU

Twércy i srodowiska twdrcze.
Kreatywne spofecznosci
Wizjonerskie przywodztwo
Liderzy zmian

Diverowe/motoryczne
przemysty kreatywne
Nosne trendy rozwoju
kreatywnego.
Wyniki i rezultaty

Formalne i nieformalne

Markowe produkty kreatywne mechanl_zn.w regl.JIacyjr‘\te
Technologie ICT zapewniajgce witalnosé
i odpornosé miasta

Wrtasnosc intelektualna

i regionu miejskiego

A
1
1
|

Aktywnos¢ kulturowa przestrzeni miejskich
Wysoki standard infrastruktury
miejsce i mobilnosci.
Skupienia, sieci, przeptywy

‘ RETROSPEKTYWNA INDENTYFIKACIA WEHIKULU ROZWOJU ’

Zrédto: A. Klasik, F. Kuznik, Wehikuty rozwoju...op.cit. [w:] Nauki Ekonomiczne w XXI wieku — dylematy, wyzwania,

perspektywy, red. nauk. C. Zajgc, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2017,

108 jhidem, s5.334
109 A, Klasik, F. Kuznik, Wehikuty rozwoju duzych miast i zespotéw miejskich [w:] A. Klasik, F. Kuznik (red.), Wehikuty
rozwoju lokalnego i regionalnego, Studia KPZK PAN, Warszawa 2017
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Obaj autorzy rozwineli retrospektryczng identyfikacje wehikutu rozwoju i prospektywne
odkrywanie wehikutu rozwoju.
Schemat 6. Wehikut rozwoju metropolitalnego duzych miast i aglomeracji miejskich — podejscie

retrospektywne w horyzoncie 2005 — 2015

Nosne trendy

Mechanizmy regulacyjne

Twarcze jednostki
i Srodowiska
Kultura i potencjaty

Dzieta, projekty,
wydarzenia, produkty
kreatywne

Motoryczne branze
kreatywne i branze
technologiczne

w obszarach
metropolitarnych

Usieciowienie rodzacych
sie

aktywnosci
metropolitarnych
potaczone

z internacjonalizacjg

i internacjonalizacjg
przestrzeni

Srodowiska twdrcze oraz
instytucje nauki

i kultury. Unikatowos¢
architektoniczna lub
symboliczna przestrzeni
miejskich przyciggajaca
odwiedzajgcych

i wielkie wydarzenia

Duze, zintegrowane
projekty kreacyjno —
rozwojowe.
Miedzynarodowe
wydarzenia i produkty
typu festiwale, koncerty,
kongresy, konkursy.

metropolitarnych
Zrédto: A. Klasik, F. Kuznik, Wehikuty..., op.cit., s.192

Schemat 7. Wehikut rozwoju gospodarki kreatywnej w duzych miastach i zespotach miejskich rangi

metropolitarnej — podejscie prospektywne w perspektywie 2030 roku

Tworcze jednostki
i Srodowiska
Kultura i potencjaty

Mechanizmy regulacyjne Nosne trendy

Realizacje  architektoniczno — | Rdznorodnosc kulturowa | Globalne firmy opierajgce swoj
urbanistyczne oraz instalacje | rozwijana w europejskich rozwéj na powiekszaniu teamow
artystyczne i globalnych sieciach miast. | kreatywnych profesjonalistow.

i przedsiewziecia wystawiennicze. | Wyfanianie sie wielkich | Stata obecnos¢ markowych
Na nowo zagospodarowane duze | przedsiewziec¢ infrastrukturalnych | produktow kreatywnych na

przestrzenie w $rodmiesciach, rynkach globalnych.
projekty rewitalizacyjne
zorientowane na
przedsiebiorczosc¢

i innowacje spoteczne.

Zrédto: A. Klasik, F. Kuznik, Wehikuty..., op.cit., 5.192

Reasumujgc moje rozwazania na temat roli gospodarki kreatywnej na rozwdj miast
i regiondw, mozna wyciggnac tutaj nastepujgce wnioski:
A.  Rozwdj gospodarki kreatywnej rodzi dla miast i regionéw efekty ekonomiczno —
finansowe:
- nowe miejsca pracy
- wzrost wartosci dodanej wytworzonej na danym terytorium
- zmiany struktury gospodarczej w kierunku bardziej efektywnego wykorzystania zasobdéw

materialnych i niematerialnych
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- wzrost dochoddw mieszkaricéw i tym samym podniesienie standardu zyciowego i jakosci
zycia.

B. Efektami spoteczno — kulturalnymi dziatania gospodarki kreatywnej w przestrzeni sa:

- rewitalizacja obiektéw miejskich catych dzielnic, placéw, ulic, substancji mieszkaniowej
itp.

- organizowanie wydarzen artystycznych i wydarzen kulturalnych z jednej strony
dla zaspokojenia potrzeb mieszkancow w zakresie potrzeb wyzszego rzedu, a z drugiej
strony te same wydarzenia tylko w matej skali organizowane s3 jako przeciwdziatanie
wykluczenia spotecznego roznego typu

- przemiany tradycji spoteczno — zawodowej

- ksztattowanie tozsamosci kulturowe;j.

C. Za pomocy filozofii wehikutéw rozwoju okresla¢c role gospodarki kreatywnej
w ksztattowaniu przysztej spotecznosci miast, regiondéw a takze postrzeganie potrzeby
uruchomienia nowych branz gospodarki kreatywne;j

D. Nalezy analizowa¢ ,geograficzny porzadek gospodarki kreatywnej” z punktu widzenia
optymalnego rozwoju miast i regiondéw, gdzie celem jest wzrost dobrobytu jednostki

i spotecznosci lokalne;.

W rozdziatach 1 i 2 zdefiniowatam pojecie gospodarki kreatywnej, jej fundament,
czyli kulture, zwigzki z rozwojem miast i regiondw. Okreslitam wptyw tej gospodarki na dobrobyt
jednostki i spoteczenstwa. Skonstruowatam neuronowy model funkcjonowania gospodarki
kreatywnej [NMFGK], w ktéorym o sukcesie funkcjonowania gospodarki kreatywnej decyduje
wsparcie wiadz centralnych i lokalnych panstwa [EW].

Wiasciwe wsparcie dla gospodarki kreatywnej ze strony witadz publicznych dokonywane
w praktyce polskiej i europejskiej gospodarki bedzie przedmiotem analizy w rozdziale 3.
Oczywisécie bede tutaj rdwniez analizowata teoretyczne aspekty wsparcia rozwoju gospodarki

kreatywnej.
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Rozdziat 3. Polityka ekonomiczna panstwa dotyczaca wsparcia gospodarki
kreatywnej w Polsce i w Unii Europejskiej

3.1. Istota interwencji panstwa w obszarze gospodarki kreatywnej

Od czaséw pojawienia sie keynesizmu badania nad interwencjonizmem panstwowym
zostaty rozwiniete na niespotykang dotychczas skale. Jednoczesnie rozwijata sie nauka
makroekonomii badajgca m.in. role panstwa w gospodarce. Dyskusja o roli panstwa
w gospodarce jest bardzo trudna gdyz ekonomisci badajacy ten problem nie maja jednolitego
stanowiska w nastepujacych kwestiach:

1. Jaki jest przebieg cyklu koniunkturalnego; jakie sy jego symptomy oraz metody
zapobiegania recesji gospodarczej, jak i wyjscia z niej?
2. Jak i kiedy panstwo powinno ingerowaé¢ w procesy gospodarcze i jakiego uzywad

instrumentarium? 110
Wydaje sie, ze podkreslenie réznicy miedzy réznymi nurtami wspoétczesnej makroekonomii daje
impulsy do prowadzenia dalszych badan. Wiedza ekonomiczna kumuluje sie, co oznacza,
ze nie wystepuje tutaj tendencja do odrzucenia jakichkolwiek pogladdw, ktére dotychczas
nie znalazty teoretycznego ani empirycznego potwierdzenia. Z drugiej jednak strony,
nalezy wyraznie poszukiwaé tego, co taczy wspdtczesng mysl ekonomiczng. Na pewno tym,
co tgczy wspodtczesne nurty teorii ekonomicznej jest okreslenie celéw stojacych
przed gospodarkg, bowiem obowigzujagcym tutaj standardem jest stwierdzenie,
ze podstawowymi celami gospodarki s3:

° zblizenie produktu realnego do produktu potencjalnego

° osiggniecie stanu petnego zatrudnienia

° stabilnos¢ ogélnego poziomu cen

° harmonijny, zrownowazony rozwdj gospodarczy, uswiadamiajgcy klasom rzgdzgcym, ze
wzrost gospodarczy nie moze tylko polegaé na wzroscie PKB, produkcji, zatrudnienia czy
dochoddw, ale musi jeszcze przynajmniej utrzymaé dotychczasowy poziom kapitatu

przyrodniczego, co pozwoli zapewnié sprawiedliwo$¢ miedzypokoleniowa. 11!

110 0, Blanchard, Makroekonomia, wyd. Oficyna Wolters Kluwer Business, Warszawa 2011, .28
111 M. Noga, Teoria ekonomiczna a polityka panstwa, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, nr
1024, Wroctaw 2004
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Jaka wiec powinna by¢ rola panstwa w gospodarce? Decyzje panistwa jako podmiotu
gospodarowania okreslajgce role panstwa w gospodarce sy przedmiotem wielu bardzo
gorgcych dyskusji we wspétczesnej makroekonomii. Problem polega na tym, ze dziatalnosé
panstwa usuwajgca niedostatki mechanizmu gospodarki rynkowej moze prowadzié
do powstania tzw. bteddéw panstwa. Aby tego uniknga¢, proponuje sie w literaturze przedmiotu,
aby panstwo ingerowato tylko wtedy, gdy w obszarze interwencjonizmu posiada przewage
komparatywng nad sektorem publicznym. Zgodnie z tym stanowiskiem przyjmuje sie, ze:

° panstwo powinno ingerowac tylko wtedy, gdy niesprawnosci rynku nie odpowiadajg
interesom spotecznym,

° panstwo nie tylko powinno dostarcza¢ spoteczenstwu zestawu okreslonych klasycznych
débr publicznych (ustug wojska, policji i porzadku publicznego oraz infrastruktury
publicznej), ale réwniez powinno okreslac i egzekwowac prawa wtasnosci,

. nawet w udowodnionych przypadkach niesprawnosci rynku, wtasciwa reakcja panistwa
powinna polega¢ na zastosowaniu polityki wykorzystujgcej narzedzia o charakterze
parametrycznym,

. panstwo powinno zapewni¢ stabilne warunki realizacji okreslonej, spdjnej polityki
makroekonomicznej poprzez witasciwg koordynacje polityki fiskalnej, monetarnej
i kursowej.!1?

Takie ujecie roli panstwa nie uwzgledniato przynajmniej nastepujgcych faktéw:

a)  rosngcej globalizacji gospodarki

b)  koniecznosci modyfikacji paradygmatu ekonomii gtéwnego nurtu, ktéry uwzgledniatby
nowe zjawiska w teorii ekonomicznej jak i w praktyce np. teorie zachowan konsumentow,
roli kultury w procesach gospodarowania, roli instytucji w gospodarce itp.

c) pojawienie sie nowych sektoréw gospodarowania jak np. sektory kreatywne i gospodarka
kreatywna, tgczgca sektory kreatywne z sektorami kultury.

Uwzglednienie tych faktéw w modyfikacji paradygmatu ekonomii gtéwnego nurtu
spowoduje bardziej adekwatny opis rzeczywistosci gospodarczej i mozliwosci skonstruowania
bardziej trafnych modeli prognostycznych. 113
Wtedy odkrycie zwigzku przyczynowo — skutkowego

A (przyczyna) — B (skutek)

112 M. Noga, Makroekonomia, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego, Wroctaw 2009, s.14-16
113 M. Noga Neuroekonomia a ekonomia gtéwnego nurtu, CEDEWU.PL, Warszawa 2017, s.35-65
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w badaniu masowym wystepowania takiej relacji, z okresleniem wielkosci sktadnika losowego
na poziomie wariancji zblizajacej sie do 0 [czyli sytuacji gdy A wywotatoby C, D, E...Q] powoduje,

ze odkryliSmy prawa ekonomiczne dajgce podstawe do tworzenia skutecznej, efektywnej

i adekwatnej do rzeczywistosci gospodarczej polityki gospodarczej panstwa. Wystarczy okresli¢

W najprostszy sposdb na podstawie obowigzujgcego systemu wartosci w danym panistwie

i w ocenie powszechnej spoteczenstwa czy skutek B jest zjawiskiem pozytywnym

czy negatywnym.

Jesli B jest pozytywne, to polityka gospodarcza panistwa musi byé nastawiona
na maksymalizacje przyczyny A, bo jezeli bedzie wiecej przyczyny A to wiecej bedzie
pozgdanego przez spoteczenistwa skutku.

Natomiast w sytuacji, gdy B jest zjawiskiem negatywnym, to fundamentalnym zadaniem
polityki gospodarczej panstwa jest eliminowanie przyczyny A z zycia gospodarczego, bo wtedy
nie wystapi negatywne B.

W moim powyzszym rozumowaniu zaznaczytam, ze skutek B bedzie oceniany wedtug
obowigzujgcego systemu wartosci w petni akceptowanego przez spoteczenstwo traktowanego
jako suweren. Moim zdaniem ciekawe badanie w tym zakresie przedstawili Charles Hampden —
Turnet i Alfons Trompenaars z Erasmus University w Holandii, ktérzy zapytali 15 tysiecy
menedzerdow z USA, Japonii, Nieniec, Francji, Wielkiej Brytanii, Szwecji i Holandii jak biznes
wptywa na dobrobyt panistwa, ze szczegdlnym uwzglednieniem kultur narodowych. Wszystkie
te panstwa nalezg do centrum Swiatowego systemu gospodarczego.

Autorzy prébujgc odpowiedzie¢ na pytanie w jaki sposéb wartosci kulturowe wptywajg

na wybory w sferze gospodarki, wyréznili siedem podstawowych proceséw wartosciowania,

bez ktérych przedsiebiorstwa tworzgce dobrobyt nie mogtyby istniec:

1. Ustanawianie regut i odkrywanie wyjatkéw, czyli jak uniwersalizm (zasady ogdlne) godzi
sie z partykularyzmem (wyjgtkami).

2. Dekonstrukcja i rekonstrukcja — tylko przemienny, umystowy i fizyczny, proces analizy
(rozktadanie na czesci) i syntezy (faczenie elementéw w cato$¢ moze utrzymacd
przedsiebiorstwo w stanie ciggtego doskonalenia sie i odradzania).

3. Zarzadzanie jednostkami — godzenie indywidualizmu pracownikéw, akcjonariuszy
i klientdow z potrzebami catej grupy i przedsiebiorstwa, czyli z catoscig systemu, gdzie
istnieje rdwnowaga praw i obowigzkdéw. Spoteczenstwo i jednostka odnoszg wzajemne

korzysci.
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4. Przyswajanie $wiata zewnetrznego — nalezy pogodzi¢ inspiracje wewnetrzne
z zewnetrznymi.
5.  Synchronizacja sekwencji — zeby przedsiebiorstwo mogto jako pierwsze wejsé na rynek
z tym, czego potrzebuje klient, musi stworzy¢ spéjny system kolejnych sekwencji
i ich synchronizacji.
6. Woybieranie najlepszych, zdolno$¢ do tworzenia zysku zalezy od zgodnosci osiggniete;j
pozycji z pozycjg przypisang danemu pracownikowi (danej jednostce).
7. Rownos$é szans, uczciwe wspotzawodnictwo nie obejdzie sie bez udziatu urzednikéw
wyzszego szczebla i menedzeréow. 4
W rozdziale 1 zaprezentowatam nowe zjawisko ekonomiczne okreslone terminem ,nowa
ekonomia”. Jak stwierdzitam tam ten termin rozpowszechnit sie w 1988 roku , Time Magazine”
piszac o ,nowej gospodarce” opartej na wiedzy i technologii.'®> Naczelny redaktor tego
magazynu C.P. Alexander zdefiniowat jg jako ,,...gospodarke opartg na coraz wiekszym udziale
wiedzy i informacji”.116
Przywotuje ten termin ,,nowa gospodarka” z tego powodu, ze zajmujacy sie jej badaniem
tacy wybitni ekonomisci jak: R. J. Stiroch, D.W. Jorgenson, P. Krugman, L.I. Nakamura, G. D.
Rudebusch, W. A. Sahlman, zaczeli zastanawia¢ sie nad problemem: czy polityka
makroekonomiczna panfstwa powinna wspiera¢ rozwdj gospodarki i dlaczego?*’
Podobne pytanie stawiane jest przeciez wobec wsparcia przez panstwo gospodarki kreatywnej
o czym wiasnie pisze w tym rozdziale. Analiza pogladdéw dotyczacych wsparcia przez panstwo
rozwoju nowej gospodarki wyraznie uksztattowata w literaturze przedmiotu dwa przeciwne
nurty.
Nurt 1, reprezentowany gtownie przez W.A. Sahmana, ktéry méwi, ze wtadze publiczne
powinny powstrzymaé sie od jakiejkolwiek interwencji w rozwdj nowej gospodarki.
Nurt 2, reprezentowany przez J. B. Taylora, A. S. Blindera, C. D. Romer, L. Balla i V. Zarnovitza

mowi, ze panstwo powinno wspieraé rozwdj nowej gospodarki, ale nie za pomocg aktywnej

114 . Hampden — Turner, A. Trompenaars, Siedem kultur kapitalizmu USA, Japonia, Niemcy, Francja, Wielka
Brytania, Szwecja, Holandia, Oficyna a Wolters Kluwer Business, Warszawa 2012, s. 14 -17

115 The New Economy, By Charles P. Alexander. Time Magazine, May 30,1983

116 ibidem

117 A.Wojtyna, Czy tradycyjna ekonomia pozwala zrozumieé nowg gospodarke [w:]
www.wkonpol.wne.uw.edu.pl/uploads/Dydaktyka/zajecia 11-Pasik.ppt [dostep 1.02.2018]
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polityki fiskalnej tylko za pomoca ,, wywazonej” polityki monetarnej dziatajgcej z wyprzedzeniem

w stosunku do prognozowanych proceséw gospodarczych (forward — looking).1!8

C.D. Romer wrecz pisze, ze bardziej wywazona polityka monetarna typu forward — looking,

sterowata popytem globalnym i w duzo wyzszym stopniu przyczynita sie do powstania ,,nowej

gospodarki” niz zmiany strukturalne, komputeryzacja i technologia informatyczna

i komunikacyjna (ICT) i globalizacja.''®
Z punktu widzenia celu tej rozprawy sg to niezwykle wazne wnioski, gdyz jak juz staratam

sie udowodni¢ gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym. Jezeli uda mi sie udowodnié

w 4 rozdziale, ze gospodarka kreatywna reprezentuje wyzsze tempo wzrostu mierzone PKB,

w porownaniu z innymi sektorami gospodarki, to przenoszenie $rodkéw do gospodarki

kreatywnej z innych sektoréw gospodarki narodowej spowoduje szybszy wzrost dochodéw

w catej gospodarce. Mozna by to przeprowadzi¢ za pomocg polityki makroekonomicznej

panstwa. Aby okresli¢ zasadno$¢ elementarnej interwencji panstwa w procesy rozwoju

gospodarki kreatywnej, nalezatoby powréci¢ do oméwionych wczesniej cech gospodarki
kreatywnej :

a) dobra i ustugi wytworzone przez gospodarke kreatywna s3 najczesciej dobrami,
dla ktérych trzeba szuka¢ klienta i na pewno nie jest to sytuacja, gdzie klient czeka
na dobro lub ustuge

b) gospodarka kreatywna z jednej strony asymiluje kreatywnos¢ i innowacyjnos¢ z drugiej
strony ,rozprzestrzenienia” na inne gatezie zarowno kreatywnos¢ jak i innowacyjnos¢

c) gospodarka kreatywna sprzyja zdobywaniu przewagi konkurencyjnej na rynku
Swiatowym, co jest istotne dla gospodarki narodowej, chociazby w zakresie tworzenia
nowych miejsc pracy i likwidacji bezrobocia.

Zespot badawczy ECORYS Research and Consulting w swoim raporcie z listopada 2009 roku

pt. ,Analiza potrzeb rozwoju przemystow kreatywnych”, sporzgdzonym na zlecenie polskiego

Ministerstwa Gospodarki wymienia nastepujgce kwestie uzasadniajgce potrzebe wsparcia

wtadz publicznych dla rozwoju gospodarki kreatywne;j:

1.  Sektory kulturalne i kreatywne s3g zazwyczaj postrzegane jako zZrdodta korzysci

dla spotecznosci o charakterze nie rywalizujgcych i niewykluczajgcych zaangazowania

118 ibidem

119 ¢, D. Romer, Changes in Business Cycles: Evidence and Explanations, ,Journal of Economic Perspectives, No 1,
1990 year.
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débr publicznych, dlatego tez interwencja publiczna na tym rynku nie bedzie oceniana
negatywnie jako zaburzenie konkurencji.

Korzyscia wynikajaca z interwencji w omawianym obszarze jest zwiekszenie spdjnosci
spotecznej. Wsparcie kreatywnych przedsiebiorstw przyczynic sie moze do redukc;ji biedy
i nierdwnosci spotecznych, poniewaz w odrdznieniu od sektoréw przemystowych,
przedsiebiorstwa sektoréw kreatywnych sg raczej mate, czesto sg to firmy rodzinne
zatrudniajgce lokalnych pracownikéw.

Interwencje przeciwdziatajg nadmiernej koncentracji w sektorze. Nadmierna
koncentracja powoduje, ze konkurencja rynkowa przestaje funkcjonowad. Interwencja
moze przywroci¢ konkurencje, np. umozliwiajagc powrdt lokalnych przedsiebiorstw
kreatywnych na dany rynek, w przypadku jego zdominowania przez korporacje
transnarodowe.

Finansowanie dziatalnos$ci badawczo — rozwojowej ze srodkdéw publicznych jest istotne
z kilku wzgleddw, takze z punktu widzenia sektoréw kreatywnych. Po pierwsze wyniki
prowadzonych na zlecenie publiczne badan, w wiekszym stopniu ulegajg rozproszeniu
na rynku. Ponadto z zatozenia mogg by¢ tez bardziej ryzykowne (nie wymaga
sie od nich przynoszenia korzysci finansowych w wymiarze wymaganym w dziafalnosci
prywatnej). W ciggu ostatnich lat gospodarka stata sie w coraz wiekszym stopniu
wiedzochtonna. Wytwarzanie, wykorzystywanie, dzielenie sie i analizowanie zasobdéw
wiedzy jest coraz wazniejsze dla osiggania wzrostu gospodarczego i kreowania bogactwa,
a dostepnos$é nowej wiedzy jest kluczowa dla rozwoju przedsiebiorstw kreatywnych.
Rzady sq w duzej mierze odpowiedzialne za edukacje, szkolenia, certyfikacje i udzielanie
licencji. Wazne jest, aby dostosowac system edukacji do potrzeb rynku, z uwzglednieniem
zachodzgcych na nim zmian, tak aby zapewnié¢ obywatelom mozliwosé¢ zdobycia
zatrudnienia. Zasadna jest wiec interwencja polegajgca na dostosowaniu systemu
ksztatcenia do zmieniajgcej sie bardziej kreatywnej gospodarki.

Troska o poczucie tozsamosci kulturowej w spoteczeistwie przy zachowaniu
jej réoznorodnosci, wymaga zapewnienia obywatelom mozliwosci korzystania z kultury
stanowigcej dziedzictwo narodowe, zaspakajajgcej potrzeby wyzisze decydujgce
0 poczuciu tozsamosci narodowej w spoteczenstwie. Sektory kreatywne przyblizajg

kulture do ludzi.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Produkcja kreatywnych doébr i ustug daje wiele mozliwosci kobietom do zaistnienia
na rynku. Jest to dziatalnos¢, ktéra przynosi satysfakcje pod wzgledem ekonomicznym,
jak i osobistym.

Promocja sektorow kreatywnych powoduje wtgczenie kultury do strategii przekierowania
gospodarki na Sciezke zréwnowazonego rozwoju.

Dziatalnos¢ kulturalna i kreatywna moze by¢ wykorzystana jako $rodek wtgczania
do produktywnej pracy mtodziezy, ktdra w przeciwnym wypadku mogtaby pozostawac
na bezrobociu.

Rozwdj sektoréw kreatywnych jest silnie zwigzany z nowymi technologiami
komunikacyjnymi, w zwigzku z tym powoduje popularyzacje rozprzestrzenianie nowych
technologii w spoteczenstwie.

Sektory kreatywne tworzg rynek pracy. Sprzyjajg alokacji zasobdéw ludzkich w sektorach
rozwojowych, zwiekszaniu dochodéw mieszkancow i wtadz lokalnych, a takze zwiekszaniu
produktywnosci, zatrudnienia, innowacyjnosci.

Srodki zainwestowane w sektory kreatywne stymuluja powstanie efektéw mnoznikowych
prowadzacych do szybszej regeneracji spoteczneji kulturalnej oraz rewitalizacji obszarow.
Dziatania kulturalne przyciggajg turystéw, co w sposdb bezposredni (miejsca pracy,
przychody ze sprzedazy biletéw na wydarzenia kulturalne) i posredni (wydatki turystéw
na hotele, transport, restauracje) wptywa na gospodarke regionu. Dodatkowo, dzieki
atrakcyjnosci turystycznej poprawia sie wizerunek miasta czy regionu co stanowi bodziec
do zwiekszania sie ruchu turystycznego i lepszego postrzegania miejsca zamieszkania
przez samych mieszkancow. Powigzanie kultury z turystyka nie jest najbardziej
widocznym aspektem oddziatywania kultury na rozwdj lokalny, w tym takze na sektor
kreatywny. Sektor kreatywny stymuluje rozwdj turystyki kulturalnej (the visitor economy)
i sprzyja powstawaniu efektow spillover — rozprzestrzeniania idei i wiedzy (szacuje sie,
ze turystyka kulturowa stanowi prawie 70% ruchu turystycznego na Swiecie).

Dobra wytwarzane przez sektor kreatywny, sg wytwarzane lokalnie nawet wodwczas,
gdy przeznaczone sg na eksport i konsumowanie poza terenem, na ktdrym zostaty
wytworzone, co oznacza, ze stworzone miejsca pracy bedg bardziej stabilne.

Sektory kreatywne swojg dziatalnosciag wspierajg tradycyjne sektory produkcyjne.
Dzieki temu poprawiajg wyniki zarowno wtasne, jak kooperantéw jednoczesnie,

dzieki powstajace] sieci powigzan moga zatrzymac tradycyjne sektory w dotychczasowe;j
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lokalizacji. Dlatego tez wazne jest wspieranie wspotpracy przedsiebiorstw kreatywnych
miedzy sobg i innymi uczestnikami rynku tak, aby w przysztosci to one stanowi¢ mogty
zrodto wzrostu gospodarczego i innowacji w gospodarce.

16. Dziaftalno$¢ kulturalna zawsze wigze sie z wysokim oddziatywaniem spotecznym.
Przyczynia sie do tworzenia nowych umiejetnosci, poprawy komunikacji i dialogu miedzy
réoznymi spotecznosciami i stanowi istotne narzedzie dla polityki urbanistycznej,
regionalnej i spotecznej. Przedsiebiorstwa kreatywne organizujg przestrzen urbanistyczng
miast, stanowig spoiwo lokalnych spotecznosci, wspétokreslajg funkcje metropolitarne
miast. Wptywajg na atrakcyjnos¢ osiedlenczy i lokalizacyjng regionéw dla mieszkancéw
i inwestoréw, kreujg wizerunki miejsc poprzez poprawe jakosci zycia mieszkancow,
atrakcyjnosci dla inwestycji (w odniesieniu zaréwno do miast jak i obszaréw wiejskich).?°
Mysle, ze wnioski tego raportu koncowego uzasadniajg uruchomienie przez witadze

publiczne wsparcia dla gospodarki kreatywnej, natomiast efektywnos¢ tego wsparcia zostanie

przeze mnie przebadana i opisana w rozdziale 4. Obecnie przeanalizuje programy i instrumenty
wsparcia dla gospodarki kreatywnej realizowane przez wtadze publiczne w Unii Europejskiej

i w Polsce.

3.2. Programy i instrumenty wsparcia rozwoju gospodarki kreatywnej w Unii
Europejskiej

Parlament Europejski przegtosowat 19 listopada 2013 roku wieloletnie ramy finansowe
na lata 2014 — 2020, zwane Budzetem Unii Europejskiej na lata 2014 — 2020.1%!

Budzet ten ma zrealizowaé¢ 12 najwazniejszych kwestii. Wsrdd nich jest kwestia
3. ,Europejska kultura, kino, telewizja, muzyka, literatura, teatr, dziedzictwo kulturowe i inne
powigzane dziedziny” w ramach ktorej jest program ,Kreatywna Europa”. Program ten,
ktérego budzet na najblizsze siedem lat wynosi 1,5 mld euro (w ujeciu realnym o 9% wiecej
niz obecnie), pobudzi rozwdj sektora kultury i sektora kreatywnego, ktore sg wazne z punktu

widzenia zatrudnienia i wzrostu. Z tego programu dofinansowane zostang réwniez inicjatywy

120 Raport ECORYS ,Analiza potrzeb rozwoju przemystéw kreatywnych, Warszawa, listopad 2009[Autorzy: M.
Mackiewicz, B. Michorowska, A. Sliwka, M. Grochowski. Jest to raport koricowy oparty na materiatach UNCTAD,
Komisji Europejskiej oraz na K. Oakley, B. Sperry, Fine Art and Innovation, NESTA Working Papeer, March 2008]
21 sprawozdanie na temat unijnego budzetu na lata 2014 — 2020, Przedstawiciel Kancelarii Senatu przy Unii
Europejskiej, Sprawozdanie nr 120 / 2013, Bruksela 10 grudnia 2013 roku [w:]
https://www.senat.gov.pl/download/gfx/senat/pl/defanltopisy/296/5/1/120.pdf [dostep 1.02. 2018]
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takie jak: Europejska Stolica Kultury, znak dziedzictwa europejskiego. Europejskie
Dni Dziedzictwa oraz pie¢ nagréd europejskich (nagroda UE w dziedzinie dziedzictwa
kulturowego / nagrody ,,Europa Nostra”, nagroda UE w dziedzinie architektury wspoétczesnej,
Europejska Nagroda Literacka, nagrody , European Border Breakers” oraz nagroda programu
MEDIA Unii Europejskiej).”1?2

Jak wida¢, program , Kreatywna Europa” otrzyma 1,5 mld euro wsparcia w latach 2014 —
2020. Ale moim zdaniem to nie sg wszystkie srodki na gospodarke kreatywng bowiem zawarte
sg one rowniez w kwestiach 4 i 5.
»4. Finansowane przez UE badania i innowacje coraz bardziej bedga wptywaé na poprawe jakosci
zycia Europejczykéw oraz wiekszg konkurencyjnos¢ UE na swiecie. Pula srodkéw nowego
programu na rzecz badan naukowych i innowacji ,,Horyzont 2020” to prawie 80 mld euro —
czyli okoto 30 proc. wiecej niz obecnie w ujeciu realnym. Bez watpienia ,Horyzont 2020”
jest centralnym elementem dazen UE do osiggniecia nowego wzrostu gospodarczego
i tworzenia miejsc pracy w Europie. Naukowcy i przedsiebiorstwa w catej Europie mogg zatem
liczy¢ na znacznie wieksze i utatwione wsparcie UE: program ten bedzie stymulowat
prowadzenie w Europie prac badawczych na najwyiszym poziomie, w tym w ramach
Europejskiej Rady ds. Badan Naukowych, wzmocni wiodacg pozycje UE w zakresie innowacji
w przemysle, m.in. dzieki inwestycjom w najwazniejsze technologie, lepszemu dostepowi
do kapitatu oraz wsparciu dla MSP, oraz pomoze sprosta¢ najwiekszym wyzwaniom
spotecznym, takim jak zmiana klimatu, rozwdj zréwnowazonego transportu i mobilnosci,
obnizenie kosztéw energii odnawialnej, zapewnienie bezpieczenstwa zywnosci i dostepu
do zywnosci oraz rozwigzywanie probleméw zwigzanych ze starzeniem sie spoteczenstwa.
Nalezy szczegdlnie podkresli¢, ze program ten pomoze zmniejszy¢ dystans miedzy badaniami
naukowymi a rynkiem, np.: poprzez wspieranie innowacyjnych przedsiebiorstw
w  wykorzystywaniu przetomowych odkryé technologicznych do tworzenia rentownych
produktdw o rzeczywistym potencjale komercyjnym. Jednym z najwazniejszych elementéw
programu ,Horyzont 2020” bedzie wspotpraca miedzynarodowa. W ramach programu
,Horyzont 2020” dziatania ,,Maria Sktodowska — Curie” otrzymajg w latach 2014 — 2020 ponad
6 mld euro — czyli o 30 proc. wiecej niz obecnie. Pozwoli to UE na przekazanie srodkéw
dla ponad 65 000 naukowcdw. Europejski Instytut Innowacji i Technologii (EIT) otrzyma w latach

2014 — 2020 2,7 mld euro, ktdre zostang wykorzystane na zblizenie instytucji szkolnictwa

122 ibidem
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wyzszego, placéwek badawczych i przedsiebiorstw, a takze na wspieranie przedsiebiorstw
rozpoczynajacych dziatalnos¢ i wyspecjalizowanych studiéw podyplomowych.
5. Mate i Srednie przedsiebiorstwa to trzon gospodarki UE: stanowig one okoto 99 proc.
wszystkich europejskich przedsiebiorstw i zapewniajg dwie trzecie miejsc pracy w sektorze
prywatnym. Dzieki temu programowi COSME mogg sie one spodziewac wparcia w wysokosci
2,3 mld euro na zwiekszenie konkurencyjnosci i pobudzenia wzrostu gospodarczego
oraz tworzenia miejsc pracy w Europie. COSME jest pierwszym programem UE ukierunkowanym
na MSP, ktéry utatwi im dostep do rynkéw na terenie Unii i poza nig, a takze zapewni fatwiejszy
dostep do finansowania poprzez gwarancje kredytowe i kapitat”.13

W tablicy 12. przedstawiono budzet UE (2014- 2020) w uktadzie dziatowym,
gdzie Dziat 1 ,Inteligentny wzrost gospodarczy sprzyjajgcy wigczeniu spotecznemu” zawiera
element 1A , Konkurencyjnos¢ na rzecz wzrostu gospodarczego i zatrudnienia”. Tutaj znajduja
sie Srodki na gospodarke kreatywng, oczywiscie nie wszystkie, ale wiasnie te srodki maja
generowac innowacyjnos¢ i kreatywnosé. To bardzo ciekawa pozycja, zwrdémy tutaj uwage
na nastepujace fakty:
a) W latach 2014 — 2020 rozdziat 1A otrzyma 125 mld 614 mIn euro w nastepujgcych

transzach:

2014 - 15 mid 605 min euro

2015 -16 mld 321 min euro

2016 — 16 mid 726 miIn euro

2017 =17 mid 693 min euro

2018 — 18 mid 490 mld euro

2019 — 19 mid 700 mIn euro

2020 - 21 mld 079 min euro
b) Jest to wzrost wszystkich srodkéw rozdziatu 1A z 91,5 mid euro (2007 - 2013)

do 125,6 mld euro (2014- 2020) czyli wzrost 0 37,3%
c)  w latach 2007 — 2013 srodki rozdziatu 1A stanowity 9,2% catego budzetu UE a w latach

2014- 2020 stanowig juz 13,2 % catego unijnego budzetu, czyli wzrost udziatu wynosi

4 punkty procentowe.
Swiadczy to o przyktadaniu duzego znaczenia przez wiadze unijne do rozwoju sektoréw

kreatywnych i gospodarki kreatywnej w ogdle.

123 ibidem
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Tablica 12. Tabela wieloletnich spraw finansowych (UE 28)

(miliony EUR w cenach z 2011 r)

SRODKI NA ZOBOWIAZANIA 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 tacznie
2014-
2020

Inteligentny wzrost gospodarczy 60 283 61725 62771 64 238 65528 67 214 69 004 450763
sprzyjajacy wiaczeniu spotecznemu

Konkurencyjnos¢ na rzecz wzrostu
gospodarczego

i zatrudnienia 15 605 16321 16 726 17 693 18490 19700 21079 125614

Spojnosc gospodarcza, spoteczna i
terytorialna 44 678 45 404 46 045 46 545 47038 47514 47925 325149

2.Trwaly wzrost gospodarczy:

zasoby naturalne 55 883 55 060 54 261 53 448 52 446 51503 50558 373179
w tym: wydatki zwigzane z rynkiem
ptatnosci bezposrednie 41585 40989 40421 39 837 39079 38 335 37 605 277 851

3.Bezpieczenstwo i obywatelstwo

2053 2075 2154 2232 2312 2391 2469 15 686
4.Globalny wymiar Europy

7854 8083 8281 8375 8553 8764 8794 58 704
5.Administracja
W tym: wydatki administracyjne 8218 8385 8589 8807 9007 9 206 9417 61629
instytucji 6 649 6791 6955 7 110 7278 7 425 7 590 49798
6. Wyréwnania

27 0 0 0 0 0 0 27

SRODKI NA ZOBOWIAZANIA 134318 135328 136056 137 100 137866 139078 140242 959 988
OGOLEM
jako procent DNB 1,03% 1,02% 1,00% 1,00 % 0,99% 0,98% 0,98 % 1, 00%

SRODKI NA PLATNOSCI OGOLEM 128 030 131 095 131 046 126777 129778 130893 130781 908 400
0,95%

jako procent DNB 0,98% 0,98% 0,97% 0,92 % 0,93%  0,93% 0,91%

Dostepny margines 0,25 % 0,25%  0,26% 0,31%  030% 030%  0,32% | 0,28%

Putap zasobdw wtasnych jako 1,23% 1,23% 1,23% 1,23% 1,23% 1,23% 1,23% 1,23%

procent DNB

Zrédto: https: /// www.senat.gov.pl/downlood/gfx/senat/pl/defaultopisy/296/5/1/120.pdf [dostep 1.02. 2018]

Dzieki programowi proponowanemu przez Komisje Europejsky ,Kreatywna Europa”
w latach 2014 - 2020:
° trzysta tysiecy artystow i osob zawodowo zajmujgcych sie kulturg oraz ich dzieta majg
szanse otrzymac $rodki finansowe na kreowanie popytu na ich sztuke w kraju i za granicg;
° ponad tysigc filméw moze otrzymaé wparcie w zakresie dystrybucji, co umozliwi
zaprezentowanie ich nie tylko w Europie, ale i na swiecie;
. co najmniej 2,5 tysigca europejskich kin otrzyma finansowanie, aby przynajmniej

50% wyswietlanych filméw byto produkcji europejskiej;
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° ponad 5,5 tysiecy ksigzek i innych dziet literackich bedzie otrzymywaé wsparcie na rzecz
ttumaczenia, aby obywatele Unii Europejskiej mogli zapoznad sie z literaturg europejska
w jezyku ojczystym;

° dziesigtki tysiecy organizacji kultury i oséb (menedzeréw) zwigzanych zawodowo z kulturg
bedg mogly korzysta¢ z bezptatnych szkolen umozliwiajgcych dziatanie na arenie
miedzynarodowej;

° projekty finansowane za pomocg programu , Kreatywna Europa” dotrg do co najmniej 100
milionéw 0sdb.124
W ramach Komisji Europejskiej funkcjonuje The Directorate General for Education, Youth,

Sport and Culture [DGEYSC], czyli Dyrekcja Generalna ds. Edukacji, Mtodziezy, Sportu i Kultury,

ktora w praktyce realizuje artykut 167 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej. Dziatania

tego Departamentu sg scisle okreslone przez Europejskg Agende Kultury [European Agenda for

Culture]. Departament zarzadza instytucjami wpierajgcymi europejskie dziedzictwo kulturowe

okreslone bardzo precyzyjnie w programie ,Kreatywna Europa”. Jednoczesnie Dyrekcja

Generalna zapewnia panstwom cztonkowskim UE wsparcie polityczne, oprécz finansowego,

ktdre zostato przedstawione powyzej.t?>
Jakie obecnie Dyrekcja Generalna realizuje inicjatywy? Oto one:

l. Miedzykulturowy Rok UE — Chiny [EU- CHINA YEAR of intercultural Dialogue]

Il. Europa dla festiwali w Europie [Europe for Festivals, Fetsitivals for Europe]

. @ réznorodnos$é [@ DIVERSITY]

IV. Obieg europejskich filméw w erze cyfrowe]j [wideo na zgdanie -VOD]

V.  Kultura w stosunkach zewnetrznych [Culture in External Relations]

VI.  Europejskie Forum Kultury [European Culture FORUM].126
Tak wygladajg programy wsparcia gospodarki kreatywnej przez Komisje Europejska

dla wszystkich panstw Unii Europejskiej.

Obecnie chciatabym zaprezentowaé jak takie programy dziatajg w poszczegdlnych
panstwach na przykfadzie Wielkiej Brytanii, Niemiec i Francji, zas w kolejnym podrozdziale,

przeanalizuje ten problem w Polsce.

124 Komisja Europejska — Komunikat Prasowy [w:] europa.eu/rapid/press-release_IP-11-1399 pl.htm [dostep
9.03.2018]
125 www.europa.eu/culture/europa-creative [dostep 9.03.2018]

126 ibidem
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W Wielkiej Brytanii od poczatku funkcjonowania przemystéw kreatywnych konstruowano
szereg polityk wspierania gospodarki kreatywnej. Celem wtadz publicznych Wielkiej Brytanii
w zakresie wspierania gospodarki kreatywnej byto:

1)  Tworzenie bardziej atrakcyjnych przestrzeni miejskich — miasta bardziej atrakcyjne
dla mieszkancow i dla biznesu.

2)  Zwiekszenie uczestnictwa obywateli w imprezach kulturalnych i szeroko rozumianej
kulturze i sztuce.

3)  Tworzenie powigzan i wspdtpracy pomiedzy instytucjami a uniwersytetami i instytucjami
edukacyjnymi.

4)  Zwiekszenie réznorodnosci kulturowej.'?’

Zrealizowano tutaj nastepujgce programy:

A. Queensland Creative Industries Strategy (Creativity is Big Business: a framework
for the future)

B.  Great art for everyone 2008 — 2011 (Wielka sztuka dla kazdego) jako Plan dla Brytyjskiej
Rady Sztuki).

Zadaniem Brytyjskiej Rady Sztuki jest wsparcie rozwoju sektoréw kreatywnych Wielkiej Brytanii.

W tym celu :

1. Przeprowadzona zostanie kampania zachecajgca szerokie grono odbiorcéw na terenie
catego kraju do czerpania doswiadczen i radosSci ze sztuki. W tym celu Rada bedzie
wspotpracowaé z mediami, organizacjami sztuki, podmiotami publicznymi i partnerami
prywatnymi.

2. Przygotowane zostang strategie dla réznorodnosci, internalizacji i zwiedzania w celu
uwzglednienia wszystkich regionéw kraju i ich potencjatu artystycznego.

3. Sfinansowane zostang inicjatywy na terenie catego kraju w celu zwiekszenia
zaangazowania ludzi w sztuke i pogtebienia ich doswiadczen.

W ramach wspierania sztuki, w okresie 2008 — 2011 inwestycje obejmg ukoriczenie kilku
duzych projektéw, w tym min.:

1. Odnowa the Royal Shakespeare Company w Stratford-on-Avon

2 Modernizacja Grand Theatre w Leeds (nowa lokalizacja dla Opera North)

3. Nowy budynek dla Curve, Leicester Performing Arts Centre

4

Kreatywny kampus w Aldeburgh (profesjonalne centrum rozwoju dla muzykdéw)

127 Raport ECORYS...op.cit., s.41
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5.  Centrum sztuki i karnawatu w Luton
Ponad to oferowane bedg ,granty dla sztuki” — program wsparcia dla organizacji i oséb
fizycznych. W latach 2008 — 2011 fundusze programu obejmg 154 milionéw funtéw
pochodzacych z Loterii Narodowej (National Lottery).
Program wsparcia dla o0séb indywidualnych skierowany zostat do lideréw sztuki,
ktorzy wsparci zostang specjalnym, dedykowanym programem (Cultural Leadership
Programme), dzieki ktéoremu bedg mogli oni rozwija¢é swodj profesjonalizm.
Kolejny program wdrazany przez Rade: Projekt Sztuka na Wtasnosé (Own Art) skierowany
do gospodarstw domowych i organizacji, zaktada wsparcie rozwoju rynku sztuki poprzez
zwiekszenie liczby galerii uczestniczacych we wspodtpracy w ramach programu, gdzie kazdy
nabywca dzieta sztuki moze zaciggnac¢ nieoprocentowang pozyczke na zakup wybranego dzieta.
W rezultacie odbiorcy sztuki moge sie cieszy¢ wysokiej jakosci pracami w domach,
a artysci moga utrzymad sie ze swoich kreatywnych dziatan.1?8
Ponadto Brytyjska Rada Sztuki realizowata nastepujgce programy:
- Find Your Talent
- 4 Innovation for the Public (4 i P) Fund
- Youth Music Box
- World Young Peoples Arts Binnale
- Youth Justice Board
- INHABIT- CREATIVE WORKSPACE
- Nauka przedsiebiorczosci w szkole artystycznej ,,Making it happen”
- i wiele innych.?°
W koncu stycznia 2018 roku premier Wielkiej Brytanii Theresa May ogtosita rzgdowy dokument
pt. ,Budujac naszg strategie przemystowga” [The Building our Indrustrial Strategy], w ktérym
stwierdzita, ze bedzie ona opierac sie na 10 filarach:

1. Inwestowanie w nauke, badania i innowacje, aby gospodarka byta bardziej innowacyjna;

128 http://www.artscouncil.org.uk/publication_archive/great- art-for-everyone-2008-2011[dostep 10.03.2018],
www.culturalleadership.council-org.uk/ownart/[dostep10.03.2018], www.dd.arts council-org.uk/ownart/ [dostep
10.03.2018]

129 jbidem, oraz Raport ECORYS...op.cit. 5.35-56
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10.

Stworzenie systemu edukacyjnego, ktory zapewni zdobycie podstawowych kwalifikacji
niezbednych w nowoczesnej gospodarce - promowanie wiedzy matematycznej,
inzynierskiej, technicznej;

Modernizacja infrastruktury — lepsze dostosowanie rzgdowych inwestycji
infrastrukturalnych do lokalnych priorytetéw rozwojowych;

Wsparcie dla zaktadania i rozwoju przedsiebiorstw — zapewnienie firmom w catej Wielkiej
Brytanii, dostepu do kwalifikacji menadzerskich oraz zrédet finansowania, stworzenie
warunkéw sprzyjajgcych dtugofalowym inwestycjom;

Udoskonalenie systemu zaméwien publicznych — stosowanie strategicznych rzagdowych
zamowien dla wspierania innowacji i rozwoju brytyjskiego tancucha dostaw;

Wspieranie miedzynarodowego handlu oraz przycigganie bezposrednich inwestycji
zagranicznych (BIZ), co bedzie sprzyja¢ zdobywaniu przewagi konkurencyjnej brytyjskich
przedsiebiorstw;

Dostarczanie taniej i czystej energii, ktéra umozliwi niskie koszty prowadzenia biznesu
i tagodne przejscie do nisko weglowej gospodarki;

Wspieranie sektoréw produkujgcych na eksport, z rownoczesnym wsparciem rzgdu
dla pozostatych sektorow;

Stymulowanie wzrostu gospodarczego na catym obszarze kraju, inwestowanie
w regionalne kluczowe projekty infrastrukturalne, wspieranie lokalnych projektéw
innowacyjnych;

Tworzenie odpowiednich instytucji, ktore bedg kojarzy¢ sektory i regiony; niektére
struktury trzeba tworzy¢é od nowa, inne istniejgce wzmocnié; bedg to instytucje

obywatelskie, biznesowe, edukacyjne i finansowe. 30

W tym miejscu nalezy zwrdci¢ uwage na nastepujgce fakty:

a)

b)

Rzad Theresy May jest emanacjg konserwatywnej mysli ekonomicznej Wielkiej Brytanii
a mimo to proponuje bardzo aktywng ingerencje panistwa w procesy gospodarowania

Rzad Wielkiej Brytanii zdaje sobie sprawe z tego, ze wydajnos¢ pracy w Wielkiej Brytanii
nizsza niz w Niemczech. Brytyjski robotnik potrzebuje pieciu dni na wykonanie tego,

co Niemiec, ktéremu zajmuje to tylko 4 dni3!

130 htpps://www.england.pl/aktualnosci/finase-gospodarka/news.html|?n=3 [dostep 10.03.2018]

131

ibidem
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c) Ogtoszona strategia przemystowa ma polega¢ glownie na wydawaniu publicznych
pieniedzy na inwestycje w infrastrukture, projekty badawcze i rozwojowe, a takze rozwéj
regionéw

d) Ta strategia nie bedzie bezposrednio subsydiowaé przedsiebiorstwa, aby nie wspierac
nieudanych, ale bedzie promowaé tych, ktérzy potrafiag udowodni¢, ze zastuguja
na wsparcie.

W przeméwieniu Theresy May na temat ,Strategii” powiedziano wprost o wsparciu
przemystow kreatywnych. Wtasciwie wszystkie filary tej strategii bezposrednio lub posrednio
wspierajg rozwoj gospodarki kreatywnej w Wielkiej Brytanii.13?

Obecnie przeanalizuje polityke Rzadu Niemiec i niemieckich regionalnych wtadz
publicznych, dotyczgcg wsparcia gospodarki kreatywnej.

W 2012 roku Deutshe Bank Research opublikowat dokument pt. ,Cultural and creative
in dustries. Growth potential in specific segment” w ktérym scharakteryzowat gospodarke
kreatywng w Niemczech i inicjatywy wifadz publicznych dotyczgcych wsparcia rozwoju
tej gospodarki.33
Dokument ten prezentuje nastepujgce fakty:

A. W 2009 roku w gospodarce kreatywnej w Niemczech:

- byto zatrudnionych 1 milion oséb

- wytworzono dobra i ustugi wartosci 60 mld euro

- 2,6% stanowit udziat tej gospodarki w tworzeniu PKB Niemiec (za 2009 rok)

- wartos¢ wytworzonych débr i ustug w 2009 roku przez gospodarke kreatywng Niemiec
w wysokosci 60 mld euro przewyzszat wartosé takich przemystéw jak:

° chemiczny 36 mld euro

° elektrotechniczny 57 mid euro

° motoryzacyjny 59 mld euro

B. W 2020 roku gospodarka kreatywna Niemiec wytworzy dobra i ustugi o wartosci 175 mld
euro, co bedzie oznaczaé wzrost 0 287% w stosunku do roku 2009, czyli w ciggu 11 lat

C. Czotowymi branzami gospodarki kreatywnej s3:

- prasa/ media

- oprogramowanie/elektronika

132 ibidem

133 Creativeindustries.co/post/25080013924/przemysty-kreatywne-w-niemczech [dostep 10.03.2018]
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rozrywka

reklama

design, moda, wzornictwo

wydawnictwa ksigzkowe

Przedsiebiorstwa jednoosobowe (mikroprzedsiebiorstwa) tworzg 40% wartosci
gospodarki rynkowej, 60% wartosci tworzg firmy zatrudniajace powyzej 10 osdb.
W pierwszej grupie zatrudnionych byto 270.000 oséb a w drugiej grupie przedsiebiorstw
730.000 oséb.

Deutsche Bank Research proponuje udzielania pozyczek firmom z sektora przemystéw
kultury i przemystéw kreatywnych (gospodarka kreatywna) do 30 tysiecy euro na okres
1-3 lat, dla kazdej firmy

Z uwagi na fundamentalny charakter Niemiec, Autorzy dokumentu proponuja,
aby wsparcie finansowe i doradztwo a takie budowanie infrastruktury wirtualnej/
cyfrowej oraz fizycznej — powierzchni biurowej powinno by¢ podejmowane regionalnie
w obrebach landu.

Wsparcie dla rozwoju gospodarki kreatywnej powinno by¢ dopasowane do specyfiki branz

tej gospodarki.

W Niemczech realizowane sg nastepujgce programy wsparcia gospodarki kreatywnej:

a)

b)

Departure experts — wiedeniska platforma internetowa (funkcjonujgca w catym obszarze
niemieckojezycznym) stworzona dla firm z sektora kreatywnego w celu dostarczenia
im porad. Kazdy z przedsiebiorcéw dostaje voucher o wartosci 15 tysiecy euro.
Moze go wykorzystaé, poprzez konsultacje z wybitnymi specjalistami dostepnymi
w tej witrynie internetowej

Mikrokreditfonds Deutschland — jest to fundusz pozyczkowy o wartosci 100 miliondw
euro, ktéry dotyczy niemieckich i unijnych subwencji. Zarzadzany jest przez
Gemeinschaftsbank fiir  Leichen und Schenken (GLS Bank). Fundusz ten stuzy
powotywaniu start — upow

Cultural and Creative Industries Initiative, powstat na bazie ,Kultur in Deutschland”
w 2007 roku. Ta inicjatywa sktada sie z:

Ministra Stanu ds. Kultury i Mediow

Federalnego Ministerstwa Gospodarki i Technologii

Przedstawicieli Federalnych Ministerstw:
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° Sprawiedliwosci

. Finansow

. Pracy i Spraw Socjalnych

o Spraw Zagranicznych

. Edukacji i Badan Naukowych

i ma za zadanie tworzenie kompleksowych rozwigzan dla sektora kreatywnego,

z uwzglednieniem propozycji poszczegdlnych ministerstw. Dotyczy to takich spraw jak:

- monitoring gospodarki kreatywnej w Niemczech

- publikowanie danych, raportéw, problemoéw tej gospodarki

- promocja dobrych praktyk w gospodarce kreatywnej

- nawigzywanie kontaktéw biznesowych

- fatwy dostep do kapitatu potrzebnego na rozwé;j

- przygotowywanie programoéw ostonowych dla kreatywnych podmiotéw bedgcych w stanie

przedemerytalnym

d) ,Venture Capital Fonds Kreativewirtschaft” in Berlin — fundusz z budzetem 30 milionow
euro

e) Institut pour le Financement du Cinema et des Industries Culturelles.’3*

Szczegblng role w rozwoju gospodarki kreatywnej w Niemczech odgrywa Berlin.
Berlin tgczy tradycyjng branze medidw z gospodarka cyfrowg i przemystem
telekomunikacyjnym. Stolica jest jedynym — w swoim rodzaju miastem przemystu kultury
w Niemczech.

Gospodarka kreatywna w Berlinie obejmuje 37 tysiecy przedsiebiorstw, zatrudniajgcych
300 tysiecy osOb i osiggajgc obrot okoto 30 mld euro w 2015 roku, co stanowi okofo 25% catego
obrotu gospodarki kreatywnej w Niemczech w 2015 roku.%
Gtéwne gatezie (branze) gospodarki kreatywnej w Berlinie to:
- telewizja
- prasa
- film

- muzyka

134 ibidem

B5www.businesslllilloccationcenter.de/pl/business-location/industry-information[dostep  10.03.2018]
www.businesslocationcenter.de/pl/B/iii/seiteO.jsp[ dostep 10.03.2018]
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- telekomunikacja

- internet

- reklama

Inicjatywy w obrebie gospodarki kreatywnej wspierane przez Berlin to:

e Pierwsze miejsce pod wzgledem realizacji miedzynarodowych produkcji filmowych

e Siedziba Axel Springer AG, Universal Music Deutschland, Viacom Inernational Media
Networks, Hasso Platter — Institute, Wooga, N-24, DW-TV, rbb

e  Metropolia start-upéw w zakresie:

- tworzenia sieci stron internetowych

- gier

- medidéw spotecznosciowych

- m-commerce

e Muzyczna stolica Niemiec — obrét roczny 700min euro

e Najbardziej zréznicowany region prasowy i najsilniejszy rynek wydawniczy w Niemczech

e  Miejsce organizacji miedzynarodowych imprez i wydarzen

- Miedzynarodowy Festiwal Filmowy (Berlinale)

- Niemieckie Nagrody Filmowe (Deutscher Filmpreis)

- medienwoch @ IFA

- Niemieckie Nagrody Gier Komputerowych (Deutscher Computerspielpreis)

- targi dla start — upow: BerlinWeeb Week, re: publice Next

- animago Award

- ECHO

- Miedzynarodowy Festiwal Designu DMY

- Berlin Fashion Week

Niespotykane nigdzie indziej w Europie otoczenie naukowo — badawcze i $rodowisko
ksztatcenia.3®

Przechodze obecnie do omdwienia programow wsparcia i rozwoju gospodarki kreatywnej
we Francji. Biuro Ernst and Young[EY] w 2015 roku opublikowano ocene sytuacji francuskiego
przemystu kreatywnego. EY podzielito ten rynek gospodarki kreatywnej na sektory

[2014 rok]:

136 ibidem
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1. Rynek grafiki i plastyki

Jest jednym z najciekawszych sektoréw catego przemystu kreatywnego
Zatrudnienie 307 716,
Obroét 18,8 mld euro

2. Rynek muzyczny

Zatrudnienie: 240 874
Obraét: 8,6 mld euro

3. Rynek widowisk na zywo

Zatrudnienie: 267 713
Obrot: 8,4 mld euro

4, Rynek audiowizualny

Sektor kina
Zatrudnienie: 105 890
Obroét: 4,4 mld euro
Sektor telewizji
Zatrudnienie 176 467
Obraét: 14,9 mid euro
Sektor radia:
Zatrudnienie: 17 450
Obroét: 1,6 mld euro

5. Rynek ksigzki i prasy

Sektor ksigzki:
Zatrudnienie: 79 613
Obrét: 5,6 mld euro
Sektor prasy
Zatrudnienie: 101 933
Obrét: 10,7 mid euro
6. Rynek gier wideo:
Zatrudnienie: 23 635

Obrét: 5,0 mld euro 137

137 https:// france.trade.gov.pl/.../francja/.../165247, sytuacja-francuskiego-przemyslu-kreatywnego [dostep
10.03.2018]
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Podsumowujgc te dane EY za 2014 rok moge stwierdzi¢, ze w gospodarce kreatywnej
Francji, zatrudnionych byto doktadnie 2. 277. 294 oséb a obrét catej gospodarki wynidst
79,0 mld euro. Departament Badan i Przysztych Trendéw Ministerstwa Kultury i Komunikacji
[DEPS], czyli organ rzgdowy dokonat podobnych badan w latach 2009 — 2011 pod patronatem
Eurostatu. W roku 2011 DEPS pisze, ze ,sektor kultury we Francji wygenerowat tgcznie
85 mld euro”, w tym 40 mld euro wartosci dodanej co stanowito 2,2% tej wartosci catej
gospodarki krajowej we Francji”. 138

Co wynika z tego zestawienia? Albo EY zastosowato btedng metodologie obliczer dochodu
wygenerowanego przez gospodarke kreatywng we Francji w 2014 roku, albo dochdd
tej gospodarki we Francji spada, co wywotuje potrzebe dalszych badan w tym zakresie,
ale to jest jednak poza obszarami badania tej rozprawy. W tym rozdziale analizuje polityke
wsparcia rzgdowego i regionalnego dla rozwoju gospodarki kreatywnej i rodzi sie tutaj
konstatacja, ze by¢ moze polityka wsparcia wtadz publicznych we Francji, dla gospodarki
kreatywnej jest niewystarczajgca. Jest to niezwykle interesujgcy problem, wymagajgcy dalszych
badan.

Francja od wiekdw dominuje kulturowo w skali europejskiej i swiatowej. Obecnie
pod wzgledem organizacji i finansowania kultury. Stanowi ona przyktad modelu panstwa
o centralnym finansowaniu tego sektora, dajgc jednoczesnie przyktad dbatosci o zachowanie
dziedzictwa narodowego i kreowania nowych form twdrczosci, przyczyniajac sie do jego
rozwoju ekonomicznego i spotecznego.

Wiekszos¢ panstw bedacych federacjami landow, regiondw, kantondw, departamentéw
na Swiecie przyjeto francuski model finansowania kultury jako wzorzec, co moze Swiadczyé
o ugruntowanej przez wieki pozycji kultury w polityce Francji.'3°
Centralna administracja kultury we Francji od roku 2007 cechowata sie rozbudowg struktury
wewnetrznej. W sktad Ministerstwa Kultury wchodzito 9 departamentéw (badz delegatur):

° Gtéwny Departament ds. Administracji (DAG)
° Departament Ksigzki i Czytelnictwa (DLL)

° Departament Muzedw Francji (DMF)

° Departament Dziedzictwa Narodowego (DP)

138 \wwww.nsk.pl/badania/.../udzial-kultury-w-gospodarce-krajowej-francji-raport-deps[ dostep 10.03.2018]

1% A, M. Suchecki, Determinanty finansowania  kultury w Polsce i we Frangji
[w:] de potuw.ceon.pl/.../Determinaty_finansowe_kultury_w _Polsce_i_we_Francji [dostep: 10.03.2018]
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° Departament Teatru i Spektakli (DTS)
° Departament Muzyki i Tarica (DMD)
. Wydziat Sztuk Plastycznych (DAP)

. Wydziat Rozwoju i Organizacji (DDF)

W wyniku reorganizacji ministerstwa uproszczono jego organizacje, co spowodowato,
ze przejrzystos¢ polityki kulturalnej stata sie wieksza i zwiekszyty sie mozliwosci strategii
wsparcia kultury. Dotychczasowe Ministerstw Kultury przeksztatcono w Ministerstwo Kultury
i Komunikacji co niewatpliwie miato wptyw na mozliwos¢ wsparcia nie tylko kultury, ale catej
gospodarki kreatywnej. Nowemu Ministerstwu podlega sekretariat i cztery podmioty:

° Sekretariat Generalny (SG)

. Departament Dziedzictwa Narodowego (DGP)

° Wydziat Twdrczosci Artystycznej (DGCA)

. Departament Medidw i Przemystéw Kultury (DGMI)

o Departament ds. Jezyka Francuskiego i Jezykdw Francji (DGLF).140

Francja ma 26 regiondw i w kazdym z nich Ministerstwo Kultury i Komunikacji ma swoja
Regionalng Dyrekcje ds. Kultury (DRAC). Jest to wyraz dekoncentracji i decentralizacji wsparcia
publicznego kultury i gospodarki kreatywnej. Do roku 2004 Francja wydatki na kulture
realizowata poprzez wydatki wszystkich ministerstw (rzadu) i wydatki Ministra Kultury na cele
kultury stanowity 40 — 45% wszystkich wydatkow Francji na kulture. W 2005 roku we Francji
wprowadzono metody budzetowania zadaniowego, ale w dalszym ciggu Ministerstwo Kultury
i Komunikacji ma udziat we wszystkich wydatkach na kulture budzetu panistwa nie wiecej
niz 45%.141

Wsparcie publiczne gospodarki kreatywnej we Francji ma charakter modelowy. Francja
posiada centralny organizacyjny i panstwowy model finansowania kultury. W modelu
tym gtdwny ciezar finansowania kultury , spoczywa na Ministerstwie Kultury i Komunikacji,
gdzie réowniez realizuje sie programy wsparcia przemystéw kreatywnych. Po wprowadzeniu
reformy finansdw publicznych we Francji w 2005 roku obowigzujg metody finansowania
jest budzet zadaniowy, a Ministerstwo Kultury i Komunikacji zostato jedynym dysponentem

srodkdw budzetu kultury. Z danych prezentowanych przez DEPS, oficjalny departament

40 ibidem, 5.117 — 125
141 ibidem
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statystyki Ministerstwa Kultury i Komunikacji we Francji rocznie budzet panistwa na kulture
wydaje ponad 4-5 mld euro. 142
Oznacza to wsparcie publiczne dla sektoréw kreatywnych na poziomie okoto 12 mld euro
rocznie. Oczywiscie wydatki na kulture i gospodarke kreatywng we Francji ponoszg jeszcze:
- prywatni sponsorzy
- organizacje pozarzagdowe non — profit, dziatajgce w gospodarce kreatywnej, ktérych
we Francji jest ponad 200 tysiecy.
Warto w tym miejscu zestawic¢ duze liczby: warto$é produktéw i ustug sektora kultury
i sektora kreatywnego Francji to okoto 80 mld euro a publiczne programy wsparcia gospodarki
kreatywnej wynoszg ponad 11 mld euro rocznie, oczywiscie bez wsparcia sponsoréw
prywatnych i organizacji non — profit. Obecnie przeprowadze analize programoéw wsparcia

gospodarki kreatywnej w Polsce, co pozwoli na przeprowadzenie analizy komparatywnej

w tym zakresie Polski, Wielkiej Brytanii, Niemiec i Francji.

3.3. Instrumentarium wsparcia gospodarki kreatywnej przez wtadze publiczne

w Polsce

Pierwszym badaniem ogdlnopolskim dotyczacym rozwoju przemystéw kreatywnych
w Polsce byt Raport Krajowej pracowni ECORYS Resarch and Consulting opublikowany
w listopadzie 2009 roku, opracowany na zlecenie Ministerstwa Gospodarki pt. ,,Analiza potrzeb
rozwoju przemystéw kreatywnych”'#3- diagnoza i analiza potrzeb rozwoju przemystow
kreatywnych w Polsce oraz propozycja instrumentarium wsparcia gospodarki kreatywnej
w Polsce. W podrozdziale 3.1. przedstawitam jakie jest uzasadnienie - wedtug ECORYS
- dla polityki wsparcia gospodarki kreatywnej. Moim zdaniem, gospodarka kreatywna
jest bytem strukturalnym ktéry cechuje wysoka innowacyjnos¢, co pokazata dotychczasowa
analiza. Ponadto w rozdziale 4 przedstawie moje wyniki badan swiadczgce o tym, ze gospodarka
kreatywna realizuje wyzszg wydajnos¢ pracy niz pozostate elementy, sektory i dziaty gospodarki
narodowej. Dlatego przekazywanie kapitatow z réznych sektoréw gospodarki do gospodarki
kreatywnej przyspieszy wzrost gospodarczy mierzony w PKB i to przyczyni sie do wzrostu

dobrobytu spotecznego. Propozycja ECORYSU dotyczgca wsparcia gospodarki kreatywnej

142 ibidem

143 Raport ECORYS..., op.cit.
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w aspekcie makroekonomicznym i na poziomie lokalnym jest moim zdaniem kompleksowa

i zastuguje na wdrozenie jej pod katem aplikacji.

Kwestia wparcia rozwoju sektora kreatywnego jest ztozona. Doswiadczenia Polski

z ostatnich kilku lat wskazujg, ze regionalne i lokalne strategie rozwoju wspierania gospodarki

kreatywnej, w ramach polityki spdjnosci, w udany sposdb wiaczyty kulture do dziatan

promujgcych innowacje i kreatywnos¢ w obszarach takich jak: dziedzictwo kulturowe, rozwéj
zrownowazone] turystyki, rozwdj gospodarczo-ekonomiczny zaktadajgcy tworzenie
partnerstwa pomiedzy sektorem rozrywkowym, przemystem, badaniami i innymi sektorami
oraz rewitalizacja lokalnej gospodarki poprzez wzmocnienie infrastruktury kulturalnej i ustug.

Jednakze dostarczanie skutecznych impulséw rozwojowych sektorowi kreatywnemu wymaga

systemowych dziatan i bardziej skutecznych instrumentéw od tych stosowanych dotychczas.

Jako kluczowe nalezy wskazaé¢ nastepujgce kwestie.

1. W sferze planowania rozwoju traktowanie miasta jako osrodka kulturalnego, skarbnicy
wiedzy i miejsca lokalizacji przestrzeni publicznych, gdzie mieszkancy i przyjezdni wchodzg
w réznorakie interakcje spoteczne; traktowanie to powinno przektadac sie na strategie
polityki, plany i dziatania rozwojowe oraz planowanie przestrzenne w sensie lokalizacji
funkcji i sposobdéw zagospodarowania terenu;

2. Formutowanie (bgdZ zmiany w istniejgcej polityce) polityki rozwoju zawierajgcej cele
rozwoju sektora kreatywnego akceptowanej przez wszystkie zainteresowane strony,
wiadze, srodowisko artystéw, przedstawicieli innych branz;

3.  Wprowadzenie form zarzgdzania kulturg prowadzacych do stymulowania kontaktow
i wspotpracy Srodowiska twdércéw z przedstawicielami $Srodowisk naukowych
i biznesowych;

4. Przygotowanie programow wsparcia tworcow lokalnych i motywowania rozwoju
indywidualnej kreatywnosci artystycznej w szerokim zakresie dziatan kulturalnych; istotne
jest tu odréznianie lokalnych twércow — , kreatywnych przedsiebiorcéw” od innych
przedsiebiorcéw mieszczacych sie w kategorii MSP;

5.  Wspieranie rozwoju dzielnic artystycznych i naukowych jako unikalnych przestrzeni
nagromadzenia potencjatu innowacyjnego i naturalnego s$rodowiska powstawania
klastrow;

6.  Wopisanie problemdw rozwoju sektora kreatywnego w programy rewitalizacji miast;
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Zapewnienie skutecznej ochrony praw autorskich gwarantujgce wynagrodzenie
dla wszystkich kategorii posiadaczy praw za wykorzystywanie tresci kulturowych
chronionych prawami autorskimi;

Tworzenie produktéw lokalnych i regionalnych w oparciu o zasoby przemystu
kreatywnego.

Opracowanie programow przygotowujgcych twoércéw do roli  przedsiebiorcéow
w dziedzinie kultury;

Tworzenie podstaw informacyjnych: systematyczne zbieranie danych i informacji
na temat rozwoju sektora kreatywnego niezbednych do formutowania polityk wsparcia
i oceny skutkéw ich realizacji;

Prowadzenie systematycznych badan na temat warunkdéw, przebiegu, trendéw
i rezultatéw proceséw rozwoju przemystu kreatywnego;

Wprowadzenie programéw edukacyjnych nauki przedsiebiorczosci na poziomie srednim
i wyzszym, zwtaszcza na kierunkach humanistycznych, artystycznych i kulturalnych;
Stworzenie ,mechanizmu bezpieczenstwa spotecznego” dla przedsiebiorcéw szczegdlnie
niezaleznych dziatajagcych w sektorze zwigzanym z kreatywnoscia w dziedzinie kultury
(czyli sektorze, gdzie obecnie jest bardzo wysoki poziom zatrudnienie w niepetnym
wymiarze godzin, a warunki pracy sg niestabilne);

Zwiekszenie swiadomosci wsréd konsumentdw, w szczegdlnosci mtodziezy na temat
znaczenia wiasnosci intelektualnej oraz ogélnej znaczenia twdrczosci oraz zachecanie
konsumentow do przestrzegania praw wiasnosci intelektualne;j.

Zapewnienie skutecznych kanatéw komunikacji miedzy przemystem zwigzanym
z twodrczoscig a sektorem finansowym w celu rozwoju ustug konsultacyjnych w dziedzinie
zarzadzania przedsiebiorstwem doradztwa finansowego, informacji i ksztatcenia
skierowanych do matych przedsiebiorstw, przedsiebiorcéw i rzemiesinikow z sektora
kultury i sektora kreatywnego;

Stworzenie mechanizméw finansowych udostepniajgcych srodki o charakterze venture
capital dla przedsiebiorstw dziatajgcych w przemysle kreatywnym;

Stworzenie narzedzi wsparcia finansowego do realizacji innowacyjnych projektéw

powstajgcych w sektorze kreatywnym;
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18. Rozwdj ogdlnopolskich i regionalnych instytucji otoczenia i sektora kreatywnego w celu
zapewnienia profesjonalnych ustug oraz upowszechniania metod wdrazania nowych
produktéw oraz wymiany do$wiadczen i promocji dobrych praktyk.44
W 2012 roku Polski Rzad w Uchwale Rady Ministréw pt. , Strategia Rozwoju Kraju do 2020

roku” uznat gospodarke kreatywng za czynnik rozwoju i przestrzeni innowacyjnej w ktorej

poszukiwanie i testowane sg formy podmiotowosci, uczestnictwa, konsumpcji

oraz wytwarzania wartosci. 14
Réwniez Ministerstwo Kultury w 2005 roku opublikowato dokument pt. ,Uzupetnienie

Narodowe] Strategii Rozwoju na lata 2004- 2020 w ktérym zawarte sg réwniez projekty

wsparcia rozwoju gospodarki kreatywne;j.14
Do 2017 roku w Polsce wsparcie dla gospodarki kreatywnej realizowano tylko

w odzwierciedleniu do sektoréw kultury. Zrédta finansowania tego wsparcia nalezatoby

podzieli¢ w nastepujgcy sposdb:

A.  Publiczne:

a.  wydatki budzetu panstwa

b.  wydatki jednostek samorzadu terytorialnego

B. Prywatne:

a.  wydatki gospodarstw domowych

b.  wydatki organizacji non — profit

c. wydatki przedsiebiorstw w formie sponsorowanych promocji, reklamy, wydatkdéw
filantropijnych itp.

Ponadto mozna wyrdznic jeszcze zrddto finansowania kultury w Polsce jako zagraniczne
srodki prywatne i publiczne, np.:

- fundusze unijne z programu , Kreatywna Europa” i innych programdw przeznaczonych
szczegblnie dla jednostek samorzadu terytorialnego [Infrastruktura i Ekologia,
Infrastruktura Spoteczna i Kultura, Programy Operacyjne Polska Cyfrowa itp.]

- srodki zagranicznych firm i korporacji dziatajgcych w Polsce i realizujgcych np. wtasny

program ,Spotecznej odpowiedzialnosci biznesu” [Corporate Socjal Reasponsibility - CSR]

144 Raport ESCORYS ..., op.cit, 5.59- 65

145> Uchwata Rady Ministréw Nr 157, w sprawie przyjecia Strategii i rozwoju kraju 2020, Monitor Polski 2012 nr 0
p0z.882 z dnia 25 wrzesnia 2012 roku, s.12

146 htpp://bip.mkidn.gov.pl/media/docs/050617/nsrk-uzupelnieniepdf [dostep 11.03.2018
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- srodki zagranicznych organizacji non — profit realizujgcych swoje cele statutowe w Polsce.
Profesor Marian Noga na podstawie danych zawartych w rocznikach GUS na lata 2007 —

2017 dokonat oszacowania wydatkédw na kulture, ktére sg ewidentnym wsparciem sektora

kultury jako integralnej czesci gospodarki kreatywnej w Polsce i otrzymat nastepujgce wyniki:

Tablica 13. Wydatki na kulture w Polsce

PODMIOTY 2007 mld zt % 2015 mld zt % 2017 mid zt %
Budzet panstwa 1,3 5,8 2,0 7,9 2,3 8,1
Jednostki 4,8 21,2 7,0 27,6 9,4 33,2
Samorzadu

Terytorialnego(JST)

Gospodarstwa 13,5 59,7 13,3 52,6 13,6 48,1
Domowe

Zagranica 3,0 13,3 3,0 11,9 3,0 10,6
Razem 22,6 100,0 25,3 100,0 28,3 100,0

Zrédfo: M. Noga, Projekcja finansowania kultury w Polsce od 2018 roku [w:] Reforma sektora kultury w
Polsce,Dorota llczuk, Centrum Badar nad Gospodarkq Kreatywng Uniwersytetu SWPS, Warszawa, 25 sierpnia 2017
roku, Raport dla Instytutu Fryderyka Chopina w Warszawie, s.22-31.

W 2016 roku Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego uruchomito program
dotacyjny , Rozwdj Sektorow Kreatywnych”. Program ten skierowano do wszystkich branz
sektoréw kreatywnych, a nie tylko do sektordw kultury. To pierwszy program wsparcia catej

gospodarki kreatywnej w Polsce. Oczywiscie program ten miat swoje priorytety, a mianowicie:

- gry wideo
- muzyka
- design
- nowe media.
Ministerstwo okreslito tez jakie dziatania branz gospodarki kreatywnej bedzie dotowad,
a mianowicie:
- dziatania edukacyjne, szczegdlnie interdyscyplinarne
- eksport produktdéw polskich branz gospodarki kreatywnej
- wsparcie rozwoju produkcji prototypow
- tworzenie i /lub rozwdj sieci i platform (gospodarka sieciowa)
- badania i analizy catej gospodarki kreatywnej, czyli wszystkich sektoréw kultury
i wszystkich sektorow kreatywnych.
W | edycji tego programu wzieto udziat 237 projektdw, z ktérych dofinansowanie otrzymato

88 projektéw na tagczng sume 5 mld 175 min ztotych.'#’

147 sektorykreatywne.mkidn.gov.pl [dostep 11.03.2018]
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Przyktadowymi projektami byty tutaj:

A.

a.

b.

Badania i analizy:

»Kondycja polskiej branzy gier wideo”

»Metodologia badania wartosci eksportu polskiej muzyki”

»Metodologia mierzenia wptywu wydarzenia kulturalnego na rozwdj miasta i regionu”
Cykliczne konferencje naukowe i szkolenia:

Konferencja ,Mastering of Game”

Konferencja ,,Music Export Conference”

Prowadzenie za posrednictwem narodowych instytucji kultury, poprzez Programy
Ministra (Vide strona Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego) i wspieranie
finansowe setek wydarzen, konferencji, warsztatéw, seminaridow, publikacji oraz spotkan
tematycznych dedykowanych gospodarce kreatywne;j.

Promowanie w mediach elektronicznych efektéw dziatania gospodarki kreatywnej

w Polsce i za granicg.'*®

Wsparcie rozwoju gospodarki kreatywnej jest efektywne z punktu widzenia gospodarczego

i spotecznego, co bedzie przedmiotem kolejnego czwartego rozdziatu. Mozna w tym miejscu

postawié nastepujace hipotezy:

a) Dziatalnosc¢ i efekty gospodarki kreatywnej przyczyniajg sie do:

1.  witasciwej regeneracji sity roboczej, jej biologicznej odnowy, zdolnej do bardziej wydajnej
pracy

2.  techniki wytwarzania, organizacji, produkcji i konsumpcji oparte na ICT [gospodarka
sieciowa, Internet, Blockchain (taricuchy blokéw)] spowodujg wzrost wydajnosci pracy

3.  wzrost wydajnosci pracy spowoduje wzrost PKB

b)  Wozrost PKB wywota wzrost dobrobytu jednostki i spoteczenstwa

c) Podniesiony zostanie poziom edukacji spoteczenstwa, wzrost wiedzy o kulturze
prowadzgcej do wzrostu tozsamosci narodowe;j.

148 ibidem
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Rozdziat 4. Pomiar sity wptywu gospodarki kreatywnej na dobrobyt spoteczny
w Polsce

4.1 Global Creativity Index (GCl) i inne miary zaproponowane w literaturze
przedmiotu do badania sity wptywu gospodarki kreatywnej na rozwaj spoteczno-
gospodarczy

Po pierwszym Raporcie brytyjskiego ministerstwa kultury w przemystach kreatywnych
z 1998 roku, w 2000 roku w Londynie ukazuje sie praca Richarda Floridy, Profesora
z Uniwersytetu w Toronto o , Klasie kreatywnej”. Ta klasa to wg Floridy to klasa ekonomiczna,
bowiem powstata w zwigzku z petniong przez ich cztonkéw funkcjag ekonomiczng. Funkcja
ta polega na generowaniu wartosci ekonomicznej poprzez kreatywnos$é, co z kolei definiuje
tozsamos¢ spoteczng, nawyki konsumpcyjne i styl zycia przedstawicieli klasy kreatywnej.
Richard Florida zalicza do niej wszystkich tych pracownikéw, ktérzy wykonujg prace polegajaca
na tworzeniu ,nowych, znaczgcych form, odznaczajgcych sie kreatywnoscig. W aspekcie

kapitatowym Klasa kreatywna tworzy wiasnos$¢ niematerialng. W USA wg Floridy w 2005 roku,

klasa kreatywna liczyta 38 milionéw Amerykandw, co stanowito 30% ogétu zatrudnionych.4°

Klase kreatywng Florida wigze $cisle z rozwojem miast i regiondw i opisuje je za pomocg 3T:

- technologie
- talent

- tolerancje®®

Wszystkie , T” wspotpracujg ze sobg. Miasta i regiony kreatywne to takie gdzie swoje maksimum
osiggajg takie wskazniki jak np.:

° Wskazniki Liczby Gejow i Lesbijek (stopien koncentracji oséb homoseksualnych)

° Wskaznik Bohemy (stopien koncentracji pisarzy, malarzy, artystéw, aktoréw, fotograféw,

tancerzy)

° Wskaznik Tygla Naroddéw (stopien koncentracji imigrantow)

) Ztozony Wskaznik Rdznorodnosci

W oparciu o tg podstawe teoretyczng Richard Florida wraz z Rogerem Martinem z Uniwersity

of Toronto’s Rotman School of Managament otworzyli Martin Prosperity Institute,

149 R, Florida, Narodziny klasy kreatywnej oraz jej wptyw na przeobrazenia w charakterze pracy, wypoczynku,
spoteczenstwa i zycia codziennego, Wydawnictwo: Narodowe Centrum Kultury , Warszawa 2010
150 ibidem, rozdziat 1
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ktory opracowat ,The Global Creativity Index” (GCl). W tablicy 4.1 prezentowany jest GCI
za 2015 rok dla 139 krajow Swiata.

Tablica 14. The Global Creativity Index 2015 rok

THE GLOBAL CREATIVITY INDEX

Country Technology Talent Tolerance Global Creativity

Index
1 | Australia 7 1 4 0.970
2 United States 4 3 11 0.950
3 New Zealand 7 8 3 0.949
4 | Canada 13 14 1 0.920
5 Denmark 10 6 13 0.917
6 | Finland 5 3 20 0.917
7 | Sweden 11 8 10 0.915
8 | Iceland 26 2 2 0.913
9 Singapore 7 5 23 0.896
10 | Netherlands 20 11 6 0.889
11 | Norway 18 12 9 0.883
12 | United Kingdom 15 20 5 0.881
13 | Ireland 23 21 7 0.845
14 | Germany 7 28 18 0.837
15 | Switzerland 19 22 17 0.822
16 | France 16 26 16 0.822
17 | Slovenia 17 8 35 0.822
18 | Belgium 28 18 14 0.817
19 | Spain 31 19 12 0.811
20 | Austria 12 26 32 0.788
21 | Hong Kong 32 32 30 0.715
22 | Italy 25 32 38 0.715
23 | Portugal 35 36 22 0.710
24 | Japan 2 58 39 0.708
25 | Luxembourg 20 48 32 0.696
26 | Uruguay 48 45 7 0.688
27 | Argentina 48 35 19 0.681
28 | Hungary 34 33 41 0.673
29 | Brazil 27 68 15 0.667
30 | Israel 3 28 93 0.665
31 | South Korea 1 50 70 0.660
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32 | Nicaragua 56 - 27 0.631
33 | Estonia 33 16 87 0.625
34 | Chile 56 39 31 0.611
35 | Czech Republic 29 30 80 0.609
36 | Costa Rica 47 61 20 0.607
37 | Relarus 41 8 97 0.598
38 | Russian Federation 22 15 123 0.579
39 | South Africa 30 62 57 0.564
40 | Latvia 54 22 77 0.563
41 | Cuba 94 17 37 0.556
42 | Laos - 97 23 0.555
43 | Malta 73 49 25 0.550
44 | Ecuador 43 90 25 0.532
45 | Ukraine 43 24 105 0.518
46 | Poland 46 25 101 0.516
47 | Montenegro 51 34 83 0.516
48 | Bulgaria 78 38 47 0.505
49 | Belize - 88 48 0.504
50 | Jamaica 42 79 49 0.502
51 | Lithuania 65 12 105 0.490
52 | Philippines 54 65 53 0.487
54 | Slovak Republic 69 42 66 0.484
54 | Serbia 70 45 58 0.484
54 | Greece 39 43 101 0.484
56 | Panama 70 67 34 0.482
57 | Iran - 71 72 0.481
58 | Croatia 60 39 81 0.481
59 | Mauritius - 76 68 0.477
60 | Venezuela 40 83 61 0.466
61 | Botswana - 73 75 0.462
62 | China 14 87 96 0.462
63 | Malaysia 24 69 101 0.455
64 | Guatemala 102 37 44 0.449
64 | Georgia 35 82 78 0.449
66 | Cyprus 96 44 45 0.446
67 | Trinidad and Tobago 111 52 28 0.433
68 | Romania 65 60 76 0.425
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69 | Peru 62 79 60 0.418
70 | Kenya 82 - 52 0.417
71 | Colombia 89 75 36 0.410
72 | Cameroon = 103 59 0.408
73 | Mexico 54 94 56 0.407
74 | Macedonia 76 63 70 0.391
75 | Syrian Arab Republic - 85 84 0.382
75 | Burkina Faso - 122 46 0.382
77 | Macao 80 56 - 0.381
78 | Dominican Republic 63 81 74 0.380
79 | Jordan 37 63 127 0.380
80 | Vietnam 45 104 73 0.377
81 | Mongolia 75 47 98 0.370
82 | Thailand 38 84 105 0.365
83 | Saudi Arabia 50 59 122 0.362
84 | Kazakhstan 72 54 98 0.357
85 | Senegal - 112 64 0.355
86 | Kuwait 108 - 39 0.351
87 | Afghanistan - 124 54 0.349
88 | Turkey 58 53 123 0.348
89 | Mali - 114 64 0.347
90 | Mozambique 63 117 50 0.346
91 | Bermuda 104 41 - 0.346
92 | Nepal 97 99 29 0.343
93 | Honduras 60 93 89 0.319
94 | Lebanon - 55 132 0.317
95 | Bangladesh 90 101 43 0.316
96 | Benin - 101 86 0.311
97 | Paraguay 90 86 69 0.303
98 | Ethiopia 103 95 42 0.295
99 | India 52 92 108 0.292
100 | Uzbekistan 74 111 64 0.288
101 | Central African Republic - 128 67 0.286
102 | Algeria 68 77 116 0.279
103 | Armenia 83 50 133 0.269
104 | Tunsia - 72 131 0.260
105 | Moldavia 85 57 128 0.256
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106 | Srilanka 100 96 61 0.255
107 | Qatar 58 122 - 0.255
108 | Bosnia and Herzegovina 77 70 119 0.253
109 | El Salvador 109 100 50 0.248
110 | Azerbaijan 98 78 92 0.244
111 | Pakistan 100 110 54 0.240
111 | Kyrgyz Republic 100 74 94 0.240
113 | Cambodia 87 118 78 0.213
114 | Tajikistan 106 90 85 0.205
115 | Indonesia 67 108 115 0.202
116 | Albania 83 90 118 0.197
117 | Uganda - 108 109 0.197
118 | Egypt 93 66 134 0.196
119 | Niger - 132 89 0.185
120 | Morocco 78 98 120 0.178
121 | Haiti 88 - 117 0.174
122 | Cote d’Ivoire 94 115 89 0.171
123 | Chad - 130 95 0.170
124 | Lesotho 112 104 82 0.162
125 | Angola - 113 114 0.160
126 | Rwanda 80 130 113 0.141
127 | Malawi - 133 101 0.135
128 | Tanzania = 127 110 0.126
129 | Burundi 107 125 89 0.125
130 | Guinea - 126 111 0.124
131 | Zimbabwe - 129 111 0.113
132 | Yemen 86 106 135 0.112
133 | Liberia - 121 120 0.109
134 | Zambia 92 107 129 0.103
135 | Mauritania - 119 126 0.095
136 | Djibouti - 120 125 0.095
137 | Madagascar 105 134 107 0.077
138 | Ghana - 116 136 0.073
139 | Iraq 110 - 130 0.032

Zrédto: martinprosperity.org/content/the-global-creativity-index-2015 [dostep 23.03.2018]
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Dane zawarte w tablicy 14. sg bardzo interesujgce i wymagajg obszernego komentarza:
1. Martin Prosperity Instytut nie opublikowat jeszcze w przestrzeni publicznej GCl za 2016
i 2017 rok
2.  Sktadowe GCl oparte zostaty na nastepujgcych danych:
a) Technology- oparto na inwestycjach wydatkowanych na Badania i Rozwdj (R and D)
b)  Talent- oparto na wielkosci klasy kreatywnej i wyksztatceniu
c) Tolerance - oparto na wielkosci mniejszosci rasowych i etnicznych oraz na wielkosci
zarejestrowanych gejéw i lesbijek.
Dlatego tez wskaznik ten, czyli GCl budzi kontrowersje, bowiem nawet jak w jakims kraju istnieje
tolerancja wobec o0séb homoseksualnych, to niekoniecznie funkcjonuje ich rejestracja.
Ponadto, nawet w kraju tolerancyjnym, rejestracja gejow i lesbijek moze by¢ uznana

za negatywna stygmatyzacje.

3. W literaturze Swiatowej, chcac pokazaé site wptywu gospodarki kreatywnej, bada
sie korelacje GCl z PKB.'>! Wyniki tych badan pokazujgcych silny wptyw gospodarki kreatywnej
na wzrost PKB nie budzg zastrzezen, tylko zastrzezenia budzi sama konstrukcja GCI, bowiem
moze sugerowac¢ np. ze gdy ilo$¢ oséb homoseksualnych bedzie rosngé¢ to bedzie rést
PKB danego kraju czy regionu. Nie ma to zadnych dowoddéw ze korelacja dodatnia w tym
zakresie jest podobna do opisanej w literaturze przedmiotu zaleznosci przyrostu naturalnego
od ilosci bocianéw w Szwecji w latach 70-tych XX wieku.

4.  Zkrajéw o najwyzszym indeksie GCl z pierwszych 20 listy rankingowej (poziom od 0,788
do 0,970), tylko 10 krajow, czyli potowa miesci sie w pierwszej 20-tce poszczegdlnych kategorii

(Technologia, Talent, Tolerancja).

S3 to:
4.1. Australia
4.2. USA

4.3. Nowa Zelandia

4.4. Kanada
4.5. Dania
4.6. Finlandia

151 W Polsce ciekawe badania w tym zakresie przeprowadzili Jacek Pietrucha i Rafat Zelazny [w:] J. Pietrucha,
R. Zelazny, Indeks gospodarki kreatywnej a wzrost PKB, Studia i Prace WNEiZ Uniwersytetu Szczeciriskiego nr
47/2017, Szczecin, s. 229-239
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4.7. Szwecja
4.8. Holandia
4.9. Norwegia
4.10. Wielka Brytania
5.  Zwyciezcami w poszczegdlnych kategoriach byli:
a.  w kategorii Technologia -Korea Potudniowa (31 w GCl)
b.  w kategorii Talent- Australia, pierwsza réwniez w generalnej klasyfikacji GCI
c. w kategorii Tolerancja- Kanada, czwarta w generalnej klasyfikacji GCI
Nie ma wiec kraju, ktéry zwyciezytby przynajmniej w dwdch sktadowych GCI
6. Polska w generalnej klasyfikacji GCl zajeta 46 miejsce z wynikiem 0,516 (Pierwsza Australia
0,970). W poszczegdlnych kategoriach Polska zajmowata nastepujace miejsce:
- Technologia, 46 miejsce
- Talent, 25 miejsce
- Tolerancja, 101 miejsce
Trudno wiec Polske nazwac krajem tolerancyjnym, gdy na 139 krajow sklasyfikowanych
zajmujemy 101 miejsc. W kategorii ,, Tolerancja”, Polske wyprzedzajg np. takie kraje jak:

° Madagaskar

. Burundi
° Lesotho
) Czad

° Tadzykistan
° Kirgizja

° Azerbejdzan
. Uzbekistan
. Honduras

. Mali

° Afganistan

o Kazachstan
° Syria

° Chiny

. Iran

o ktérych media czesto pisaty, ze w tych wtasnie krajach nie przestrzega sie praw cztowieka.
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Natomiast 25 miejsce Polski ,w kategorii ,Talent” jest potwierdzeniem wyksztatcenia
i umiejetnosci Polakéw, doceniane na catym swiecie.

Tablica 15. Udziat zatrudnionych w gospodarce kreatywnej w stosunku do ogétu zatrudnionych

Rank Country Creative Class Share
1 Luxembourg 53.68
2 Bermuda 47.96
3 Singapore 47.30
4 Switzerland 46.53
5 Iceland 45.43
6 Australia 44.98
7 Sweden 44.92
8 Netherlands 44.25
9 Canada 43.86
10 United Kingdom 43.60
11 Norway 43.32
12 Denmark 42.84
13 France 42.73
14 Belgium 42.35
15 Finland 42.25
16 Germany 40.52
17 Lithuania 40.14
18 New Zealand 40.11
19 Russian Federation 39.41
20 Estonia 39.31
21 Slovenia 39.00
22 Latvia 38.07
23 Ireland 37.64
24 Hong Kong 37.18
25 Montenegro 36.97
26 Israel 36.83
27 Cuba 36.55
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28 Malta 36.35
29 Czech Republic 35.76
30 Austria 35.46
31 Italy 34.29
32 Hungary 33.32
33 Poland 33.11
34 United States 32.61
35 Guatemala 31.40
36 Spain 31.28
37 Cyprus 30.92
38 Kazakhstan 30.80
39 Moldavia 30.37
40 Ukraine 29.75
41 Egypt 29.50
42 Croatia 29.17
43 Greece 28.87
44 Serbia 28.78
45 Bulgaria 27.60
46 Portugal 26.36
47 Macedonia 25.65
48 Trinidad and Tobago 25.00
49 Malaysia 24.05
50 Mongolia 23.83
51 Azerbaijan 23.67
52 Costa Rica 23.54
53 Chile 22.93
54 South Africa 22.50
55 Argentina 22.05
56 Philippines 21.33
57 Uruguay 21.12
58 Panama 20.73
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59 Tunisia 20.58
60 Romania 20.36
61 Brazil 20.12
62 Turkey 18.89
63 Mauritius 18.82
64 Japan 18.65
65 Macao 18.56
66 Botswana 17.92
67 Kyrgyz Republic 17.47
68 Colombia 16.82
69 Iran 15.99
70 Dominican Republic 15.20
71 Sri Lanca 14.94
72 Venezuela 14.91
73 Paraguay 14.70
74 Peru 14.32
75 Mexico 13.15
76 Bangladesh 12.82
77 Ecuador 12.40
78 South Korea 12.00
79 Ethiopia 11.27
80 El Salvador 11.20
81 Thailand 9.85
82 Vietnam 9.83
83 Albania 9.23
84 Ghana 8.61
85 Liberia 8.42
86 Indonesia 7.95
87 Zambia 7.28
88 Zimbabwe 6.61
89 Qator 6.50
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90 Combodia 3.98

91 Rwanda 3.76
92 Madagascar 2.85
93 Guinea 0.75

Zrédto: martinprosperity.org/content/the-global-creativity-index-2015 [dostep 23.03.2018]
7. W tablicy 15. prezentuje ranking 93 panstw sporzadzony przez R. Floride i R. Martina

dotyczacego udziatu klasy kreatywnej w zatrudnieniu ogétem. O ile w pierwszej 10-tce, udziat
ten waha sie od 43,6% do 53,7% to kraje na miejscach od 81 do 93 majg klase kreatywna
na poziomie ponizej 10% ogoétu zatrudnionych. Ciekawostky jest to, ze na drugim miejscu
tej klasyfikacji s3 Bermudy (47,96) a na trzecim Singapur (47,30). Z kolei Polska zajmuje
39 miejsce z wynikiem (33,11) i wyprzedza USA (14 miejsce z wynikiem 32,61). Polske jednak

wyprzedzajg np. takie kraje jak:

° Litwa 40,14 (17 miejsce)
° Rosja 39,41 (19 miejsce)
° Estonia 39,31 (20 miejsce)
° totwa 38,07 (22 miejsce)
. Czarnogora 36,97 (25 miejsce)
° Kuba 36,55 (27 miejsce)
° Czechy 35,76 (29 miejsce)
° Wegry 233,32 (32 miejsce)
8. Index GCI w mojej ocenie, mimo wielu wad o ktérych juz pisatam powyzej, przede

wszystkim pokazuje wptyw przemystéw kreatywnych badZz catej gospodarki kreatywnej
na rozwaj spoteczno-gospodarczy regiondw, miast, powiatow, gmin, wojewddztw. Brakuje tutaj
analizy makroekonomicznej wptywu gospodarki kreatywnej na rozwdj spoteczno- gospodarczy.
W Polsce tacy Autorzy jak U. Bronisz, M. Walesiak, E. tazniewska, E. Gatner, J.Korol

i P.Szczucinski do badania wptywu przemystdw kreatywnych na rozwadj regiondw stosujg:

° wielowymiarowa analize poréwnawcza
° modelowanie panelowe
° modelowanie rownan strukturalnych

. statystyczne modele struktury przyczynowej zjawisk ekonomicznych
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) metody ekonometrii przestrzennej>?

9.  Zagranicg w bardzo podobny sposéb bada sie wptyw przemystéw kreatywnych na rozwdj
regionow. A. Staszek w rozprawie ,Sektor przemystéw kreatywnych w Polsce. Lokalizacja.
Koncentracja i Determinanty” z 2016 roku prezentuje przyktadowe modele ekonometryczne
(tab.4.3) opracowane dla Wtoch, Chin, Europy i Niemiec.'>3

Znéw nie ma tutaj badania na poziomie makroekonomicznym.

10. Mozna by do oceny rozwoju gospodarki kreatywnej w Polsce uzy¢ taksonomiczny miernik
dobrobytu spotecznego uwzgledniajgcego ekologie i kulture, skonstruowany przez Profesora

M. Noge (TMDSEK) opisany w tej rozprawie, ale ten miernik mierzy sity wptywu tylko czesci

gospodarki kreatywnej [sektory kultury] na rozwéj spoteczno-ekonomiczny.

Tablica 16. Modele ekonometryczne wptywu gospodarki kreatywnej na rozwdj regiondw.

Autor

Obszar badania

Zmienne objasniajace

Metoda i wyniki regresji

Wedemeier J.
(2010)

Niemcy,

dane dla 97
regionéw,

1995-2004

Zmienna objasniana:
1) tempo wzrostu sity
roboczej

2) PKB

-zatrudnienie w sferze technologicznej,
-tempo wzrostu zatrudnienia w sferze
technologicznej,

-zatrudnienie w sferze bohemy,
-tempo wzrostu zatrudnienia w sferze
bohemy,

-wskaznik zréznicowania zatrudnienia
wedtug profes;ji,

-wskaznik zréznicowania zatrudnienia
wedtug narodowosci,

-zatrudnienie w sektorze ustug,
-tempo wzrostu PKB na zatrudnionego,
-tempo wzrostu liczby patentow,
-tempo wzrostu populacji,

-zmienna 0-1-rodzaje regiondéw

MNK, R2€ (63,5; 82,3)

- wysoki poziom
zatrudniania w sferze
kreatywnej przyspiesza
rozwoj gospodarczy,
-zréznicowanie® odgrywa
kluczowg role w procesie
produkgiji (i wiedzy)

Hervas-Oliver
J.,R. Boix, B.
De Miguel
Molina, M. De
Miguel Molina
(2011)

Europa dane dla 250
regionéw w 24
panstwach, 2008
Zmienna objasniana:
PKB per capita

-LQ przedsiebiorstw kreatywnych
(ogdtem, w sektorze high-tech,
medium-high-tech, medium-low-tech),
-LQ przedsiebiorstw niekreatywnych
(low-tech, opartych na wiedzy high-
tech, ustugowych opartych na wiedzy),
-LQ przedsiebiorstw kreatywnych
ustugowych

-udziat pracujacych w sektorze
kreatywnym (ogétem, high-tech,
medium-high-tech, medium-low-tech)
-udziat pracujgcych w sektorze
niekreatywnym (low-tech, opartych na
wiedzy high-tech, ustugowych
opartych na wiedzy),

Regresja krokowa,
MNK R?=58,35
-struktura przemystéow
kreatywnych a nie ich
koncentracja ma wptyw
na rozwdj gospodarczy
regionéw.

152 J Korol, P.Szczucinski, Competitiveness of Industry in Polish Regions, Wyd. Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu, Seria: Ekonometria, 2014 /nr3/s.71-84
153 dspace.uni.lodz.pl/xmlui/.../Sektor_przemyslow%20kreatywnych_A.Staszek.pdf? [dostep 23.03.2018], s. 106-

108
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-udziat pracujacych w sektorze
kreatywnym ustugowym.
ZhangJ., Chiny, dane dla 23 -PKB per capita, MNK, R>=69,2
J.Kloudova regionéw, 2007 -liczba uczelni wyzszych, - wzrost PKB ma
(2011) Zmienna objasniana: | -liczba studentéw szkdt wyzszych na 10 | negatywny wptyw na
Udziat wartosci tys. mieszkancéw, rozwoj przemystow
dodanej przemystéow | -liczba udzielonych patentow na 10 tys | kreatywnych
kreatywnych w PKB mieszkancow, - talent i technologie
pozytywny
R. Wtochy, dane dla 103 | -tempo wzrostu liczby przedsiebiorstw | Model z ustalonymi
Piergiovanni, regiondw 2001-2006 | zaliczanych do sektora kreatywnego®, efektami (fixed effect
M. Carree, Zmienna objasniana: | -udziat sektora kreatywnego w model), UMNK
E. Santarelli 1) tempo wzrostu sektorze przedsiebiorstw ogétem w - wzrost liczby w
(2012) zatrudniania przeliczeniu na 100 firm, sektorze kreatywnym jak
2) tempo wzrostu -tempo wzrostu liczny zmajstrowanych | i wysoki odsetek nowo
wartosci dodatniej znakéw handlowych, powstajacych
-liczba zmajstrowanych znakow przedsiebiorstw miaty
handlowych i wzoréw w przeliczeniu najwiekszy wptyw na
na 1000 pracujacych, tempo wzrostu
-tempo wzrostu liczby patentow i regionalnego
wzoréw uzytkowych, zatrudnienia
-liczba patentow i wzordow uzytkowych | -zmienna istotng
w przeliczeniu na 1000 pracujacych, statystycznie dla wzrostu
- liczba restauracji na 1000 zatrudniania okazat sie
mieszkancéw, rowniez udziat legalnych
-liczba sprzedawanych biletéw imigrantow w
teatralnych na osoba spoteczenstwie oraz
-liczba wydziatéw uniwersyteckich liczba wydziatow
(fakultetow) a liczbe mieszkancow, uniwersyteckich
-liczba legalnych imigrantoéw na 1000 -tempo wzrostu wartosci
mieszkancow, dodanej w najwiekszym
-wskaznik nowo powstatych firm stopniu determinowane
netto, byty przez wzrost
-liczba okregéw przemystowych w zatrudnienia,
odniesieniu do wielkosci populacji, -zmienne zwigzane z
-udziat dziatalnosci produkcyjnej, kreatywnoscig nie miaty
energetycznej i wydobywczej w wiekszego wptywu na
zatrudnieniu ogotem, zwiekszenie wartosci
-warto$¢ dodana per capita, dodane;j.
-tempo wzrostu zatrudnienia,
-zmienne 0-1 dla prowincji i dla lat.

2 wskaznik zréznicowania zatrudnienia obliczono za pomocg indeksu Herfindahla -Hirschmana: DIVi,Fl-Zf S%ikt,
gdzie S%s, to udziat zatrudniania w sektorze technologicznej w profesji k, w regionie i oraz w czasie t, rodzaje
regiondw: aglomeracje i obszary zurbanizowane (obszary wiejskie nie byty uwzgledniane w modelu);

b zgodnie z klasyfikacjag NACE do sektora kreatywnego zaliczono nastepujgce grupy i podgrupy dziatalnosci
225,7222,742,744,7487 oraz 9231

Zrédfo: A. Staszek, Sektor przemystéw kreatywnych w Polsce, Lokalizacja, Koncentracja i Determinanty, t6d?

2016, wydziat Ekonomiczno-Socjologiczny Uniwersytetu todzkiego, s. 106-108 [w:]
dspace.uni.lodz.pl/xmlui/.../Sektor_przemyslow%20kreatywnych_A.Staszek.pdf [dostep 23.03.2018]

Dlatego tez, w kolejnych dwéch podrozdziatach podejmuje préby okreslenia sity wptywu

gospodarki kreatywnej w Polsce na wzrost gospodarczy w Polsce w tym samym na dobrobyt
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spoteczny w Polsce. Oczywiscie dokonam rdéwniez porédwnan sity wptywu gospodarki

kreatywnej w Polsce z podobng sitg wptywu w innych krajach.

4.2. Udziat gospodarki kreatywnej w tworzeniu PKB w Polsce

W grudniu 2014 roku EY Buiding better working world na zlecenie Komisji Europejskiej
i Parlamentu Europejskiego przeprowadzit badanie wptywu gospodarki kreatywnej na wzrost
gospodarczy i opublikowat raport pn. ,Kultura jako Zrodto wzrostu gospodarczego w Unii
Europejskiej. Analiza rynkéw kreatywnych” >4

Profesjonalny koncern Ernst & Young, swiadczgcy ustugi doradcze i audytorskie z siedziba

w Londynie, dokonat badania w catej Unii Europejskiej 11 sektoréw kreatywnych w 2014 roku,

Sztuki performatywne
Sztuki wizualne
Muzyka

Reklama

1

2

3

4

5. Ksigzki
6 Film

7 Telewizja

8 Architektura

9 Gazety i czasopisma

10. Gry

11. Radio

Wedtug EY te 11 sektorow wytworzyto w 2012 roku 4,2% PKB catej Unii Europejskiej,
zatrudniajgc ponad 7 miliondw pracownikéw i osiggajgc taczny dochdd 535,9 miliarda euro.
Ponadto EY stwierdzito w raporcie, ze ,,...Dziatalnos¢ opierajgca sie gtéwnie na wtasnosci
intelektualnej napedza wzrost w Europie i generuje 38,6% PKB UE”. > Nastepnego badania
w takim aspekcie nie przeprowadzono do dzisiaj. Natomiast w marcu 2018 roku analitycy

Komisji Europejskiej opracowali COUNTRY RAPORT ,2017 European Semestr: Assessment

of progres on structural reforms, prevention and correction of macroeconomic imbalances,

154 zaiks.org.pl/view/296/ey_analiza_rynkow_kreatywnych.pdf, strony 17 i 24 [dostep 24.03.2018]

155 ibidem
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and results of in-depth review under Regulation (EU) No1176/2011 {COM (2017)90Final} {SWD
(2017)67 final to SWD (2017) 93 final}” 16, W tym opracowaniu dla 27 panstw UE, bowiem
Grecja jako dwudzieste dsme panistwo UE nie dostarczyta danych statystycznych, posrednio
przedstawiono wptyw sektoréw kreatywnych na wzrost potencjalnego PKB w latach 2004-2019.
Ten wplyw specjalisci szacowali na podstawie udziatu Total Factor Productivity (TFP)
we wzroscie potencjalnego PKB. Analitycy z UE dokonali tylko dekompozycji wzrostu
potencjalnego PKB, natomiast w tablicy 4.4, dokonatam wtasnych obliczenn procentowego
udziatu TFP, ktéry mozna potraktowac jako wktad innowacyjnosci i kreatywnosci w tworzenie
PKB. Problem ten przeanalizuje dogtebnie w kolejnym podrozdziale, gdzie TFP bede oblicza¢
za pomocg reszty Salowa, wyjasniajac istote i metody obliczen reszty Solowa dla gospodarki
narodowej oraz dla gospodarki kreatywnej.

Dokonam bardzo precyzyjnych obliczen za lata 2004-2019 (2017-2019 prognozy)
jaki jest udziat dziatalnosci opartej na prawach autorskich, bo tak mozna okresli¢ udziat TFP
w potencjalnym PKB 27 krajéw Unii Europejskiej. EY w 2012, dla catej Unii szacowat ten udziat
na poziomie 38,6%. Mozna obliczenia z 2012 roku na poziomie 38,6% przyja¢ jako benchmark
(punkt odniesienia)do dalszej analizy.

W pierwszej kolejnosci sprobuje przedstawié przedziaty wptywu TFP na potencjalny PKB
w poszczegdlnych okresach:

1. Srednia dla okresu 2004-2007- przedziat {od -11,11 do 70,37}
2. Srednia dla okresu 2008-2012- przedziat {od -100,00 do 1000}

Tablica 17. Procentowy udziat TFP traktowanego jako innowacyjnos¢ i kreatywnosé¢ w tworzeniu

potencjalnego PKB w Unii Europejskiej

Srednia | Srednia | Srednia PROGNOZA
Lp. Kraje 2004- 2008- 2013- 2015 2016

2007 2012 2014 2017 2018 2019
1 Austria 52,38 50,00 33,33 36,36 23,53 27,53 28,57 35,00
2 Belgia 42,1 30,77 37,50 25,00 21,43 26,67 26,67 26,67
3 Butgaria 37,10 44,44 56,25 56,67 66,67 65,63 66,67 66,67
4 Chorwacja 13,30 -100,00 | -200,00 | 160,00 75,00 81,82 64,29 47,37
5 Cypr 0,00 -17,65 -14,29 -21,43 -50,00 0,00 14,29 11,76
6 Czechy 66,67 64,71 58,85 42,86 44,44 45,16 48,28 53,57
7 Dania 35,71 125,71 75,00 41,67 28,57 31,25 29,41 35,29

156 http://ec.europa.eu/info/sites/info/files/2017-european-semestr [dostep 24.03.2018]
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8 Estonia 42,02 50,00 25,00 47,06 32,00 32,26 37,93 44,44
9 Finlandia 52,00 0,00 0,00 0,00 25,00 26,67 31,25 37,5

10 Francja 41,18 27,27 33,33 33,33 30,00 25,00 33,33 30,77
11 Niemcy 69,23 77,78 50,00 47,06 42,10 47,37 47,37 47,37
12 Wegry 62,07 100,00 0,00 13,64 23,81 34,62 37,94 42,38
13 Irlandia 21,43 1000,00 | 74,07 16,46 38,00 35,29 34,69 34,04
14 Witochy -11,11 -50,00 -50,00 -50,00 -66,67 -50,00 0,00 0,00

15 totwa 49,37 35,00 209,09 147,62 188,24 | 106,25 | 91,89 87,18
16 Litwa 57,38 82,35 45,00 13,64 10,53 29,17 39,29 44,83
17 Luksemburg | 24,39 -4,17 0,00 -4,0 -3,57 0,00 6,67 9,38

18 Malta 24,00 36,00 47,50 25,76 22,73 25,00 26,92 29,79
19 Holandia 41,18 22,22 40,00 25,00 18,75 22,22 21,05 26,32
20 Polska 61,11 40,00 30,00 29,03 37,93 41,94 45,45 47,06
21 Portugalia 55,56 166,67 42,86 100,00 | 57,14 38,46 42,86 46,67
22 Rumunia 68,97 48,00 105,26 | 87,50 83,33 83,78 75,00 75,00
23 Stowacja 70,37 64,86 85,71 58,62 69,23 67,86 60,61 65,63
24 Stowenia 50,00 50,00 200,00 100,00 | 108,33 | 80,00 70,83 66,67
25 Hiszpania 5,56 44,44 20,00 100,00 | 57,14 55,56 60,00 50,00
26 Szwecja 50,00 20,00 36,84 30,77 28,57 23,33 29,63 32,00
27 WIk. 52,17 10,00 8,33 13,33 14,29 20,00 21,43 28,57

Brytania

Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie Country Report 2017 European Semester ...,op.cit. KEY ECONOMIC AND
FINANCIAL INDICATORS

3 Srednia dla okresu 2013-2014 {od 200,00 do 209,09}
4 2015 rok {od — 50,00 do 160,00}

5 2016 rok {od — 66,67 do 188,24}

6. 2017 rok (prognoza) {od — 50,00 do 106,25}

7 2018 rok (prognoza) {od — 0,00 do 91,89}

8 2019 rok (prognoza) {od — 0,00 do 87,18}

To zestawienie pokazuje, ze dopiero w latach 2018 i 2019 nastgpi stabilizacja wptywu
innowacji i kreatywnosci na potencjalny PKB (i realny réwniez) i bedzie to bardzo zblizony
poziom jaki okreslito EY dla 2012 roku. Ciekawe jest réwniez zastawienie liderow
dla poszczegdlnych okreséw, dotyczace sity wptywu innowacyjnosci i kreatywnosci
na potencjalny PKB i eo ipso realny PKB:

a.  okres 2004-2017
° Stowacja 70, 37
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Niemcy 69,23
Rumunia 68,97
okres 2008- 2012
Irlandia 100,00
Portugalia 166,67
Dania 125,71
okres 2013-2014
totwa 209,09
Stowenia 200,00
Rumunia 105,26
2015 rok:
Chorwacja 160,00
totwa 147,62
Portugalia 100,00
Stowenia 100,00
Hiszpania 100,00
2016 rok:

totwa 188,24
Stowenia 108,33

Rumunia 83,33

2017 rok (prognoza):

totwa 106,25
Rumunia 83,78
Chorwacja 81,82
2018 rok (prognoza)
totwa 91,89
Rumunia 75,00
Butgaria 66,67

2019 rok (prognoza)
totwa 87,18
Rumunia 75,00
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° Butgaria 66,67
° Stowenia 66,67

To zestawienie pokazuje, ze zdecydowanym liderem w zakresie wptywu innowacyjnosci
i kreatywnosci na PKB wykazuje totwa i niewiele jej ustepuja:

- Rumunia
- Chorwacja
- Stowacja
- Portugalia
- Stowenia
- Dania
- Niemcy.

W prognozach na 2018 i 2019 rok do liderow wptywu kreatywnosci na wzrost PKB
dotgczyta Butgaria. Ciekawe jest to zjawisko w Polsce. W poszczegdlnych okresach
byty to nastepujace poziomy i miejsca:

a. okres 2004-2007: 61,11 co dato 5 miejsce w UE

b. okres 2008-2012: 40,00; miejsce 12 w UE

(o okres 2013-2014: 30,00; miejsce 17 w UE

d. 2015 rok: 29,03; miejsce 16 w UE

e. 2016 rok: 37,93; miejsce 8 w UE

f. 2017 rok: (prognoza): 41,94: 8 miejsce w UE

g. 2018 rok: (prognoza): 45,94: 8 miejsce w UE

h. 2019 rok: (prognoza): 47,06: 9 miejsce w UE

Polska byta w czotéwce lideréw tylko w okresie 2004-2007 a wiec po wstgpieniu do Unii
Europejskiej co nalezy podkreslic. Od 2016 roku Polska wyraznie miesci sie w pierwszej
10 panstw o najwiekszym wptywie kreatywnosci na wzrost PKB. Wszystkie badania dotyczgce
udziatu gospodarki kreatywnej we wzroscie gospodarczym, z punktu widzenia celéw
tej rozprawy miaty nastepujgce niedostatki:

1.  dotyczyty badania udziatu wartosci dodanej gospodarki kreatywnej, a wiasciwie sektorow

(przemystéw) kreatywnych w tworzeniu catej wartosci dodanej gospodarki narodowej,

a nie badania udziatu gospodarki kreatywnej[sektory kultury + sektory kreatywne]

w tworzeniu PKB
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2.  dotyczyty udziatu wartosci dodanej badz kultury (przemystéow kultury), badz sektoréw
(przemystéw) kreatywnych w tworzeniu catej wartosci dodanej gospodarki narodowe;.
Nie byto dotychczas badania odpowiadajgcego na pytanie: jak gospodarka kreatywna
rozumiana w ten sposéb, ze: gospodarka kreatywna = sektory kultury+ sektory kreatywne,
wptywa na realny PKB.
Tablica 17. pokazywata, jak kreatywnos¢ i innowacyjnos¢ reprezentowana przez Total Factor
Productivity (TFP) wptywa na potencjalny a nie na realny PKB.
Obecnie przedstawie wiasng koncepcje okreslenia sity wptywu catej gospodarki
kreatywnej na realny PKB w Polsce, przyjmujgc nastepujace zatozenia:

1.  Wedtug Narodowego Centrum Kultury w Polsce gospodarke kreatywng tworzg:

Przemysty kreatywne Przemysty chronione | Przemysty kulturowe Przemysty tresci Przemysty tresci
prawem autorskim cyfrowej

e Sztuki - Sztuka komercyjna | ¢ Muzea, galerie, |» Muzyka przed | e Sztuka komercyjna
performatywne - Sztuka kreatywna biblioteki nagraniem Film i wideo
w tym muzyka - Film i wideo Sztuki wizualne i Fotografia

e Filmitelewizja - Muzyka rzemio- o Muzyka po Gry elektroniczne

e Wzornictwo -Dziatalnos¢ sto artystyczne nagraniu Media zapisane

e Dziatalno$é wydawnicza Edukacja artystyczna Rejestrowanie

wydawnicza

e Oprogramowanie
interaktywne

e Ustugi
architektoniczne

- Media zapisane

-Przetwarzanie
danych

- Oprogramowanie

Nadawanie i film

Sztuki performatywne,

w tym muzyka

Literatura

® Handel towarami
muzycznymi

e Nadawanie i film
® Oprogramowanie
° Ustugi
multimedialne

dzwieku

Informacja,
przechowywanie,
odzyskiwanie

o Ustugi reklamowe
Zrédto: Gwdzdz A, ,,0d przemystow kultury do kreatywnej gospodarki, Narodowe Centrum Kultury,

Warszawa 2010, s.58

2. Te dziatalno$¢ naktadamy na Polskg Klasyfikacje Dziatalnosci i otrzymujemy,

ze gospodarka kreatywna obejmuje:
Sekcje M ,Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna” cze$¢ dziatu 70 i cate dziaty:
71,72,73,74
Sekcje 0 ,Administracja publiczna i obrona narodowa, obowigzkowe ubezpieczenie
Spoteczne”, cze$¢ (niewielka) dziatu 84 zwigzanego z kierowaniem, kulturg,
edukacjg i naukg na szczeblu centralnym i samorzgdowym
Sekcje P, Edukacja”, czes¢ dziatu 85, podklasa ,szkoty wyzsze”

Sekcje R, Dziatalnos¢ zwigzana z kulturg i rozrywka” — wszystkie dziaty, czyli: 90, 91,92,93
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3.  Sekcje M, O, P i R tworzg PKB w statystyce GUS w dziale ,Rachunki Narodowe”, ale tylko
czes$¢ tych sekcji reprezentuje gospodarke kreatywng. W zwigzku z tym dokonatam
oszacowania procentowego udziatu gospodarki kreatywnej w tworzeniu PKB w kazdej
sekcji, stosujgc jako podstawe obliczen, udziat zatrudnionych w gospodarce kreatywne;j
odniesiony do catego zatrudnienia w sekcjach M, O, P i R. Otrzymatam nastepujgce wyniki
tworzenia PKB przez gospodarke kreatywna:

Sekcja M —60% PKB catej sekgji
Sekcja O —5% PKB catej sekcji
Sekcja P —10% PKB cafej sekcji
Sekcja R—100% PKB catej sekcji
4. W zwigzku z powyzszymi obliczeniami, wptyw gospodarki kreatywnej[GK] w Polsce

na wzrost PKB ,w latach 2005 i 2016 przedstawia sie nastepujgco®>’:

2005 2016
Sekcja M 2,70% 3,12%
Sekcja O 0,27% 0,25%
Sekcja P 0,47% 0,42%
Sekcja R 0,70% 0,70%
Wptyw catej GK na PKB 4,14% 4,49%

Otrzymany wynik udziatu polskiej gospodarki kreatywnej w tworzeniu PKB w Polsce
wymaga komentarza:
po pierwsze, jest to szacunek przeprowadzony przez Autorke, poniewaz GUS nie publikuje
doktadnych danych dla gospodarki kreatywnej. Jak wykazatam to w rozprawie nie ma jeszcze
jednolitej klasyfikacji przemystéw kultury i przemystéw kreatywnych wchodzgcych w sktad
gospodarki kreatywnej;
po drugie, literatura przedmiotu ostatnie szacunki tworzenia PKB Polski przez gospodarke
kreatywng przedstawita w roku 2008, ktdére wykonat Instytut Badan Strukturalnych

w Warszawie. Nalezy zaznaczyé, ze obliczony przeze mnie udziat gospodarki kreatywnej

157 Dane z Rocznika Statystycznego GUS, Warszawa 2017.5.699

142 |Strona



w tworzeniu PKB dla 2005 roku wyniodst 4,14 % a obliczony przez P. Lewandowskiego, J. Mucka
z Instytutu Badan Strukturalnych 4,10% (1,6% kultura + 2,5% przemysty kreatywne)*>8.
Badania Instytutu Badan Strukturalnych oparte byty na tworzeniu wartosci dodanej
a moje na zatrudnieniu wedtug Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (Dziaty, sekcje, grupy, klasy,
podklasy) a otrzymane wyniki sg niemal identyczne. Stad mozna wnioskowacé, ze mozna wedtug
mojej metody szacowac udziat gospodarki kreatywnej w tworzeniu PKB w Polsce i poza Polska,
oczywiscie z zastosowaniem modyfikacji klasyfikacji dziatalnos$ci i dziatéw tworzenia PKB,
dla kazdego kraju.
po trzecie, w 2005 roku gospodarka kreatywna w Polsce wytworzyta 40,6 mld ztotych polskiego
PKB, a w 2016 roku 83,45 mld ztotych, czyli w ciggu 11 lat nastgpito podwojenie wytworzenia
PKB w Polsce przez gospodarke kreatywng, mimo iz udziat wzrést tylko z 4,10% do 4,49%.
Oznacza to duzg wydajnosc¢ czynnikéw wytwadrczych zlokalizowanych w gospodarce kreatywne;.
W rozprawie wykazatam, ze gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym. Badanie
udziatu gospodarki kreatywnej w tworzeniu PKB wykazato, ze w tworzeniu PKB rosnie wartos¢
wytworzonego produktu przez te gospodarke, co umozliwia:

- wzrost miejsc pracy

wzrost dochoddéw zatrudnionych w tej gospodarce i w kooperujgcych z gospodarka
kreatywnga firmach

- wzrost dobrobytu spotecznego catego spoteczenstwa.

Aby mdc, te hipoteze zweryfikowaé metodami naukowymi proponuje w kolejnym podrozdziale

zbadanie wptywu gospodarki kreatywnej na wzrost gospodarczy za pomoca ,reszty” Solowa.

4.3. Koncepcja pomiaru wptywu gospodarki kreatywnej na wzrost gospodarczy

za pomoca ,reszty” Solowa

Do opisu wzrostu gospodarczego Robert Solow uzywa makroekonomicznej funkcji
produkgcji:
Q=F(LKT)

gdzie:

158 p_Lewandowski, J. Mucka i t. Skrok, Znaczenie gospodarcze sektora kultury: Wstep do analizy problemu. Raport
koncowy, Wydawnictwo: Instytut Badan Strukturalnych, Warszawa, s.36
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Q- wielkos¢ produkcji mierzona np. PKB;
L — naktady pracy; K- naktady kapitatu;
T- stan technologii, nieuciele$niony postep techniczny.'>®

Determinanty wzrostu PKB to L, K i T. Ale w dotychczasowych modelach wzrostu
bez problemu okreslono jak na PKB wptywajg naktady pracy i naktady kapitatu, natomiast
nie obliczano wptywu czynnika T, ktéry de facto miesci w sobie zaréwno kreatywnos¢
jaki i innowacyjnos¢, co elegancko nazywa sie nieucielesnionym postepem technicznym.

WHtasnie ta czes¢ wzrostu PKB, ktdra jest spowodowana innymi czynnikami niz zmiana
naktaddw kapitatu nazywa sie RESZTA SOLOWA [RS].
Czesto RS nazywana jest w literaturze Total Factor Productivity [TFP], czyli ,catkowity wzrost
czynnikéw produkcji”, co moze by¢ mylgce, bowiem ,reszta” Solowa mierzy tylko wptyw
kreatywnosci i innowacyjnosci na wzrost PKB, a nie mierzy wptywu pracy i kapitatu.

RS=Gy — [a Gn + ( 1-a) Gk];
gdzie:
gY = przyrost produkcji mierzony przyrostem PKB
a = relacja wyptaconych ptac do minimalnej wartosci produkgji
gN = przyrost naktadéw pracy/ naktady pracy,
czyli tempo wzrostu naktaddéw pracy
gk = przyrost naktadéw kapitatu/ naktady kapitatu, czyli tempo wzrostu naktadéw kapitatu
Solow wprowadza jeszcze jedng zmienng a mianowicie tempo wzrostu postepu technicznego,
obejmujgcego postep techniczny ucielesniony i nieucielesniony, ktéra ma postac:
g A=RS/a

gdzie:
gA —tempo postepu technicznego (catego)
RS - reszta Solowa
a - wyptacone ptace nominalne / nominalna wartosé produkgji.

Obliczytam proponowane przez metode reszty Solowa wartosci dla Polski w latach 2010

i 2016 i otrzymatam nastepujgce wyniki:

159 0. Blanchard, Makroekonomia, Oficyna a Wolter Kluwer, Warszawa 2011, s.397
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2010 2016

Lp. | Wyszczegdlnienie Gospodarka | Gospodarka | Gospodarka | Gospodarka
Narodowa Kreatywna Narodowa | Kreatywna
1 Reszta Solowal[RS] 2,18 2,40 0,24 5,87
2 | Tempo wzrostu
postepu technicznego 5,19 9,23 0,33 21,74
(8 A)

Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie Rocznika Statystycznego GUS, Warszawa 2017, s. 267 -
277,679 —729.

Jakie stad mozna wyciggnaé¢ wnioski? W literaturze przedmiotu, tak jak to pisatam
w podrozdziale 4.1. utozsamia sie reszte Solowa z Total Factor Productivity (TFP),
chociaz jest to mylgce, bowiem to jest produktywnosé¢ czynnikéw produkcji poza praca
i kapitatem, a wiec tylko kreatywnos¢ i innowacyjnos¢.
Jednakze nie o nazwe tutaj chodzi, ale o istote problemu. W tablicy obliczytam jaki udziat
procentowy ma TFP, w poszczegdlnych krajach Unii Europejskiej, w wytwarzaniu potencjalnego
(a nie realnego) PKB. Teraz pokaze jak ten udziat TFP wyglagda we wzroscie realnego PKB

w Polsce.

2010 Wozrost realnego PKB 3,7 a RS =2,18 czyli 58,9%
2016  Wozrost realnego PKB 2,7 a RS = 0,24 czyli 8,89%

Reszta Solowa jest wyzsza w gospodarce kreatywnej od reszty Solowa w catej gospodarce
narodowej w roku 2010 i w roku 2016. To moze nie by¢ czytelne dla niespecjalistow. W zwigzku
z tym postuze sie tutaj miarg postepu technicznego, catego, czyli ucielesnionego
i nieucielesnionego gA, ktdorg proponuje Robert Solow. Co wynika z tego poréwnania mozna
obliczy¢ nastepujgco:

Rok 2010 gA dla gospodarki narodowej = 5,19
gA dla gospodarki kreatywnej =9,23
9,23: 5,19 = 1,78; co oznacza wyzsze tempo postepu technicznego w gospodarce kreatywnej

0 78% w poréwnaniu z gospodarkg narodowg
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Rok 2016 gA dla gospodarki narodowej = 0,33

gA dla gospodarki kreatywnej = 21,74
21,74: 0,33 = 65,88; co oznacza 66 krotnie wyzsze tempo wzrostu postepu technicznego
w gospodarce kreatywnej w poréwnaniu z gospodarka narodowa.

Whiosek z tych badan jest nastepujgcy: jezeli gospodarka kreatywna jest bytem
strukturalnym i jest elementem gospodarki narodowej, powigzanym réznymi sprzezeniami,
z pozostatymi elementami tej gospodarki to przesuniecie czynnikdw produkcji (materialnych
i niematerialnych) z innych dziatéw gospodarki narodowej do gospodarki kreatywnej
przyspieszy wzrost gospodarczy i zapewni warunki do szybszego wzrostu dobrobytu

spotecznego w Polsce.

Zakonczenie

Gospodarka kreatywna wymaga badan interdyscyplinarnych. Dotychczas bardzo dobrze
rozwinety sie te badania w Polsce i na Swiecie, dotyczgce gospodarki kreatywnej w ujeciu
geograficzno — ekonomicznym, przestrzennym badZz w aspekcie rozwoju miast, regiondw
czy gmin. Natomiast w literaturze przedmiotu istnieje luka badawcza dotyczgca badania
gospodarki kreatywnej w perspektywie makroekonomicznej jako specyficznej determinanty
wzrostu gospodarczego. Ta rozprawa prébuje te luke wypetni¢. Nalezy tutaj zwrdci¢ uwage
na nastepujgce efekty badan osiggniete w tej rozprawie:

1.  Gospodarka kreatywna nie ma ciggle jednej definicji, ktéra zadowolitaby wszystkie nurty
wspoiczesnej ekonomii. Wydaje sie, ze koncepcja gospodarki kreatywnej jako sumy
przemystow kultury i przemystéw kreatywnych jest wtasciwg drogg do sformutowania
precyzyjnej definicji gospodarki kreatywnej. Jest to potrzebne do budowy teorii
gospodarki kreatywnej jako waznego elementu sktadowego teorii ekonomii.

2. Fundamentem gospodarki kreatywnej jest kultura, dziedzictwo kulturowe i przemysty
kultury. Badacze kultury zwracali szczegdlng uwage na role kultury w rozwijaniu
osobowosci, talentéw, wiezi interpersonalnych i miedzypokoleniowych. Oznacza to,
ze zdecydowana wiekszos¢ badaczy mato uwagi poswiecata wptywowi kultury na wzrost
gospodarczy, mierzony np. za pomocg Produktu Krajowego Brutto. Uzywano pojec:
przemysty kultury, produkty kultury, sektory kultury czy branze kultury, czyli kategorie

stricte ekonomiczne, oraz wykazywano w badaniach ze, wptywajg one na rozwdj
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spoteczno — gospodarczy a nie badano ich wptywu na wzrost PKB. Rowniez powstajaca
gospodarka kreatywna byfa analizowana w podobny sposdb, np. jak mogto rozwing¢ sie
Bilbao w wyniku stworzenia muzeum Guggenheima a nie badano, jak to wptyneto na
wzrost PKB Hiszpanii. Najlepszym dowodem braku badan wptywu gospodarki kreatywne;j
na wzrost PKB jest to, ze ostatnie dane dla Polski z tego zakresu byty opublikowane przez
Instytut Badan Strukturalnych w Warszawie za 2008 rok a dla Unii Europejskiej przez KEA
Institute za 2009 rok.

W rozdziale IV tej rozprawy bardzo precyzyjnie przedstawitam, jak mozna oblicza¢ wptyw
gospodarki kreatywnej na wzrost PKB i obliczytam, ze w 2016 roku w Polsce udziat

gospodarki kreatywnej w tworzeniu PKB wynidst 4,49%. W miare publikowania kolejnych

danych dotyczacych PKB, co zgodnie z ustawg o obliczaniu PKB odbywa sie co kwartat,
mozna oblicza¢ udziat gospodarki kreatywnej w tworzeniu PKB, wediug metody,
jaka zaproponowatam w |V rozdziale rozprawy.

We wprowadzeniu do tej rozprawy postawitam gtéwng hipoteze badawczg,
ze gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym, w ktérym czynniki wytwdrcze
cechuje wieksza efektywnos¢ w porédwnaniu z innymi przemystami, sektorami
czy branzami gospodarki narodowej. Stad, ewentualne przemieszczanie czynnikéw
wytwoérczych z innych sektoréw gospodarki narodowej do gospodarki kreatywnej
przyczyni sie do przyspieszenia wzrostu PKB, ktory jest jednoczesnie powiekszeniem
dobrobytu spotecznego. Weryfikacji tej hipotezy dokonatam w dwdch etapach.

| Etap, udowodnitam, ze gospodarka kreatywna jest bytem strukturalnym, poddajgcym
sie analizie strukturalnej, podobnie jak odbywa sie to w chemii. Zbudowatam neuronowy
model funkcjonowania gospodarki kreatywnej w ktérym okreslitam wszystkie sprzezenia
zwrotne wystepujace w catej gospodarce narodowe;j.

Il Etap, polegat na tym, ze za pomoca ,reszty” Solowa obliczytam efektywnos¢ czynnikow
produkcji w gospodarce kreatywnej (2010 i 2016 rok) i w catej gospodarce narodowej.
Wyniki moich badan wykazaty zdecydowanie wyzszg efektywnos¢ czynnikéw produkcji
w gospodarce kreatywnej, w poréwnaniu z efektywnoscig tych czynnikow, w catej
gospodarce narodowej. Upowaznia mnie to do stwierdzenia, ze gtdwna hipoteza
badawcza rozprawy, zostata zweryfikowana pozytywnie, metodami naukowymi.
W tym miejscu warto podkresli¢, ze w literaturze przedmiotu pisze sie 0 mozliwosci opisu

gospodarki kreatywnej za pomoca ,reszty” SOLOWA, ale nie znalaztam w literaturze
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przedmiotu zadnych obliczen w tym zakresie (vide raport ECORYS). Takie badania
przeprowadzitam w IV rozdziale tej rozprawy i nie ma przeszkdéd, aby je zastosowac
w dowolnym kraju w dowolnym czasie, bowiem moje badania przeprowadzitam tylko
na przyktadzie Polski. To sg gtdwne konkluzje wynikajgce z badan przeprowadzonych
w rozprawie. Moim zdaniem majg one znaczenie aplikacyjne w dwdch wymiarach:

po pierwsze, jest to wskazéwka dla biznesu, ze przekazywanie kapitatu do gospodarki
kreatywnej moze zapewni¢ wyzszg stope zwrotu kapitatu. Oczywiscie musi to wynikaé
z potrzeb spofeczenstwa, ale réwniez badania naukowe wykazujg, ze ksztattowanie
procesdw konsumpcji moze by¢ realizowane przez dziatania promocyjne i reklamowe
producentow.

W ten sposdéb zmieni¢ mozna nawet model konsumpcji. Wymaga to dalszych badan
nie tylko makroekonomistéw, ale réwniez specjalistéw z mikroekonomii;

po drugie, moje badania stanowig przestanke do rozszerzenia badan
nad funkcjonowaniem gospodarki narodowej w ujeciu strukturalnym, co pozwala
na wykrycie i opisanie rdézinego rodzaju sprzezen zwrotnych pomiedzy rdéznymi
elementami gospodarki narodowej i eo ipso tworzy teorie gospodarki kreatywnej jako

elementu teorii ekonomii.
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