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PLAN STUDIOW | ST OPNIA NA KIERUNKU PSYCHOLOGIA W BIZNESIE
SPECJALNOSC: PSYCHOLOGIA MARKETINGU | NOWYCH MEDIOW

PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE
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1|1 |[JEZYK OBCY Z 21 21 2 2
2 (1 |FILOZOFIA Z 21 21 5 5
3|1 |PODSTAWY PSYCHOLOGII E 21 21 4 4
411 [PODSTAWY ZARZADZANIA E/Z 14 7 21 3 6
5|1 |MYSLENIE KRYTYCZNE W PRACY PSYCHOLOGA z 14 14 3 3
6|1 |TRENING UMIEJETNO§C| INTERPERSONALNYCH YA 21 21 2 2
7 |1 |PSYCHOLOGIA SPOLECZNA E/Z 14 14 28 3 3 6
8|1 |METODY EFEKTYWNEGO UCZENIA SIE | TWORZENIA PRAC 7 14 14 2 2
PROJEKTOWYCH Z PSYCHOLOGII
911 |BHP Z 4 4 0 0
Suma 88 0 56 165 17 0 11 30
112 |[JEZYK OBCY Z 24 24 2 2
2 (2 |PSYCHOLOGIA ROZWOJU CZtOWIEKA W CYKLU ZYCIA E 16 16 3 3
312 |PODSTAWY SOCJOLOGII E 16 16 3 3
412 |PREZENTACJE | WYSTAPIENIA PUBLICZNE YA 16 16 3
512 |PSYCHOLOGIA KOMUNIKACJI W DZIAtANIU YA 16 16 3
612 |PODSTAWY TECHNOLOGII INFORMACYJNEJ | APLIKACIJI 7 16 3
BIUROWYCH 16 3
7 12 |STATYSTYKA W PSYCHOLOGI!I E/Z 16 16 32 3 4 7
8 METODOLGIA BADAN PSYCHOLOGICNZYCH E/Z 16 16 32 3 7
3|3 |OCHRONA WtASNOSCI INTELEKTUALNE) Z 8 8 1 1
Suma 88 0 88 176 16 0 16 32
113 |[JEZYK OBCY YA 24 24 2 2
2 (3 |PSYCHOLOGIA POZNAWCZA E/Z 16 16 32 3 3 6
313 |PODSTAWY PRAWA E 24 24 4 4
413 [PODSTAWY EKONOMII E 16 16 3 3
5|3 |PSYCHOLOGIA OSOBOWOSCI | ROZNIC INDYWIDUALNYCH E/Z 16 16 32 3 3 6
7 |13 |ZACHOWANIA ORGANIZACYJNE YA 16 16 3 3
8 |3 |ZARZADZANIE ZASOBAMI LUDZKIMI E/Z 16 16 32 3 3 6
9 (3 [WYCHOWANIE FIZYCZNE* z 0 0 0 0
Suma 64 24 88 176 12 4 14 30
114 |[JEZYK OBCY E 24 24 2 2
2 (4 |PSYCHOLOGIA EMOCII | MOTYWAC]I E/Z 16 16 32 3 3 6




6|3 [PSYCHOLOGIA EKONOMICZNA E 16 16 3 3
4 (4 |PSYCHOLOGIA MARKETINGU | REKLAMY E/Z 16 16 32 3 3 6
5|4 |[DIGITAL MARKETING Z 16 16 3 3
6|4 |WPROWADZENIE DO NOWYCH MEDIOW Z 16 16 3 3
7 |4 |PSYCHOLOGICZNE ASPEKTY KOMUNIKATU 7 24 24 3 3
MARKETINGOWEGO
914 [PRAKTYKA ZAWODOWA 320 320 5 5
10{4 |PROSEMINARIUM Z 16 16 2 2
Suma 48 0 448 496 9 24 33
216 |WYWIERANIE WPLYWU Z 16 16 3 3
2|5 |MARKETING i BADANIA MARKETINGOWE E/Z 16 16 32 3 3 6
3|5 [INTERMEDIALNY WARSZTAT TWORCZY Z 32 32 4 4
4|5 |REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH Z 16 16 3 3
5|5 [PRAWNE ASPEKTY DZIALAN MARKETINGOWYCH Z 16 16 3 3
6|5 [BUDOWANIE MARKI Z 16 16 3 3
7|5 [PSYCHOLOGIA JEZYKA Z 16 16 3 3
8|5 [PRAKTYKA ZAWODOWA 320 320 5 5
9|5 [SEMINARIUM DYPLOMOWE Z 24 24 3 3
Suma 16 0 472 488 3 30 33
514 [WPROWADZENIE NA RYNEK PRACY Z 14 14 2 2
1 {2 |ETYKA ZAWODU PSYCHOLOGA | ETYKA W BIZNESIE E 28 28 5 5
316 [MARKETING SPOtECZNY Z 14 14 2 2
4 (6 |MARKETING POLITYCZNY Z 14 14 2 2
5 (6 [ZBIERANIE | WYKORZYSTYWANIE INFORMACII RYNKOWYCH 7 28 28 6 6
W MARKETINGU
6|6 [PROJEKTOWANIE KAMPANII MARKETINGOWYCH W 7 28 28 5 5
NOWYCH MEDIACH
7 16 [PRAKTYKA ZAWODOWA 320 320 5 5
816 [SEMINARIUM DYPLOMOWE Z 21 21 7 7
Suma 28 0 439 467 5 29 34
Suma 332 24 1591 1968 62 124 192




