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	KARTA PRZEDMIOTU

	Stopień studiów: I

	Kierunek studiów:
Logistyka (lic.) letni nabór
Semestr: II
Status przedmiotu: Obligatoryjny
Forma studiów: Stacjonarne / Niestacjonarne
Język wykładowy: polski
Kod przedmiotu: LOG1_KO_MAR
Profil: praktyczny
Nazwa przedmiotu:
Marketing
Forma zajęć/ liczba godzin zajęć
Forma zaliczenia
Stacjonarne: 
Wykład: 14h

Niestacjonarne: 
Wykład: 10h

Egzamin
Punkty ECTS
Stac.
Niestac.
Ogółem dla przedmiotu
 2.0
2.0
Zajęcia wymagające bezpośredniego udziału prowadzącego
Punkty za wykład
0.6
0.4
Punkty za ćwiczenia/ lektoraty/ laboratoria/ seminarium
Ćwiczenia terenowe
Projekt
E-learning
Praca własna studenta
1.4
1.6

	Koordynator przedmiotu: dr Marek Datko

	Prowadzący: dr Maciej Górecki

	1. Wymagania wstępne

	1. Znajomość podstawowej wiedzy ekonomicznej w powiązaniu z przedmiotem mikroekonomia
2. Osiągnięcie efektów wynikających z realizacji kursów:
 - 

	2. Założenia i cele uczenia się

	Celem przedmiotu jest przedstawienie podstawowej wiedzy w zakresie marketingu, tworzenia zintegrowanej oferty rynkowej, roli i zastosowania instrumentów marketingu mix i uwarunkowań wewnętrznych i zewnętrznych realizacji działalności marketingowej przez przedsiębiorstwo.


	
	

	

	
	
	

	3. Szczegółowe efekty uczenia się:
WIEDZA
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_KO_MAR_W1
Student wymienia podstawowe instrumenty marketingu, charakteryzuje ich znaczenie i wykorzystanie w kształtowaniu oferty rynkowej.
LOG_I_W01, LOG_I_W02
LOG1_KO_MAR_W2
Student charakteryzuje metody i zasady wykorzystywane w marketingu oraz wyjaśnia poszczególne etapy wdrażania koncepcji marketingowej.
LOG_I_W08
UMIEJĘTNOŚCI
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_KO_MAR_U1
Student diagnozuje, analizuje, interpretuje zjawiska oraz procesy marketingowe i pozyskuje dane do analizy procesów i zjawisk rynkowych
LOG_I_U02
LOG1_KO_MAR_U2
Student  rozwiązuje problemy marketingowe przy wykorzystaniu analiz marketingowych i instrumentów oraz stosuje instrumenty marketingowe jako adekwatną kompozycję marketingu-mix
LOG_I_U03
KOMPETENCJE SPOŁECZNE
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_KO_MAR_K1
Student  działa w sposób przedsiębiorczy
LOG_I_K03


	
	
	

	4. Szczegółowy program zajęć
Nr
Treści programowe
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
WYKŁAD
1.
Student potrafi działać w sposób przedsiębiorczy
LOG1_KO_MAR_W1, LOG1_KO_MAR_U1
2.
Postępowanie konsumenta na rynku 
LOG1_KO_MAR_W1, LOG1_KO_MAR_U1
3.
Badania marketingowe
LOG1_KO_MAR_W1, LOG1_KO_MAR_U1, LOG1_KO_MAR_K1
4.
Segmentacja i plasowanie produktu
LOG1_KO_MAR_W1, LOG1_KO_MAR_W2, LOG1_KO_MAR_U1
5.
Produkt (1)
LOG1_KO_MAR_W1, LOG1_KO_MAR_W2, LOG1_KO_MAR_U1
6.
Produkt (2)
LOG1_KO_MAR_W1, LOG1_KO_MAR_W2, LOG1_KO_MAR_U1
7.
Cena
LOG1_KO_MAR_W2, LOG1_KO_MAR_U1
8.
Dystrybucja
LOG1_KO_MAR_W2, LOG1_KO_MAR_U1
9.
Komunikacja marketingowa 
LOG1_KO_MAR_W2, LOG1_KO_MAR_U1, LOG1_KO_MAR_U2, LOG1_KO_MAR_K1
10.
Warunki działania i kierowanie działalnością marketingową
LOG1_KO_MAR_W2, LOG1_KO_MAR_U1, LOG1_KO_MAR_U2, LOG1_KO_MAR_K1


	
	
	

	5. Metody dydaktyczne
 - Wykład z wykorzystaniem prezentacji mulitmedialnej;
 - Studium przypadków;
 - Dyskusja dydaktyczna;
6. Praca własna studenta
Studiowanie literatury, przygotowanie do egzaminu., 
7. Literatura obowiązkowa/podstawowa
Marketing. Koncepcja skutecznych reować. Pod red. L. Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011., , .  
A.I. Baruk, K. Hys, A. Dziadowski. Marketing dla inżynierów. PWN. Warszawa 2012.., , .  
Marketing. Kluczowe reować i praktyczne zastosowania. Pod red. L. Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011., , .  
8. Literatura uzupełniająca
Marketing 4.0 : era cyfrowa / Philip Kotler, Hermawan Kartajaya, Iwan Setiawan ; przekład Dorota Gasper. - Warszawa : MT Biznes, 2017.
Ph. Kotler: Marketing. Dom Wydawniczy Rebis, Poznan 2005., , .  
Neuromarketing : 100 szybkich, łatwych i tanich sposobów na przekonanie klienta / Roger Dooley ; przekład Agnieszka Śmiechowska. - Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN, cop. 2015.
Czasopisma: Marketing i rynek Marketing w praktyce Brief strony www (marketing przy kawie, mediafun, blogi), , .  
9. Opis sposobu sprawdzenia osiągnięcia efektów uczenia się:
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Egzamin
Dyskusja
LOG1_KO_MAR_W1
+
LOG1_KO_MAR_W2
+
LOG1_KO_MAR_U1
+
+
LOG1_KO_MAR_U2
+
+
LOG1_KO_MAR_K1
+


	
	
	

	
	
	10. Sposób zaliczenia
Elementy wchodzące w skład zaliczenia przedmiotu
Liczba punktów
Procenty
WYKŁAD
Dyskusja
1 pkt
10%
Egzamin pisemny
9 pkt
90%
Suma punktów: 10
ĆWICZENIA I POZOSTAŁE


	
	
	

	
	11. Skala oceniania
Bardzo dobry
91% - 100%
Dobry +
81% - 90%
Dobry
71% - 80%
Dostateczny +
61% - 70%
Dostateczny
51% - 60%
Niedostateczny
Poniżej 51%




