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	KARTA PRZEDMIOTU

	Stopień studiów: I

	Kierunek studiów:
Logistyka (lic.) letni nabór
Semestr: IV
Status przedmiotu: Obligatoryjny
Forma studiów: Stacjonarne / Niestacjonarne
Język wykładowy: polski
Kod przedmiotu: LOG1_SO_SISH
Profil: praktyczny
Nazwa przedmiotu:
Strategie i struktury handlu 
Forma zajęć/ liczba godzin zajęć
Forma zaliczenia
Stacjonarne: 
Wykład: 18h
Ćwiczenia: 14h

Niestacjonarne: 
Wykład: 10h
Ćwiczenia: 10h

Zaliczenie z oceną
Punkty ECTS
Stac.
Niestac.
Ogółem dla przedmiotu
 2.0
2.0
Zajęcia wymagające bezpośredniego udziału prowadzącego
Punkty za wykład
0.7
0.4
Punkty za ćwiczenia/ lektoraty/ laboratoria/ seminarium
0.6
0.4
Ćwiczenia terenowe
Projekt
E-learning
Praca własna studenta
0.8
1.2

	Koordynator przedmiotu: mgr Dariusz Weiland

	Prowadzący: mgr Dariusz Weiland

	1. Wymagania wstępne

	1.  Student zna podstawowe pojęcia i definicje dotyczące rodzajów i form działalności handlowej
2. Osiągnięcie efektów wynikających z realizacji kursów:
 - 

	2. Założenia i cele uczenia się

	Celem kształcenia jest przekazanie studentowi wiedzy z zakresu funkcjonowania handlu.
W ramach przedmiotu student pozna i pogłębi wiedzę na temat rodzajów i form działalności handlowej.
Student nauczy się identyfikować i analizować problemy dotyczące dystrybucji produktów. Student zaznajomi się z planowaniem  działań i instrumentów marketingowych w zakresie działalności handlowej.



	
	

	

	
	
	

	3. Szczegółowe efekty uczenia się:
WIEDZA
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_SO_SISH_W1
 Student  charakteryzuje rodzaje i formy działalności  handlowej .

LOG_I_W02
LOG1_SO_SISH_W2
Student  charakteryzuje instrumenty marketingowe w zakresie działalności handlowej.

LOG_I_W08
UMIEJĘTNOŚCI
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_SO_SISH_U1
Student interpretuje i analizuje problemy dotyczące dystrybucji handlowej.

LOG_I_U01
LOG1_SO_SISH_U2
Student dobiera  strategie zarządzania i promocji  w zakresie działalności handlowej.

LOG_I_U02
KOMPETENCJE SPOŁECZNE
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_SO_SISH_K1
Student określa priorytety służące realizacji określonego przez siebie lub innych zadania
LOG_I_K05


	
	
	

	4. Szczegółowy program zajęć
Nr
Treści programowe
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
WYKŁAD
1.
Rola handlu  w gospodarce wolnorynkowej. Podstawowe definicje. Funkcje handlu. Rola handlu w tworzeniu dochodu narodowego. Handel a mechanizmy rynkowe.
LOG1_SO_SISH_W1
2.
Kanały dystrybucji w handlu. Rodzaje kanałów dystrybucji i wyniki je wyznaczające. Zasady kształtowania przebiegów towarowych. Znaczenie kanałów dystrybucji w kształtowaniu strategii marketingowej.
LOG1_SO_SISH_W1
3.
Formy handlu. Formy handlu detalicznego. Formy handlu hurtowego
LOG1_SO_SISH_W1
4.
Polityka handlowa. Definicja, instrumenty. Rodzaje polityki handlowej a zachowania podmiotów rynkowych.
LOG1_SO_SISH_W1
5.
Merchandising jako forma strategii działań handlowych. 
Definicja, instrumenty. Konstrukcja merchandisingu mix. Istota procesów strategicznych w handlu.

LOG1_SO_SISH_W2
ĆWICZENIA
1.
Planowanie strategiczne w handlu. Procesy i metody planowania. Badanie otoczenia handlu. Czynniki kształtujące strategie handlowe. Strategia segmentacji konsumentów.
LOG1_SO_SISH_W1, LOG1_SO_SISH_W2, LOG1_SO_SISH_U1, LOG1_SO_SISH_U2, LOG1_SO_SISH_K1
2.
Finanse w handlu. Analiza kosztów. Ustalanie cen i ich strategie. Polityka i kształtowanie marż. Źródła finansowania. Planowanie kosztów i zysków.
LOG1_SO_SISH_W1, LOG1_SO_SISH_W2, LOG1_SO_SISH_U1, LOG1_SO_SISH_U2, LOG1_SO_SISH_K1
3.
Strategia zarządzania jakością towaru i asortymentu. Rola handlu w kształtowaniu jakości  asortymentu. Rola i znaczenie marki w handlu. Polityka zarządzania zapasami. Typy strategii.
LOG1_SO_SISH_W1, LOG1_SO_SISH_W2, LOG1_SO_SISH_U1, LOG1_SO_SISH_U2, LOG1_SO_SISH_K1
4.
Strategia promocji. Znaczenie i rodzaje promocji. Czynnik ludzki  w promocji towarów. Znaczenie visual merchandisingu.
LOG1_SO_SISH_W1, LOG1_SO_SISH_W2, LOG1_SO_SISH_U1, LOG1_SO_SISH_U2, LOG1_SO_SISH_K1


	
	
	

	5. Metody dydaktyczne
 - Wykład z wykorzystaniem prezentacji mulitmedialnej;
 - Studium przypadków;
 - Dyskusja dydaktyczna;
 - Projekty;
6. Praca własna studenta
Student rozwiązuje praktyczne przykłady  dotyczące organizacji strategii handlu  w organizacji łańcuchów dostaw. 
Student przygotowuje prezentację  na temat wybranych zagadnień z zakresu ćwiczeń.
, 
7. Literatura obowiązkowa/podstawowa
Strategie i struktury w handlu, H.Szulce, PWE. Warszawa 1998
Logistyczna obsługa klientów handlu elektronicznego, JustynaMajchrzak-Lepczyk, Wydawnictwo UEP, Poznań 2019
8. Literatura uzupełniająca
Ekonomika handlu wewnętrznego,  praca zbiorowa pod red. Z.Zakrzewskiego, PWE. Warszawa 1998
Zarządzanie marketingowe przedsiębiorstwem handlowym, A.Sikorski, ODDK, Gdańsk 2013
9. Opis sposobu sprawdzenia osiągnięcia efektów uczenia się:
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Test/Kolokwium
Projekt
Dyskusja
Studium  Przypadku
LOG1_SO_SISH_W1
+
+
LOG1_SO_SISH_W2
+
+
+
LOG1_SO_SISH_U1
+
+
+
LOG1_SO_SISH_U2
+
+
+
LOG1_SO_SISH_K1
+
+
+


	
	
	

	
	
	10. Sposób zaliczenia
Elementy wchodzące w skład zaliczenia przedmiotu
Liczba punktów
Procenty
WYKŁAD
Studium przypadku
20 pkt
20%
Elementy wchodzące w skład zaliczenia przedmiotu
Liczba punktów
Procenty
WYKŁAD
Test/Kolokwium
80 pkt
80%
Suma punktów: 100
ĆWICZENIA I POZOSTAŁE
Dyskusja
20 pkt
20%
Test/Kolokwium
50 pkt
50%
Projekt
30 pkt
30%
Suma punktów: 100


	
	
	

	
	11. Skala oceniania
Bardzo dobry
91% - 100%
Dobry +
81% - 90%
Dobry
71% - 80%
Dostateczny +
61% - 70%
Dostateczny
51% - 60%
Niedostateczny
Poniżej 51%




