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	KARTA PRZEDMIOTU

	Stopień studiów: I

	Kierunek studiów:
Logistyka (lic.) letni nabór
Semestr: V
Status przedmiotu: Obligatoryjny
Forma studiów: Stacjonarne / Niestacjonarne
Język wykładowy: polski
Kod przedmiotu: LOG1_SO_LAM
Profil: praktyczny
Nazwa przedmiotu:
Logistyczne aspekty merchandisingu
Forma zajęć/ liczba godzin zajęć
Forma zaliczenia
Stacjonarne: 
Wykład: 12h
Ćwiczenia: 16h

Niestacjonarne: 
Ćwiczenia: 12h

Zaliczenie z oceną
Punkty ECTS
Stac.
Niestac.
Ogółem dla przedmiotu
 3.0
3.0
Zajęcia wymagające bezpośredniego udziału prowadzącego
Punkty za wykład
0.5
Punkty za ćwiczenia/ lektoraty/ laboratoria/ seminarium
0.6
0.5
Ćwiczenia terenowe
Projekt
E-learning
Praca własna studenta
2.8
3.6

	Koordynator przedmiotu: dr Piotr Woźny

	Prowadzący: dr Piotr Woźny

	1. Wymagania wstępne

	1. Wiedza zdobyta na przedmiotach Marketing, Towaroznawstwo, Logistyka w zarządzaniu dystrybucją i usługami. Znajomość podstawowych zagadnień związanych z marketingiem sprzedażowym, w tym z promocją towarów. Umiejętność rozpoznania podstawowych technik sprzedażowych i form reklamy produktu.
2. Osiągnięcie efektów wynikających z realizacji kursów:
 - Ochrona własności intelektualnej i przemysłowej, 
 - Marketing, 
 - Logistyczna obsługa klienta

	2. Założenia i cele uczenia się

	Celem przedmiotu jest przedstawienie studentom merchandisingu jako wsparcia logistycznego działań marketingowych głównie w przedsiębiorstwach handlowych.
Student zapozna się z zasadami zagospodarowania sali sprzedażowej w celu usprawnienia przepływu towarów.
Przedmiot ma na celu dostarczenie studentom teoretycznej i praktycznej wiedzy dotyczącej analizy obiektu handlowego pod kątem poprawności zastosowania metod i narzędzi merchandisingowych. Celem zajęć jest również przygotowanie studentów do samodzielnego zaplanowania działań marketingowych, także tych związanych z merchandisingiem.



	
	

	

	
	
	

	3. Szczegółowe efekty uczenia się:
WIEDZA
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_SO_LAM_W1 
 Student wymienia  metody i techniki związane z merchandisingiem i potrafi wskazać ich powiązanie z logistyką
LOG_I_W07
LOG1_SO_LAM_W2
Student  wskazuje   zadania pracownika odpowiedzialnego za ekspozycję towaru
LOG_I_W07
UMIEJĘTNOŚCI
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_SO_LAM_U1
Student dokonuje interpretacji działań logistycznych związanych z merchandisingiem pod kątem ich optymalności i poddaje je krytyce
LOG_I_U01
LOG1_SO_LAM_U2
Student interpretuje wpływ działań związanych z merchandisigiem na zachowanie konsumenta i wielkość sprzedaży
LOG_I_U01
LOG1_SO_LAM_U3
Student dostosowuje techniki ekspozycji towaru do konkretnych produktów
LOG_I_U01
LOG1_SO_LAM_U4
Student analizuje i ocenia obiekt handlowy pod kątem poprawności zastosowanych w nim technik i narzędzi merchandisingowych
LOG_I_U01
KOMPETENCJE SPOŁECZNE
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Nazwa efektu uczenia się
Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
LOG1_SO_LAM_K1
Student działa zgodnie z etyką zawodową, dostosowuje działania związane z merchandisingiem do kultury i poglądów środowiska w jakim pracuje
LOG_I_K06


	
	
	

	4. Szczegółowy program zajęć
Nr
Treści programowe
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
WYKŁAD
1.
Podstawowe pojęcia związane z merchandisingiem i jego powiązanie z logistyką
LOG1_SO_LAM_W1 
2.
Zakres działań merchandisingowych
LOG1_SO_LAM_W1 , LOG1_SO_LAM_W2
3.
Strategie merchandisingowe
LOG1_SO_LAM_W1 , LOG1_SO_LAM_U2
4.
Zarządzanie salą sprzedaży
LOG1_SO_LAM_W1 , LOG1_SO_LAM_W2, LOG1_SO_LAM_U1
5.
Zagospodarowanie regału sprzedażowego
LOG1_SO_LAM_W1 , LOG1_SO_LAM_W2, LOG1_SO_LAM_U1
ĆWICZENIA
1.
Podstawowe pojęcia związane z merchandisingiem i jego powiązanie z logistyką
LOG1_SO_LAM_W1 
2.
Zakres działań merchandisingowych
LOG1_SO_LAM_W1 , LOG1_SO_LAM_W2
3.
Strategie merchandisingowe
LOG1_SO_LAM_W1 , LOG1_SO_LAM_U2
4.
Zarządzanie salą sprzedaży
LOG1_SO_LAM_W1 , LOG1_SO_LAM_W2, LOG1_SO_LAM_U1
5.
Zagospodarowanie regału sprzedażowego
LOG1_SO_LAM_W1 , LOG1_SO_LAM_W2, LOG1_SO_LAM_U1
6.
Działania merchandisingowe producenta i sprzedawcy detalicznego
LOG1_SO_LAM_W1 
7.
Merchandising małych i dużych detalistów
LOG1_SO_LAM_W1 
8.
Techniki ekspozycji produktów
LOG1_SO_LAM_W2
9.
Planowanie działań merchandisingowych i ich wsparcia logistycznego
LOG1_SO_LAM_U2, LOG1_SO_LAM_U3, LOG1_SO_LAM_K1
10.
Ocena efektywności działań merchandisingowych
LOG1_SO_LAM_U1, LOG1_SO_LAM_U2, LOG1_SO_LAM_U4


	
	
	

	5. Metody dydaktyczne
 - Wykład tradycyjny;
 - Wykład z wykorzystaniem prezentacji mulitmedialnej;
 - Dyskusja dydaktyczna;
 - Rozwiązywanie zadań;
6. Praca własna studenta
Zadanie domowe umieszczane na platformie, samodzielne rozwiązywanie zadań, studiowanie literatury, 
7. Literatura obowiązkowa/podstawowa
B. Borusiak, Merchandising, Wyd. UE w Poznaniu, Poznań 2009, , .  
T. Wojciechowski, Marketingowo-logistyczne zarządzanie przedsiębiorstwem, Wyd. Difin, Warszawa 2011., , .  
A. J. Morgan, Merchandising : projektowanie przestrzeni sklepu, Wyd. Arkady, Warszawa 2008., , .  
8. Literatura uzupełniająca
L. Witek, Merchandising w małych i dużych firmach handlowych : teoria i praktyka : cenne wskazówki, trendy, wyniki badań, Wyd. CH Beck, Warszawa 2007, , .  
Strategie marketingowe w polskich firmach na rynkach wirtualnych i realnych : studia przypadków / pod redakcją Grażyny Golik-Góreckiej. - Łódź : Wydawnictwo Uniwersytetu Łódzkiego, 2016.
9. Opis sposobu sprawdzenia osiągnięcia efektów uczenia się:
Przedmiotowy kod efektu uczenia się
Test/Kolokwium
Dyskusja
Samodzielne rozwiązywanie zadań
LOG1_SO_LAM_W1 
+
LOG1_SO_LAM_W2
+
LOG1_SO_LAM_U1
+
+
+
LOG1_SO_LAM_U2
+
+
LOG1_SO_LAM_U3
+
+
LOG1_SO_LAM_U4
+
+
LOG1_SO_LAM_K1
+
+


	
	
	

	
	
	10. Sposób zaliczenia
Elementy wchodzące w skład zaliczenia przedmiotu
Liczba punktów
Procenty
WYKŁAD
Test/Kolokwium
100 pkt
100%
Suma punktów: 100
ĆWICZENIA I POZOSTAŁE
Dyskusja
10 pkt
10%
Test/Kolokwium
50 pkt
50%
Rozwiązywanie zadań
40 pkt
40%
Suma punktów: 100


	
	
	

	
	11. Skala oceniania
Bardzo dobry
91% - 100%
Dobry +
81% - 90%
Dobry
71% - 80%
Dostateczny +
61% - 70%
Dostateczny
51% - 60%
Niedostateczny
Poniżej 51%




